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Tema 1: Réndésia dhe roli i industrisé sé mikpritjes dhe agroturizmit né
jetén e njé vendi

Bujgésia mbetet njé ndér degét e réndésishém té zhvillimit ekonomik. Produktet bujgésore
jané pjesé e formimit té identitetit rajonal té vendit, me njé gamé té gjeré t€ ndryshimeve
mjedisore, natyrore dhe klimatike. Ky sektor mbetet akoma burimi parésor i té ardhurave
ekonomike dhe i mundésive pér punésim né vendbanimet rurale. Zhvillimi bujgésor éshté
gjithashtu i réndésishém edhe pér sa i pérket pérmirésimit té standardit té jetesés dhe
zhdukjes se varférisé. Pértej efekteve té drejtpérdrejta rritja e té ardhurave dhe té ushgimit pér
familje bujgésore do té keté ndikim edhe né standardin e jetesés si né zonat urbane ashtu edhe
né ato rurale, pérmes produkteve ushgimore me ¢mime mé té uléta.

Agroturizmi éshté formé e veganté e turizmit, i cili pérmbledh né vetvete kulturén rurale si
njé atraksion turistik. Agroturizmi éshté i ngjashém me ekoturizmin, ndyshimi éshté se
synimi i tij kryesor nuk éshté thjesht natyra, por, peizazhi né kuptimin mé té gjeré té fjalés,
njé peizazh natyror, kulturor e tradicional, peizazhi i monitoruar e i kuruar nga dora e njeriut.
Nése Ky turizém specifik, arrin té térheqgé me ofertat e tij pér turizmin dhe turistét té
kontribuojné me praniné e tyre né pérmirésimin e té ardhurave té popullsisé rajonale, atéheré
agroturizmi nxité zhvillimin rajonal. Ky lloj turizmi ndihmon pér té ruajtur diversitetindhe
pér ta béré eficente agroturizmin. Popullsia rurale, apo aktorét qgé merren me kété lloj biznesi,
duhet té kené njohuri pér biodiversitetin dhe agrobiznesin. Jo ¢farédolloj forme e turizmit
rural jané domosdoshmérisht pjesé e agroturizmit, por ka lidhje té shumta me agroturizmin, si
etnoturizmi, turizmi shéndetésor, turizmi historik, turizmi kulturor apo turizmi i aventurés.
Gjithashtu duhet pohuar se termi i pérdorur si "agroekoturizém" né pérgjithési éshté sinonim
me "agroturizmin®.

“Agroturizém” éshté veprimtaria pritése qé zhvillohet né njé fermé ose njési tjetér
agrikulturore, me géllimin pér té térhequr vizitoré, shpeshheré duke u mundésuar atyre
pjesémarrjen né veprimtarité bujgésore ose veprimtarité e tjera ndihmése gé zhvillohen né
até mjedis bujgésor. Agroturizmi mbéshtet zhvillimin e turizmit té géndrueshém té zonave
rurale népérmjet mbrojtjes sé ambientit, ruajtjes sé traditave dhe promovimit té produkteve
tipike té zonés.

Peizazhet agrokulturore né kéndvéshtrimin turistik

Zonat rurale jané destinacione popullore pér pushime dhe ekskursione, veganérisht peizazhet
etnokulturore dhe agrokulturore gé ende ruajné deri diku, ményrés se si brezat e méparshém
kané jetuar dhe punuar. Vendet etnografike tipike rajonale e lokale, népérmjet peizazhit
agrokulturor, etnokulturor, dhe ushgimit tipik, éshté njé ményré e re dhe e vecanté pér té
térhequr turistét. Kjo xhiron té ardhura shtesé pér fermerét dhe kontribuon né ruajtjen dhe
zhvillimin e gjithé rajonit. Tiparet dhe diversiteti gjenetik gé gjenden né bujgési dhe blegtori
jané me shumé vleré, ndaj dhe duhen mbrojtur. Pjesé e réndésishme e trashégimisé kulturore
jané kultivarét e biméve dhe racat e kafshéve. Kur njé rajon éshté i vetédijshém pér kété, ai
mund t’i pérdoré racat dhe varietetet tipike rajonale, sé bashku me pasurité e tjera kulturore
dhe atraksionet turistike, pér té promovuar veten. Edhe né qofté se bimét dhe kafshét jané
vetém njé pjesé e atraksionit turistik, ato béhen element ndihmés pér té ndihmuar né Kkrijimin
dhe né forcimin e identitetin rajonal. Sa mé shuméllojshméri racash apo sa mé té pazakonta té
jené ato, mé e pérshtatshme e té pérdorshme do té jené pér promovimin e atij rajoni. Atje ku
larmia bujgésore apo blegtorale éshté e jashtézakonshme, ka ndikim té madh né kuzhinén
tradicionale té njé rajoni. Larmia éshté shumé interesante pér turistét edhe né kontekstin
kulturor. Pra, produktet nuk jané thjesht né shitje, por pérvoja nga vizitorét e huaj, tregon se
déshira e tyre éshté gé ata té shohin konkretisht pasuriné kulturore né pérgjithési, proceset e
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vjetra té prodhimit, zanatet tradicionale ose festime té vecanta né njé rajon. E gjithé kjo duhet
té integrohet né konceptin e pérgjithshém gé ka ai rajon pér marketingun.

Shkurret e méparshme gé mbulonin tokat e varféra kané ndryshuar, ndérsa banorét dhe
vizitorét, kané filluar t€ vleré€sojné “agropeizazhin”. Né vendet n€ zhvillim, ka filluar té jeté
prioritet “agroturizmi”, madje jo vetém racat e kafshéve lokale ose varietetet bimore té atij
vendi, qé krijojné atraksion pér turistét, por dhe kurimi i “agropeizazhit” apo ushqgimet e
produktet lokale gé té ofrojné, jané njé tjetér formé e térhegjes sé turistéve. Disa forma té
atraksionit turistik né boté jané:

— zbavitja me kafshét vendase (poni);

— ofrimi i varietete zonale té patateve dhe biméve té kulturave té ndryshme bujgésore;

— pérdorimi i veganté i biodiversitetit té agrobiznesit né njé rajon;

— ruajtja e diversitetit t& kulturave autentike (hurmave) pérmes kultivimit té tyre dhe
ruajtjes sé burimeve gjenetike bimore autentike;

— ndértimi i pargeve agrokulturore me varietete té frutave amtare, por né parcela té
vogla, demonstrohen prodhime té rezervuara pér kultivimin e llojeve bimore dhe
varieteteve tradicionale;

— krijimi i zonave té pércaktuara, pér ruajtjen e biméve té egra, kafshéve dhe
ekosistemeve, por njékohésisht, si njé burim té ardhurash dhe produkt turistik, né té
cilat peizazhet kulturore dhe diversiteti i tyre béhen té doemosdoshme pér
agroturizmin;

— shfrytézimi i sistemeve té konservimit duke pérdorur metoda té qéndrueshme
tradicionale, e mbaréshtimit, gé té kontribuojné né ruajtjen e larmisé tipike rajonale
bujgésore té varieteteve dhe racave dhe gé produktet nga kéto sisteme té ndihmojné
mjedisin dhe té shtojné prodhimet, té cilat mund té shiten si mallra té papérpunuara né
tregje, né restorante dhe hotele ose direkt pér turistét;

— jeta me barinjté éshté njé atraksion i karakterit té agroturizmit. Vizitat turistike né
male ku barinjté ndértojné vendgéndrimet e tyre dhe sé bashku me ta, turistét
géndrojné né tendat tradicionale, duke shijuar livadhet verore dhe duke shétitur me
kalé. Ky produkt i ri turistik &shté i mirékonsideruar si njé formé e re e agroturizmit.

Elementét “agro”, i jané bashkangjitur edhe fushave té tjera té turizmit, si¢ jan€ trashégimia
kulturore dhe sportet e aventurés. Né disa vende té botés prezantohen té koordinuara
produktet e agroturizmit me produktet e tjera turistike. Turistét informohen né lidhje me
kulturén, natyrén dhe mjedisin e vendeve qé ata vizitojné. Operatorét turistiké organizojné né
zonat e destinacionit, turne me iniciativat lokale, né té cilén pérfshihen paketa interesante, né
bashképunim té ngushté me operatorét turistiké evropiané. Programi turistik i paketés
ndértohet nga veté turistét, duke i pércaktuar veté vendpushimet, transportin me karroca apo
slitat me kuaj, strehim té gertifikuar dhe aktivitetet né natyré gé ata déshirojné.

Pér fermat organike né disa vende té botés ofrojné pushime dhe strehim, si dhe pjesémarrje té
veté turistéve né aktivitete t¢ ndryshme bujgésore, sipas stinés apo njé programi vjetor.
Brenda vitit mund té krijohen mesatarisht pesé turne té suksesshém, individuale apo né grup,
té organizuar nga operatorét turistik, ku pérvec programit agroturistik, pérfshihen edhe
udhétimet né natyré. Pér turistin éshté e réndésishme té shijojé ushgimet tradicionale té
certifikuara si organike, madje dhe mund t’i gatuajé veté ato. Né Evropén lindore, ka mé
shumé se njézet shtete, né té cilat po zhvillohet me hapa té shpejta agroturizmi. Q& nga
fillimet e viteve ‘90, jané themeluar shumé ferma dhe miniferma organike, ose forma té tjera
té turizmit rural, shpesh me mbéshtetjen e geverive lokale apo gendrore, agjencive kombétare
té turizmit, organizatave mjedisore apo dhe shogatave té biznesit, té cilat nga viti né vit, e
kané rritur performancén pér akomodim dhe shérbime té tjera turistike. Agroturizmi né zonat
rurale t€ Evropés lindore ka réndési té vecanté dhe éshté né rritje té vazhdueshme, duke



kontribuar si né té ardhurat alternative pér komunitetet lokale, ashtu edhe mbéshtetur
fugimisht ruajtjen e natyrés dhe trashégimisé kulturore.

Mikpritja né agroturizém

“Mikpritja” kupton pérkujdesje miqésore. N¢ realitet nuk ka njé pérkufizim t€ vet€ém dhe
¢dokush mund téé pérkufizimin e vet mbi kété koncept. Mikpritja i referohet marrédhénies
midis njé klienti dhe njé ofruesi té shérbimeve, né kontekstin e turizmit, e cila pérfshin
pritjen, strehimin dhe argétimin e klientéve, vizitoréve, apo té turistéve vendas dhe té huaj né
njé ményré té ngrohté, migésore dhe bujare. Pra, mikpritja éshté akti i mirésisé né
pérmbushjen e kérkesave té nevojave bazé té klientéve kryesisht né lidhje me ushgimin, pijet
dhe strehimin. Kushti pér té zhvilluar agroturizém éshté krijimi i njé marrédhénie pozitive
midis bujqgésisé dhe turistéve. Elementi kryesor pér suksesin e ndérmarrjes agroturistike éshté
shérbimi i kéndshém dhe mirésia e mikpritésve prané njé standardi té miré té fermés, i cili
éshté térhegés pér turistét. Shpesh cilésité e larta té rajonit ose vendit, prania e komplekseve
té shumta dhe shérbimeve té ndryshme, mund té jené té pamjaftueshme, nése cilésia e
shérbimit né fermé €shté e dobét. Pér té pérmbushur pritshmériné e turistéve dhe pér t’i béré
ata té ndjehen si né shtépi, mikpritésit duhet té kené kéto karakteristika:

— pavarési,

— mendje hapur,

—  mirési,

— tolerancé,

— aftési pér té kuptuar pritjet e té tjeréve,

—  perpikéri,

— shpejtési,

— optimizém dhe

— aftési té bashképunimi.

Né zhvillimin e agroturizmit ndikojné shumé faktoré. Disa prej tyre jané:

— atraktiviteti té mjedisit té fermés,

— mjetet e prodhimit té vazhdueshém,

— aktivet shogérore - njerézit, personalitetet e tyre, marrédhéniet e tyre publike,
tendenca pér té udhéhequr biznesin e agroturizmit.

Njé person ose njé familje ferme gé udhéheq ndérmarrjen e tyre bujgésore duhet té marré
parasysh té gjitha kéto aspekte dhe si pasojé té krijojé njé stil té tillé té jetés gé do té lejojé
plotésimin e nevojave té turistéve t€ mundshém.

Agroturizmi u siguron turistéve apo vizitoréve té tij getésing, formén aktive té pushimit né
mjedisin natyror dhe para sé gjithash kontaktin e ngushté me banorét vendas né njé atmosferé
té kéndshme. Faktori i réndésishém pér fillimin dhe zhvillimin e agroturizmit éshté ndértimi i
vullnetit té njerézve dhe kompetencave té tyre pér bujgésiné dhe aktivitetet e lidhura me
kohén e liré. Agroturizmi po zhvillohet ¢do dité dhe popullésia rurale duke prodhuar dhe
tregétuar produkte té ndryshme bujgésore e blegtorale, si dhe duke ofruar shérbime argétuese
pér turistat vendas e té huaj dhe mikpritje unike, kané pérmirésuar jetesén e tyre né fshat.
Industria e mikpritjes &shté unike né natyrén e saj, qé éshté e orientuar drejt shérbimit duke i
véné theksin fort rolit té njeriut né proceset e ofrimit té shérbimeve. Karakteristikat kryesore
gé lidhen me industriné e mikpritjes jané:

— Pérzierja (miksimi) produkt — shérbim. Né& industriné e mikpritjes, klientét rrallé
konsumojné produkte té pastér, d.m.th té njé lloji té vetém. Né praktiké konsumohet
njé pérzierje e produkteve e shérbimeve ose: miksi produkt - shérbim.

— Komunikimi i ndérsjellé midis paléve — komunikimi éshté njé faktor i réndésishém
pér té arritur njé shérbim cilésor né industriné e mikpritjes. Gjaté ofrimit té



shérbimeve kérkohet pérfshirja e pjesémarrja e té dy paléve klientéve dhe ofruesit té
shérbimit.

— Kirijimi i njé marrédhénieje me strukturén e mikpritjes - Né industriné e mikpritjes
duhet té keté njé marrédhénie me klientét, gé pasqgyrohet me rikthimin e tyre pérséri
(rishtaz). Ndértimi i njé marrédhénie afatgjaté me Kklientét sjell pér bizneset e
mikpritjes njé pérfitim pér krijimin e té ardhurave.

— Ndryshime né kulturé - Njerézit e punésuar né kété sektor pérjetojné njé ndryshim né
kulturén e tyre pérmes ndérveprimit me té tjerét. Personeli gé punon né njé organizaté
té mikpritjes gjithmoné ka ndérveprime me Kklientét nga vende apo rajone té
ndryshme, apo punon me kolegé té tjeré gé mund té kené prejardhje ose kultura té
ndryshme.

— Puné voluminoze - Pér té krijuar njé eksperiencé té paharrueshme pér klientét, si dhe
té keté njé shérbim té orientuar sipas natyrés sé saj, industria e mikpritjes kérkon njé
volum té madh té punéve.

Mirésjellja dhe kujdesi ndaj turistéve apo vizitoréve duhet té jeté parimi i punés né té gjithé
sektorét dhe gjaté gjithé kohés né fermén agroturistike. Eshté shumé e réndésishme té
vlerésohet motivimi i turistéve apo vizitoréve vendas apo té huaj, t€ cilét paguajné pér t'u
kénaqur. Kur Klienti dhe turisti paguan njé vleré té larté pér akomodimin, duhet gé dhe
shérbimi té jeté po aq i larté, ose mé i miré

Agroturizmi né Shqipéri
Vendi yné shtrihet nga réra e bregdetit Adriatik e peisazhet e ashpra té Jonit, fusha e ultésirés
peréndimore e Myzeqesé, kodrat e émbla né ané té lumenjve Erzen e Mat, parget kombétare
té shtrira né té gjithé vendin dhe malet e mrekullueshme né veri e jug té Shqipérisé, jané
mundésira pér zhvillimin e agroturizmit. Peisazhi agroturistik né Shqipéri 8shté i mahnitshém
dhe i larmishém. Shqipéria éshté njé vend agrar dhe blegtoral dhe kjo lehtéson transformimin
né njé vend agroturiatik. Lévizjet demografike té banoréve té fshatrave drejt gendrave dhe
kryegendrave mé té banuara, né kontekstin e agroturizmit shihet pozitiv, pasi dendésia e ulét
e popullsisé né fshat, mund té gjenerojé forma dhe formate té reja té agroturizmit, si pasuria e
biméve té kulturés dhe racave té kafshéve shtépiake, si njé pjesé e vlefshme e trashégimisé
kulturore, ashtu dhe veté trashégimia kulturore e pérfshiré né paketat e turistéve té& Kkétij
formati, apo dhe agrokampet e turistéve té aventurés. Thelbésore pér zhvillimin e
agroturizmit éshté:

— programimi, promovimi dhe marketingu i formatit turistik;

— pérkrahja e bizneseve pér ta zhvilluar agroturizmin;

— ndérgjegjésimi i njerézve pér té vlerésuar dhe aplikuar agroturizmin dhe diversitetin

agrokulturor né Shqipéri.

Sa heré flitet pér zonén e Thethit né verilindje té€ Shqipérisé, kujtohet ngritja né dekadén e
fundit t€ njé rrjeti t&€ haneve ose “guest-house”-ve, gé jané banesat tradicionale, té cilat
mirépresin turistét e huaj dhe vendas, gé preferojné mjedisin malor. Zonat ku momunentet
natyrore jané ende té paprekuara, pér shkak té pamundésive reale “modernizuese”, si¢ éshté
mungesa e infrastruktrés rrugore, jané resurse pér zhvillimin e turizmit rural né pérgjithési.
Sipas ekspertéve, kéto hapésira jané atraktive dhe pér té ushtruar até lloj turizimi gé éshté
shumé né modé sot népér boté, si¢ éshté shétitja, ose pérshkrimi né kémbé i territoreve pér té
shijuar bukurité natyrore, pér t'u akomoduar né mjedise tradicionale, duke konsumuar
ushgime vendore, bio, té gatuara nga veté amvisat. Agroturizmi éshté njé hallké e integruar e
zhvillimit ekonomik té géndrueshém né vend. Turistét gé vizitojné zonat rurale, preferojné té
béjné guida cross-border, duke déshiruar kalimin me ecje nga njéri territor i njé shteti né até
té shtetit tjetér, si¢ éshté pér shembull njé trajektore Kukési né pjesén e Kosovés, apo nga
Dibra né territorin e thepisur t¢ Magedonisé. Prandaj, duhet ngritja e njé standardi bazé pér
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njé vizitor gé frekuenton njé zoné té caktuar. Kjo do té thoté&, gé cdo shtépi a bujtiné pritése
duhet té keté medoemos pastérting, njé shtrat té rehatshém, ushqgim té gatuar miré nga menu-
ja lokale dhe kuptohet gé té jené té garantuar shérbimet vetjake pér turistin. Siguria e rendit,
por dhe garancia e dhénies sé ndihmés sé paré pér shéndetin jané po késhtu t¢ domosdoshme
pér turistin né zonat rurale.

Brenda kontekstit té konceptit agroturizém, kjo formé e turizmit mund té japé shumé rezultat
dhe té béjé té mundur rritien ekonomike edhe né vende pak té zhvilluara apo i vogél
gjeografikisht. Aspekte gé ndihmojné zhvillimin e agroturizmit né vendin toné:

— krijimi dhe mbéshtetja e iniciativave pér agroturizém;

—  krijimi dhe zhvillimi i produkteve té certifikuara agroturistike;

— pérgafimi i idesé nga komunitetet rurale gé té favorizojné agroturizmin;

— sigurimi i njé mase natyrore autentike dhe peizazhi kulturor i strukturuar;

— ruajtja e monokulturés;

— ofrimi i atraksioneve té tjera kulturore, historike apo natyrore pérreth;

— arritja me lehtési e gendrave té aférta té populluara, té cilat, né njé faré ményre rrisin
nivelin e infrastrukturés, népérmjet transportit, akomodimeve dhe objekteve
mikpritése.

Agroturizmi duhet planifikuar me kujdes, duke béré hapa té vegjél por té sigurt, mbi bazén e
njé strategjie kombétare. Njé ndihmé té madhe japin institucionet studimore, duke u béré
pjesé e agroturizmit dhe duke dhéné kontribut né€ krijimin e “markés territoriale” dhe krijimit
té produktit turistik lokal dhe kombétar. Konkretisht né:

— pércaktimin e kafshéve dhe burimeve gjenetike bimore, népérmjet pérpjekjeve mé té
médha, (té cilat jané té nevojshme),

— identifikimin e racave té kafshéve interesante dhe varieteteve bimore,

— eksplorimin e potencialeve té tyre pér turizmin bujgésor né vendin toné, si njé vend né
zhvillim dhe me ekonomi né tranzicion.

Né té njéjtén kohé, né planin e kulturés dhe monokulturés zonale, evidentohen njohurité
tradicionale gé ka ajo zoné, si¢ jané festat tradicionale, objektet e trashégimisé kulturore, ritet
dhe zakonet, kuzhina e ¢do gjé tjetér, mblidhen dhe menaxhohen pér t’u pérdorur né favor té
agroturizmit dhe pérmirésimit té peizazhit agrokulturor. Té gjithé kéto té dhéna té
pérmbledhura né njé databazé té strategjisé pér kété formé té turizmit, do té shérbejné pér cdo
operator turistik “in coming”, qé t€ ndértojné paketat e tyre turistike agroturizmit.

E gjithé kjo, jo vetém gé ndihmon pér té ndérgjegjésuar popullsiné rurale né drejtim té
biodiversitetit, por éshté njé burim financiar pér to, né dispozicion té sé ciléve jané burimet
turistike, qé duhen pérdorur né ményré efektive dhe té kujdesshme né favor té tyre dhe té
vendit. Agroturizmi shumé shpejt mund té sjellé njé ndikim serioz né cilésiné dhe
disponueshmériné e shérbimit turistik né njé shkallé té gjéré té popullsisé rurale, edukimit
dhe pérvetésimit té sjelljes qytetare, té ngjyrosur me mikpritjen e njohur té fshatarésiseé.
Shqipéria ka traditat e saj té vecanta t& mirésjelljes gé e karakterizojné popullin gé i mbart
ato. Ato jané té lidhura ngushté me nocionin e MIKPRITJES, njé nocion pér mikun gé
afrohet me até té vizitorit té shenjté, té cilin e njohin lexuesit e Homerit dhe té letérsisé
klasike. Ndérsa jané duke fituar terren traditat e reja té sjelljes, mund té thuhet gé edhe ato té
vjetra respektohen gjerésish né shumé vise madje edhe nga té rinjté. Shqiptarét jané té dashur
dhe mjaft té hapur ndaj té huajve gé vizitojné vendin e tyre. Né shtépité shqiptare, miku apo
vizitori trajtohet si mbret. I zoti i shtépisé ul né krye té vendit ose tavolinés mikun / vizitorin.
Miku gostitet me gjérat mé té mira gé mund té keté. Zakonisht ofrohet raki e béré veté, e cila
éshté njékohésisht pije tradicionale. Shqiptarét e kané zakon gé té shtréngojné duart me njéri
- tjetrin kur takohen. Kur péllémba e dorés vendoset né gjoks ajo shpreh falenderim. Goditja
e leht€ né shpatull do té thoté “pag fat”.



Ndikimet e agroturizmit né vend

Bizneset agroturistike ndikojné drejtépérdrejt né:

— nivelin kulturor pér banorét vendas. Fluksi i madh i vizitoréve nga vende té ndryshme té
botés, kulturave dhe traditave té ndryshme, ka ndikim sidomos tek brezat e rinj, tek fémijét
dhe té rinjté, té cilét motivohen mé shumé pér t'u arsimuar, sidmos né pérvetésimin e
gjuhéve té huaja dhe njohjen e kulturave té vendeve té ndryshme.

— rritjen e té ardhurave ekonomike té banoréve. Nga studimet rezulton se mesatarisht né
vendin toné turistét shpenzojné 3-4 dité géndrimi, gé do té thoté se né kushtet modeste té
shpenzimeve té tyre, rreth 35 euro né dité, pér njé rajon gé pret e pércjell flukse té tilla prej
10-15 mijé vizitorésh né vit, krijohen té ardhura deri né 300 mijé euro té cilat mbeten po
aty né buxhetet e komunitetit.

— nxitjen e prodhimit té vogél bujgésor né zonat rurale. Kontigjentet e turistéve té huaj e
vendas kané nevojé pér ushgime. Shtohet interesi pér prodhimin e tyre, si dhe duke sjellé
té kundértén e fenomenit té zonave té largéta, gé mjaft nga prodhimet e tyre detyrohen t'i
evadojné duke i groposur, sepse nuk mund ti shesin a dérgojné né pika grumbullimi.

— uljen e migrimit dhe rritjen e mirégenies. Interesi pér té nxjerré mé né pah banesén e tij,
sipérfaget e tokés té punuara dhe me prodhimtari, bukurité e tjera natyrore jané faktoré kyc
gé banorét pérkushtohen. Vizitorét, kureshtarét apo pasionantét e natyrés, vendas dhe té
huaj, nuk do té mungojné dhe zona fiton gjalléring, e cila kérkon shérbime nga vendasit,
duke kérkuar forca pune gé e kané té siguruar krijimin e té ardhurave. Késhtu, banorét
gjenerojné té ardhura, mendojné pér rigjenerimin a konservimin e natyrés, krijimin e njé
mjedisi sa mé térhegés, duke konsideruar traditén, historiné e atraksione té tjera pér
turistin.

Pasuria dhe bukuria e krahinave fshatare dhe pyjeve shpesh u kané dhéné mundési vizitoréve

té gjejné krijesa dhe kafshé qé rrallé té g€llon t’i hasesh. Késhtu, pyjet e gjera t€ ahut, pishés

dhe dushkut u japin strehé ujkut, dhelprés, cakallit, kurse né pyjet e larta té pishés gjejné

strofka ariu i murrmé, ujku, kunadhja e pishés, dy lloje té maces sé egér, rrégebulli e

vjedulla. Kaprolli, dhia e egér dhe derri i egér jané té zakonshém ne disa krahina. Shqipéria

ka jo me pak se 14 lloje lakurige nate dhe rreth 350 zogj vendés. Né to pérmenden lloje
shtegtarésh dhe jo shtegtarésh. Né pyjet e dendura té pishés jetojné dy lloje té rralla té gjelit té
egér dhe qukapikut. Né shumé lokalitete jané té zakonshém zogjté grabitgare, ndér ta
shqiponjat, fajkonjté, hutat, skifterét dhe disa lloje té bufit, duke pérfshiré edhe bufin me
mjekér, bufin me bri dhe kukuvajkén e vogél. Né ujéra gjenden 260 lloje peshqish, ndér to
mé té zakonshmit e peshqve mesdhetare gjenden né ujérat bregdetare, trofta né rrjedhat
malore. Né ligene ka krap, ngjala dhe peshq té tjeré té zakonshém kurse né brigje té tjera
lundérzat. Shqipéria ka gjithashtu floré té pasur, gqé konkretizohet me mé shumé se 3221 tipe
té ndryshme bimésh. Ndér to 489 jané te vecanta pér Gadishullin e Ballkanit, 40 jané vetém
té Shqipérisé. Pyjet e dushkut jané tipike dhe pérbéjné aférsisht 20% té sipérfages pyjore té

gjithé vendit. Né treva té tjera mbizotérojné shkurret mesdhetare, deri né lartésiné 800 m

duke pasur si mé karakteristike: mérsinén, marene, shqopén, dhe dushkullin e egér. Né brigjet

jugore té nxehta gjenden figté e detit, dafina, fiqté, shqoza e zezé, eukaliptet etj. Né territorin

e Shqipérisé ka disa rajone né té cilat &shté mjaft miré i zhvilluar turizmi rural dhe ai malor.

Ndér to mé té réndésishmit jané:

— Bregdeti i Jonit ose “Riviera Shqiptare”: Dhérmi, Himaré, Qeparo, Vuno, Borsh etj.
Zonat Malore té Korgés: VVoskopoja, Dardha, Vithkuqi

— Bregu ligenit té Ohrit

— Bregu Ligenit té Prespés.

— Alpet Shqiptare : Thethi, Ndérlysa, Lugina e VValbonés (Dragobia), Selimaj etj.



Kéto zona té ofrojné mundési pa fund pér turizém rural dhe malor gé vetém duke i prekur
mund ti shijosh dhe pérjetosh nga afér eksperienca té paharrueshme. Klima e Shqipérisé bén
té mundur qé té rriten, gjaté 12 muajve té vitit, té gjitha llojet e prodhimeve si luleshtrydhe,
gershi, kumbulla, pjepra, arra, kunguj, domate, speca, rrush, dhe sigurisht peshku, kafshét dhe
shpendét.Pér shkak té pozités sé saj gjeografike me male dhe bregdet njékohésisht, Shqipéria
mund té kategorizohet si njé vend me disa klima. Nga njé klimé tipike mesdhetare né jug dhe
jugperéndim, né njé klimé mé kontinentale né veri. Klima e nxehté mesdhetare, klima e
ngrohté e Mesdheut, klima e Ogeanit, klima kontinentale, klima subartike dhe madje edhe
klimat subtropike jané té pranishme né njé vend me njé sipérfage 28 mijé kilometra katroré.
Né kéto kushte, duke pérfshiré reshje té shumta shiu, veré té gjaté e té nxehté dhe dimér
relativisht té buté, té gjitha llojet e bujgésisé mund té lulézojné. Industria ushgimore mbetet
kryesisht jo-konkurruese dhe ata gé kané kombinimin fitues té njé toke pjellore dhe njohurive
té duhura pér tu kujdesur pér té, i mungon njohuria se si ta zgjerojné biznesin, si ta zhvillojné
mé tej até dhe ta béjné fitimprurés. Cdo vend duhet gé té jeté gjithmoné né zhvillim dhe
reformim té vazhdueshém, sepse veté jeta e vendit éshté dinamike. Turizmi duhet vlerésuar,
si njé degé e réndésishme e ekonomisé qé éshté burim i madh té ardhurash dhe punésimi.
Turizmi duhet vlerésuar jo vetém si burim mjetesh monetare, por edhe si promovues i vlerave
ekonomike, kulturore, historike dhe sociale té vendit. Turizmi ka né vetvete shumé elemente,
por mes tyre éshté edhe turizmi né zonat rurale, turizmi natyror, turizmi ekologjik gé e
identifikojmé me “Agroturizmin” meqenése ai shtrihet né zonat rurale dhe lidhet edhe me
bujgésiné. Agroturizmi vazhdon té jeté fillestar né krahasim me néndegét e tjera té turizmit
Si¢ éshté turizmi kulturor, turizmi i pérgendruar né zonat e pushimeve, turizmi ekologjik,
turizmi religjoz etj. Turizmi klasik ka mé shumé pérvojé sesa agroturizmi si né
infrashtrukturé, né informacione, né shérbime. Agroturizmi éshté njé néndegé e turizmit qé
nuk ka ende rezultate té larta. Agroturizmi éshté specifik pér cdo gark té vendit, sepse
specifike jané edhe burimet e secilit gark. Agroturizmi duhet té pérfitojé nga tre burimet
bazé:

— Biznesi i produkteve bujgésore dhe blegtorale.

— Shérbimet.

— Imazhi, i cili éshté njé produkt né vetvete gé e krijoné dy té parat. Imazhi i miré me

kohé kthehet né vlera monetare dhe morale.

Ai specifikon dhe se cilat produkte ose burime afrojné agroturizmin, si dhe veprimtarité gé
béjné té mundur pérdorimin e tyre.

Tema 2: Fushat e veprimtarisgé, sektorét dhe funksionet e agroturizmit

Agroturizmi mund té zhvillohet edhe né njési agrikulturore, qé kané si aktivitet pérpunimin e
produkteve bujgésore, blegtorale, té peshkimit e akuakulturés (si p.sh. pika pérpunimi té vajit
té ullirit, kantina té& pérpunimit té rrushit/frutave, pika pérpunimi té bulmetit/baxho, peshkut,
ferma akuakulture etj.), té cilat jané té pérshtatshme pér zhvillimin e veprimtarive té
agroturizmit. Subjektet qé zhvillojné€ veprimtari pritése t€ klasifikuar si “Agroturizém”, duhet
té ofrojné, minimalisht, njérin nga shérbimet e méposhtme:

— Akomodim;

— Ushgim dhe pije;

— Veprimtari argétuese/clodhése, té lidhura me fermén ose mjedisin pérreth.
Subjektet agroturistike, qé ofrojné akomodim, duhet té kené njé kapacitet nga 6 deri 30, por
jo mé shumé, dhoma pritése. Strukturat, né té cilat ofrohet shérbimi i akomodimit, sipas
klasifikimit té ligjit pér turizmin né fuqi, duhet té respektojné kriteret urbanistike dhe kriteret
e tjera né fuqi pér ndértimin, té pércaktuara né planet e pérgjithshme vendore. Atje ku éshté e
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mundur, godinat duhet té respektojné traditat lokale té ndértimit. Akomodimi mund té ofrohet
edhe né formén e fushimit, me ambiente pér vendosjen e cadrave apo té makinave té
pushimit. Né kéto raste, subjekti agroturistik garanton kushtet minimale higjeno-sanitare (si
p.sh. tualet, ujé té pijshém, piké grumbullimi té& mbeturinave, lidhje me energjiné elektrike)
pér njé kapacitet maksimal prej 15 makinash pushimi. Ofrimi i ushqgimit dhe i pijeve béhet né
ambiente té pérshtatshme dhe gé plotésojné normat né fuqgi pér ushgimin dhe kushtet higjeno-
sanitare. Struktura pritése, ku ofrohet ushgim dhe pije, duhet té keté minimalisht 6 deri né
60, por jo mé shumé, tavolina. Ushgimi dhe pijet e ofruara né subjektet agroturistike duhet té
jené me origjiné nga ferma (té prodhuara ose té pérpunuara né fermé/njésiné agrikulturore),
minimalisht né 30% té sasisé sé tyre. Nga 30% deri né 70% té produkteve ushgimore/pijeve
lejohet té jené me origjiné lokale, té prodhuara apo té pérpunuara nga prodhues lokalgé, gé
kryejné aktivitet né bashkiné ku ka seliné agroturizmi. Subjektet agroturistike
ofrojné/mundésojné pér vizitorét e turistét veprimtari argétuese/clodhése, gé lidhen me
fermén (si p.sh., por pa u kufizuar né, mbjellje/vjelje t¢ produkteve bujgésore, aktivitete té
lidhura me kafshét, peshkim artizanal, degustim té produketeve etj.) ose jashté fermés (si
p.sh., por pa u kufizuar né, hipizém, alpinizém, ecje né natyré etj.) Agroturizmi pércaktohet
gjerésisht si lloji i veprimtarisé agro-kulturore qé do t‘i térhigte njerézit dhe do t‘i bénte ata té
vizitonin fermén apo c¢cdo vend larg gendrave urbane. Shijimi i peisazhit t&¢ mrekullueshém
rural, frymémarrja né ajér té pastér, ushgimet organike e té shéndetshme krahinore, ndjesia e
getésisé sé thellé e pérjetuar kur bashkohesh me natyrén dhe koha ag e nevojshme e kaluar
me familjen, jané vetém disa nga shumé té mirat e agro-turizmit. Shqipéria e ka mundésiné té
ta ofrojé té gjithé kété. Agroturizmi po shndérrohet gjerésisht né njé ményré té kalimit té
kohés, duke ofruar larmi aktivitetesh dhe pérvojash gé nga kalérimi, banesat e vogla prej
druri né mal, deri tek pjesémarrja né ritualet e ushgimit gé ngacmojné shijet, qofté ato pér
sythat e bimét e egra apo pér verérat e ndryshme. Por agroturizmi nuk éshté thjesht bollék
ushgimesh qé vizitorét té hané e té pijné; ai gjithashtu mund té shérbejé si njé mundési e
pérkryer gé fermerét té rrisin té ardhurat dhe té pérmirésojné kushtet e investimeve té tyre.
Fatkeqgésisht, agroturizmi nuk éshté shumé i pérhapur né Shqipéri, megjithése kérkohet si nga
turistét e huaj ashtu edhe nga ata shqiptaré. Me prirjen gjithnjé e mé té madhe té konsumit té
ushgimeve organike, me ndérgjegjésimin e vazhdueshém mbi c¢éshtjet e ushgimit dhe
shéndetit, kérkimi, gjetja dhe té bérit pjesé e kétyre ményrave té shéndetshme té ushgimit dhe
jetesés né Shqipéri po shndérrohet njé veprimtari térheqése, duke shtuar kétu shijet e
verérave, djathit, mjaltit dhe panaireve té frutave né ¢cdo fermé lokale apo kuzhiné krahinore,
té cilat, jo vetém jané burim fitimi pér biznesin, por gjithashtu ndrigojné vecantité e secilés
krahiné. P.sh.: fermat né Berat mund t’u ofronjné vizitoréve njé mundési pjesémarrjeje né
aktivitetet e prodhimit té vajit, né Korgé mund té organizojné aktivitetin e vjeljes sé molléve.
Né Pérmet mund té organizojné aktivitetin e vjeljes sé pjeshkéve. Saranda mund t’u ofrojé
turistéve mundésiné e zgjedhjes sé mandarinave mé té mira pér tryezat e tyre. E késhtu me
rradhé, do té vazhdonte lista e vendeve té mundshme dhe aktiviteteve té shuméllojshme né to.
Agroturizmi éshté praktika e vizitimit t€ zonave bujgésore pér té paré fermat dhe pér té
marré pjesé né aktivitetet e fermave. Pra, individét, familjet ose grupe njerézish shpenzojné
disa neté né njé zoné bujgésore dhe marrin pjesé né aktivitete té tilla si peshkimi, gjuetia,
kalérimi, vjelje té rrushit apo té tjeré fruta, luajné me kafshét, apo béjné aktivitete té tjera té
lidhura me bujgésing. Ndér aktivitetet mé popullore, jané mbledhja dhe pérpunimi i rrushit
gjaté periudhés sé té korrave, gjaté té cilave mund té organizohen dhe tregje ku mund té
blihet dhe mésohet se si té gatuhet duke pérdorur pérbérésit tradicionale té fermave. Gjithnjé
e mé shumé, né kuadrin e turizmit, zonat e industrisé dallohen, pér shembull, turizmi i lidhur
me prodhimin e verés (turizmi i verés), turizmi gastronomik (turizmi ushgimor), ekoturizmi
dhe té ngjashme. Sidogofté, faktori kryesor mbetet vizita né fermat fshatare dhe territoret
rurale.



Si formé e re e turizmit ai ndikon né disa drejtime:

— Zbut krizén e bujgésisé pérmes rivlerésimit té saj, duke rritur té ardhurat, duke riorganizuar
territorin, duke ¢muar prodhimin e konsumit bujgésor, gé krijon njé treg té miréfillté turistik
me shuméfishim té té ardhurave.

— V& né kontakt banorét e qytetit me ato té fshatit; me jetén, ndértimet, peizazhi rural kulturore-
folklorike.

— Zbut deri diku edhe krizén e papunésisé.

— Organizimi dhe puna e saj gjaté gjithé vitit, sidomos né stinén e verés, pérbén njé alternativé
dhe mundési té madhe té riekuilibrimi territorial, ekonomik e social.

— Turizmi rural pasi éshté gjithévjetor, i larmishém, zgjeron strukturén e ofertés dhe konsumit
turistik, si dhe krizén e sezonalitetit t& turizmit n€ pérgjithési. Turizmi rural apo “turizmi i
gjelbér” pérbéhet nga peizazhi rural , natyror ose i humanizuar, i cili né piképamje prodhuese-
kulturore mund té paragitet me vlera dhe cilési t€ ndryshme, prandaj oferta dhe joshjet pér
géllimet turistike jané t& larmishme: jeta bujgésore dhe prodhimet e saja, gé pérbéjné ciklin
sezonal té praktikés bujgésore —blegtorale té prodhimeve té saj né formé arkaike, tradicionale
ose moderne, pasuria ndértimore, kulturore folklorike dhe shogérore jané pjesé e elementeve
gé zgjerojné strukturén e konsumit turistik rural.

Tre karakteristike kryesore pér agroturizmin jané:

1. Ekziston njé mundési pér té kénaqur nevojén e njé personi pér té marré pjesé né
procesin e prodhimit té ushgimit, né jetén e njé familje fshatare dhe komunitetit lokal.
Agriturizmi né kété ményré éshté i véshtiré pér tu kuptuar, por éshté njé formé mjaft
ambicioze e turizmit. Pjesa mé e madhe e turistéve nuk jané té interesuar pér kété lloj
turizmi, por vetém ata gé duan té kombinojné kohén e liré me marrjen e aftésive té reja.

2. Ekziston mundésia e plotésimit té nevojave njohése té njeriut né fushén e prodhimit
bujgésor dhe etnografisé. Agroturizmi krijon kushtet pér té kuptuar jetén e fshataréve,
kulturén dhe zakonet e tyre né dimensionin rajonal.

3. Agroturizmi éshté aftésia pér té kénaqur nevojat emocionale, té cilat jané né kontakt té
drejtpérdrejté me kafshét shtépiake dhe ferme; produkte té pérpunimit bimore dhe
shtazore; plotésimi i nevojave pér té provuar njé idil rurale, i cili shogérohet me
atmosferén pérreth, heshtjen, sfondin e zhurmés sé fshatit dhe té ngjashme.

Nése agroturizmi éshté i privuar nga elementi i dijes, nuk siguron nevojat emocionale té njé
personi, dhe bazohet vetém né pushim dhe kénagési, atéheré nuk ndryshon nga turizmi
konvencional (tipik).

Pyjet pérbéjné njé atraksion mjaft t&¢ madh bazuar né funksionet si ekosisteme komplekse
pérmes llojshmérisé/biodiversitet, pérbérjes, shtrirjes dhe pozicionit gé mbajné né natyré,
larmisé sé peizazheve, rregullimin e kushteve hidrologjike — ujérave, pastrimin e ajrit nga
ndotjet pérmes thithjes sé dyoksidit té karbonit (CO2), dhe pérfundimisht ndikojné né rritjen
dhe pérmirésimin e cilésisé té jetés. Mbéshtetur né rolin shumé dimensional, pyjet duhet té
menaxhohen né bazé té parimeve té menaxhimit té géndrueshém, me géllim qé té ofrojné
shérbime té shuméfishta direkte dhe indirekte. Mbi kété bazé, institucionet, pronarét/
pérdoruesit e pyjeve, organizata té ndryshme té cilat merren me zhvillimin dhe mbrojtjen e
pyjeve dhe mjedisit duhet t’i kushtojné réndési zhvillimit t€ aktiviteteve t€ ndryshme né pyje
dhe toka pyjore. Ekosistemet pyjore do té mundésojné mirémbajtjen dhe ruajtjen e
shuméllojshmérisé sé tyre biologjike (biodiversietit), prodhimtaring, kapacitete ripértéritése,
vitalitetin dhe potencialin e tyre, me géllim gé t& pérmbushin né vazhdimési funksionet
kryesore ekologjike, ekonomike dhe sociale, né nivel lokal, kombétar, rajonal dhe global. Né
shogériné moderne ekoturizmi sot &shté njé veprimtari mjaft komplekse, e cila né vende té
zhvilluara éshté shéndérruar né njé lloj industrie té ploté. Zhvillimi i kétij sektori, ka réndési
té shuméfishté bazuar né efektet gé ndérlidhen si né zhvillimin ekonomik, social, kulturor dhe
trashégimor por dhe né krijimin e vendeve té reja té punés, rritjen e té ardhurave, promovimin
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e vlerave kulturore dhe trashégimore, gjithashtu ndikon né rritjen e pjesémarrjes né GDP. Né
vendin toné agroturizmi dhe zhvillimi i saj éshté shumé e re, e cila sapo ka filluar té zé vend
né veprimtarité turistike, por né vende té ndryshme té botés ky lloj turizmi éshté njé shtyllé e
miré pér zhvillimin ekonomik dhe pérmirésimin e cilésisé sé jetés né zonat rurale dhe ato té
thella malore.

Agroturizmi éshté njé lloj i turizmit gé kontribuon tek komunitetet né fermat rurale gé
zhvillojné dhe qgé ofrojné atraksionet turistike. Agroturizmi éshté né funksion pér té
inkurajuar dhe mbrojtur komunitetet e kércénuar agraro-rurale né vende té pafavorshme dhe
me mundési té vogla té veprimtarisé bujgésore, ai ofron forma demonstruese pér metodat e
zhvillimit té géndrueshém, me ané té pérdorimit té produkteve pyjore jo drusore. Né disa
zona agroturistike ofrohet mundésia pér kultivimin e llojeve bimore dhe shtazore té vecanta,
té cilat jané té njohura pér zonén apo rajonin si zoné e vecanté kultivuese. Gjithashtu, mund
té promovohen tradita, zakonet, kéngét, lojérat dhe ushgimet tradicionale. Kéto paragesin né
vetevete njé mundési té miré pér promovimin e ekoturizmit né aspektin e trashégimisé
kulturore dhe tradicionale. Turistét shfrytézojné mundésiné e pushimit né fundjavé pér té
realizuar géllime rekreative duke frekuentuar me grupe familjare né pjesé té ndryshme té
natyrés, vizita té trashégimisé natyrore dhe kulturore, duke shijuar ushgimet tradicionale
agroturistike apo duke vrojtuar peizazhet apo natyrén né pérgjithési.

Pér ta béré sa mé funksional kété proces éshté e domosdoshme:

— Legalizimi i té drejtave té pronésisé/pérdorimit té sipérfageve pyjore dhe kullosore
bazuar né té drejtén tradicionale té kétyre banoréve, brenda kufijve territorial té
fshatit, do t’u jepte mundési shumé familjeve t€ investojné né kéto prona pér
zhvillimin e kétij sektori shumé fitimprures pér zonat rurale.

— Legalizimi i té drejtés pér zhvillimin ekonomik, bazuar nga té ardhurat e produkteve
dhe n/produkteve pyjore (druté e zjarrit, bimét mjekésore si dhe produkte té tjera nga
pylli), éshté njé tjetér mbéshtetje pér rritjen e té ardhurave.

— Mbéshtetja me subvensione e familjeve bujgésore, gé kontribuojné né shtimin e
sipérfageve bujgésore dhe pyjore me bimé té egra dhe té buta agro-pyjore, si dhe me
druré me rritje té shpejté, duke i shérbyer mé shumé zhvillimin e agroturizmit.

— Programet e geverisé dhe shogérisé civile jané té nevojshme pér organizimin mé té
miré té fermeréve té vegjél (familjeve bujgésore) dhe edukimi i tyre pér té nxjerré
produkte sa mé cilésore dhe té garantuara né funksion agroturizmit.

Prandaj, rritja e mundésive dhe kapaciteteve agroturistike, mundéson fuqgizimin e
komuniteteve lokale pér té luftuar kundér varférisé dhe pér té arritur njé zhvillim té
géndrueshém té kétyre zonave me bazé ekonomike né burimet natyrore.

Elementet bazé té turizmit rural:
1. Natyra me:
— Peisazhin, relievin.
- Bimésinég, biodiversitetin, pra faunén dhe florén.
— Bimét bujgésore té zonés, bimésiné e kultivuar, industriné pérpunuese.
— Produktet tipike bujgésore dhe blegtorale té zonés.
— Rezervuarét, deti, pyjet.
Rrugét e pérdorimit té kétyre vlerave jané:
— Udhétime me udhérréfyes dhe me hartat e shpjeguesit pérkatés té zonés.
-~ Vendosja e tabelave pér rrugét dhe fshatrat.
- Hartimi i katalogjeve, atlaseve me bimét dhe kafshét, insektet, shpendét e zonés.
— Trajnimi i udhérréfyesve profesionisté.
- Katalogu i biméve bujgésore sot dhe para shumé viteve, sasia e fabrikave té vajit,
verés, bukés, bulmetrave.
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Identifikimi i kultivaréve té biméve tipike gé ka zona.

Ushqgimi tradicional dhe bio me:

Llojet e gjellérave dhe e kuzhinés me produkte tipike dhe mesdhetare.
Perimet dhe frutat e zonés.

Servirjen e ushgimeve me ené tradicionale.

Vjeljen e produkteve nga veté vizitorét.

Ngrénien e 1-2 vakteve né fermé.

Fjetjen 1-2 neté a mé shumé né fermé.

Rrugét e pérdorimit té kétyre vlerave jané:

Lista e gjellérave té zonés. Me to organizohen dité té hapura né formé panairesh duke
ftuar turisté té huaj dhe vendas, pérdorimi i erézave dhe cajrave mjekésore té zonave
pérkatése.

Servirja e vakteve té ushgimit ose né panairet pérkatése organizuar né zonat e
ndryshme.

Pérdorimi i enéve té tilla si tava, kazane, sofra, lugé té vjetra té galvanizuara, mjete gé
i japin tavolinés aromén e sé kaluarés.

Vizitorét vjelin perimet pér sallaté, frutat dhe rrushin pér ta ngréné, ta shikojné veté
kur vilet peshku né rezervuarin e ujit.

Ndértimi i kuzhinés, vendlarja e duarve, WC, vendpushimi, vende riciklimi i
mbetjeve.

Ndértimi i dhomave té vogla me shtépi druri.

Kultura e gjelbért rurale

Bimét historike té zonés.

Kultivarét vendas té perimeve, frutave, ullishteve etj.

Gjurmét e punishteve té vjetra té pérpunimit.

Veglat e punés bujgésore.

Botime, harta, foto, objekte té asaj periudhés historike té zhvillimit.

Foto té fushave para dhe pas ndarjes sé tokave dhe kaosit urbanistik si pjesé e
historisé sé zonave qé vizitohen. Sidomos té huajt jané té interesuar té informohen pér
kété periudhé me anét e veta negative dhe pozitive.

Burimet ujore, sistemet e ujitjes.

Veshjet e zonés me kostume kombétare.

Veglat e punéve bujgésore dhe orendité.

Burimet e energjisé rinovueshme, si aksesoré modern té fermave tradicionale.
Instalimi i paneleve diellore pér ngrohje, drité dhe dhoma ftohése, ujitje, ndrigim,
pajisje pér prodhim biogazi me mbetjet organike e fermés, rezervuar pér ripérdorimin
e ujit té shiut.

Rrugét e pérdorimit té kétyre vlerave jané:

evidentimi i peméve shekullore si ullinjté, rrapet, selvité.

specifikimi i kultivaréve kryesoré té zonés dhe pérshkrimi i tyre né katalogje me
ngjyra. P.sh.: publikimi i fabrikave té vjetra té pérpunimit, produkteve bujgésore,
mullinjté e blojés, rezervuarét e ujit, puset, fabrikat e pépunimit té vajit, baxhove e
bulmetrave etj.

evidentimi dhe ekspozimi i mjeteve bujgésore té vjetra, duke pérfshiré edhe traktorg,
pajisje kuajsh, pendé gesh, gerre, pajisje pér kuajt, plugje e pérmenda té vjetra.
krijimi né ¢do zoné e njé kéndi né familje ose njé kénd né muzeun e fshatit me vegla
muzikore té vjetra, pushke té vjetra.

ekspozimi dhe miréruajtja, si puse, cezme, rezervuar dhe me enét pérkatése.
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Veprimtarité pér realizimin e njé projekti agroturistik

Pérzgjedhja e té paktén 3 familjeve fermere pér ¢do zoné gé do té modelohen si
ferma agroturistike.

Hartimi i guidave me té dhénat e zonave, biodiversitetin, traditén.

Organizimi i panaireve me produktet bujgésore dhe artizanale té zonave té
pércaktuara.

Panaire me verég, raki, vaj ulliri, mjalté, carja té certifikuara bio, shegés etj, si dhe
punime artizanati.

Organizimi i ditéve té promovimit té vajit té ullirit, verés dhe rakisé bio, prodhimeve
té tjera lokale dhe té zakonshme té zonés.

Organizimi i tregjeve mujore nga produkte té zonave té ndryshme.

Nxitja e njé restoranti me prodhime bio tipike dhe me receta té kuzhinés tradicionale.
Emisione televizive pér vlerat turistike dhe nayrore té zonave té pérzgjedhura.
Fletépalosje me té dhénat e zonés sé vizitueshme dhe shpérndarja e tyre edhe né
hotelet kryesore gé frekuentohen nga turistét.

Kurse me té rinjté e zonave pér kamarieré dhe shogérues turistésh.

Organizimi i festave me kércimtaré me kostumet e zonave dhe me kéngé e vegla
muzikore té zonés.

Nxitja e punishteve me punime té leshit, drurit, t¢ konservimeve, karakteristike pér
zonat rurale pérkatése.

Ngritja e njé muzeu té madh té fshatit, ku pasqyrohet jeta e fshatrave té garkut.

Tema 3: Kuadri ligjor dhe standardet né veprimtariné agroturistike.

Ligji i ri pér Turizmin né Shqipéri synon té pérforcojé bashkérendimin midis agjencive
geveritare, bizneseve té Turizmit dhe investitoréve t& ndryshém, duke lehtésuar né kété
ményré pérmirésime né sektor dhe duke i béré destinacionet mé térheqése pér vizitorét. Ligji
ekzistues pér Turizmin (hartuar né vitin 2007) u iniciua pér t’iu pérshtatur Marréveshjes sé
Stabilizim Asocimit (MSA). Ky ligj i ri paraget njé numér risish té réndésishme, té tilla si:

organizim mé i miré vendor dhe rajonal,

asistencé programesh,

fonde dhe projekte té reja,

infrastrukturémé té miréturistike,

plane zhvillimi, pérgjegjési dhe afate pér zbatimin e planeve, asistencé teknike,
bashképunim vertikal dhe horizontal,

partneritet publik-privat,

standardizim té strukturave turistike etj.

Té tjera ligje té réndésishme pér performancéne industries sé Turizmit jané:

Ligji 1 r1 “Pér planifikimin e territorit,” 1 cili ofron nj& mundési dhe pérgjegjési qé
administrimi i pargeve té luajé njé rol pér planifikimet dhe kontrollin e zhvillimit né té
ardhmen;

Ligji “Mbi mbrojtjen e ligeneve ndérkufitare,” i cili forcon rolin parésor té
administratimit té pargeve dhe menaxhimit pér té planifikuar lejet pér veprimtari né
Zoné; té tjera ligje mbi menaxhimin e mbetjeve té ngurta;

Ligje gé rregullojné veprimtariné e bizneseve;

Rregulloret pér ndikimet mjedisore, etj.
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Theksi éshté vendosur né zhvillimin e géndrueshém dhe pasqyrimi né té gjithé kuadrot
rregullatore pérkatése.

Kuadri ligjor pér certifikimin dhe kushtet se ¢faré do té quhet agroturizém

Agroturizmi nuk ka pasur ndonjéheré vémendje té vecanté, por nga fundi i 2017-s e vazhdim
nisi té lakohej mé shumé dhe sektori gé géndron mes turizmit dhe bujqgésisé u pérfshi mé né
fund né axhendén e geverisé. Konkretisht, mé 12 janar 2018 u miratua edhe vendimi pér
kriteret gé do té shérbenin si bazé pér vlerésimin dhe dhénien e certifikatés. Tashmé, jo
cdokush mund té pérdoré fjalén agroturizém né biznesin e tij, nése nuk plotéson kushtet e
vendosura, ku pérfshihet edhe madhésia e fermés. Sipas ligjit, ferma bujgésore duhet té keté,
té paktén, 1 hektar toké té mbjellé me kultura bujgésore ose minimalisht, 0,5 hektaré sera.
Ferma blegtorale, nga ana tjetér, duhet t& mbaréshtojé minimalisht, 10 kreré gjedh ose 100
kreré dele/dhi apo 200 kreré shpendé. Te fermat blegtorale klasifikohen edhe stanet.
Agroturizmi mund té zhvillohet edhe né njési agrokulturore, gé kané si aktivitet pérpunimin e
produkteve bujgésore, blegtorale, té peshkimit e akuakulturés (si p.sh. pika pérpunimi té vajit
té ullirit, kantina té pérpunimit té rrushit/frutave, pika pérpunimi té bulmetit/baxho, peshkut,
ferma akuakulture etj.). Subjektet gé zhvillojné veprimtaringé pritése sipas kushteve té
vendosura nga geveria duhet té ofrojné té paktén njé nga shérbimet: akomodim, ushgim dhe
pije apo veprimtari argétuese né fermén apo mjedisin pérreth. Subjektet agroturistike mund té
ofrojné edhe akomodimin, por me njé kapacitet nga 6 deri né 30 por jo mé shumé. | njéjti
vendim saktéson se ndértimet duhet té jené né harmoni me planet vendore té miratuara dhe té
respektojné karakteristikat e zonés. Ushqgimi dhe pijet gjithashtu duhet té béhen né ambiente
té pérshtatshme dhe té plotésojné normat né fugi pér kushtet minimale higjieno-sanitare.
Ushqgimi dhe pijet e ofruara né subjektet agroturistike duhet té jené me origjiné nga ferma (té
prodhuara ose té pérpunuara né fermé/njésiné agrikulturore), minimalisht né 30% té sasisé sé
tyre. Nga 30% deri né 70% té produkteve ushgimore/pijeve lejohet té jené me origjiné lokale,
té prodhuara apo té pérpunuara nga prodhues lokalé, gé kryejné aktivitet né bashkiné ku ka
seliné agroturizmi. Jané kéto disa nga kriteret kyce pér té kaluar fazén e certifikimit, i cili
edhe ai pritet té jeté njé proces intensiv né pjesén e dyté té vitit, né kushtet kur gjaté pjesés sé
paré éshté menduar vetém pér kuadrin rregullator.

Tema 4: Roli i agrobiznesit dhe fermave BIO té certifikuara né zhvillimin
agroturistik.

Té gjitha zonat e Shqipérisé kané njé potencial té madh pér té béré biznes me agroturizém,
bazuar né dy element kryesoré:

— bukuriné natyrore dhe

— mikpritjen.
Té gjithé mund té investojné pér ta kthyer né agrobiznes, pra né bujtina gé kané disa dhoma
apo pér té ndértuar hotele pak mé té médha duke u vetpunésuar apo punésuar té tjeré né
ndihmé té rritjes sé mirégenies sé familjeve rurale dhe gjithé komunitetit. Agrobiznesi éshté
njé sistem kompleks i sektorit té inputit, sektorit té prodhimit, sektorit t€ pérpunimit dhe
sektorit té transportit e marketingut. Ai ka té béjé drejtpérsédrejti me industring, tregtiné dhe
tregun. Industria ka lidhje me prodhimin e mallrave dhe materialeve ndérkohé gé tregtia dhe
tregu jané té lidhur me shpérndarjen e tyre.
Sektori i agrobiznesit né vendet anétare t& BE-sé ka karakteristikat e méposhtme:

— Prodhime mikse.

— Riritja e té ardhurave kundrejt prodhimit.
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— Potencial pér rritje né vendet anétare té reja.

— Tregje komplekse.

— Probleme té médha mjedisore.
Pérballé kétyre vendeve sektori i agrobiznesit né Shqiperi ka kéto vecori:

— Rendiment té ulét (por né rritje) té fermave.

— Potencial t&¢ madh por té pa pérdorur.

— Migrim rural-urban.

— Shumé pak punésim jashté bujgésisé.

— Tregje té kufizuara, t€ dominuara nga importet.

— Mjedise natyrore.
Sikurse shihet nga ballafagimi i vecorive té Shqipérisé rurale me BE-né rurale lind
domosdoshméria e integrimit té bujgésisé dhe industrisé agropérpunuese né ekonomité
rajonale, evropiane e mé gjeré. Shqgipéria ka mundési té konsiderueshme né zhvillimin e
bujgésisé né sajé té klimés sé favorshme dhe krahut té liré té punés né zonat rurale. Pér shkak
té metodave akoma tradicionale té prodhimit té frutave, perimeve, mishit dhe produkteve té
quméshtit duke pérdorur mé pak shtesa artificiale, pesticide dhe kimikate, Shqipéria éshté
béré e mirénjohur si njé prodhues i nivelit botéror dhe eksportues i ushgimeve organike né
rajonet mé té médha, tregjet europiane dhe amerikano-veriore.

Kushtet qé duhet té plotésojé njé agroturizém pér t’u pajisur me certifikaté

Me ané té njé Vendimi té Késhillit t¢ Ministrave jané vendosur kriteret qé njé piké té pajiset
me certifikaté. Ai duhet té€ mbéshtetet né zhvillimin e turizmit té géndrueshém té zonave
rurale népérmjet mbrojtjes sé mjedisit, ruajtjes sé traditave dhe promovimit té produkteve
tipike té zonés. Cdo subjekt gé kérkon té ofrojé veprimtari pritése té certifikuar, si
“agroturiz€ém”, duhet té plot€soj€ disa kritere dhe vetém ato qé pajisen me certifikaté kané té
drejté gé té mbajné emértimin agroturizém.

Agroturizmi, si veprimtari, mund té zhvillohet né ferma gé plotésojné kéto kritere:

— Ferma bujgésore duhet té keté, té paktén, 1 ha toké té mbjellé me kultura bujgésore
ose, minimalisht, 0,5 hektar serra;

— Ferma blegtorale duhet té mbaréshtojé, minimalisht, 10 kreré gjedh ose 100 kreré
dele/dhi apo 200 kreré shpendé. Te fermat blegtorale klasifikohen edhe stanet;

— Ferma peshkimi/akuakulturé. Agroturizmi mund té zhvillohet edhe né njési
agrikulturore, gé kané si aktivitet pérpunimin e produkteve bujgésore, blegtorale, té
peshkimit e akuakulturés té cilat jané té pérshtatshme pér zhvillimin e veprimtarive té
agroturizmit.

Pér certifikimin e subjekteve dhe dhénien e certifikatés “Subjekt i certifikuar agroturizmi”,
prané Ministrisé pérgjegjése pér Turizmin ngrihet njé komision vlerésues, i pérbéré nga 5
anétaré, 3 prej té ciléve jané pérfagésues té caktuar nga ministri pérgjegjés pér Turizmin dhe
2 nga ministri pérgjegjés pér Bujgésiné. Bazuar né vendimmarrjen e komisionit, ministri
pérgjegjés pér Turizmin l€shon certifikatén “Subjekt i1 certifikuar agroturizmi”. Certifikata
Iéshohet pér njé periudhé 5-vjecare. Né rast konstatimi té shkeljes sé kritereve té Kétij
vendimi nga organet pérkatése té bashkive, Inspektorati i Turizmit ose organeve kompetente
té inspektimit té Ushgimit dhe Kushteve Higjieno-sanitare, komisioni, bazuar né kérkesén e
organeve konstatuese té shkeljes, mund té marré vendim pér pezullimin dhe/ose revokimin e
certifikatés “Subjekt i certifikuar agroturizmi”.

Si njé model i suksesshém biznesi, investimet né agroturizém po béhen térheqés pér mjaft
individé, vecanérisht pér ata gé rrénjét i kané té lidhura me fshatin. Aktiviteti i tyre po
shtrihet né té gjithé ditét e javés, duke mos u fokusuar mé, vetém né fundjavé. Promovimi
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né media dhe lehtésité fiskale kané nxitur zhvillimin e tyre. Jané certifikuar 13 pika

agroturistike, si mé poshté:

Subjekti Vendndodhja Numri i Numri i
dhomave tavolinave
Agrobujtina Alpeta Rroshnik Berat 8 25
Albina Cuko Shéngjergj 6 6
Shkreli Resort Qafshtamé 25 25
Kol Marku Katund i vjetér, Mirdité 6 6
Kantina Enol Prezé 6 14
Agroturizém Hugqi Radg, Durrés 6 47
Kantina Nurellari Peshtan, Berat 6 8
Agroturizém Gjepali Gjepalaj, Shijak 6 40
Mrizi i Zanave Fishté, Lezhé 9 29
Kodra e Kuajve Kodra e Dedejve 18 40
Gramozi BR Poshnjé, Berat 7 52
Our Own Expeditions Nivicé, Tepelené 6 10
Farma Sotira Erseké, Korgé 7 40
Uka farme Laknas /Kaméz 10

Fermén Bio ‘7 Springs’ e Alpeve té Veriut. Ka natyré té egér e burime té akullta. Ka
peisazhe mahnitése gé kané marrosur turistét. Ka sherebelén, boronicat, trumzén, grathtelin
madje aty fillon edhe masivi mé i madh i géshtenjave unike né Ballkan. Ka bimét mjekésore
mé té kérkuar né boté pér vlerat cilésore gé nuk i gjen askund tjetér. Ka fermén e paré té
prodhimeve blegtoriale té certifikuar Bio né Shqipéri, fermén mé té madhe té llojit té saj mes
shumé vendeve. Dhe kjo nuk éshté thjesht histori individuale e suksesit té njé ferme
personale. Me kété certifikim, Shqipéria ka hedhur njé hap té madh né tregun europian té
prodhimeve organike blegtorale. Fermén Bio ‘7 Springs’ n€ shqip Ferma e Shtaté Burimeve.
Né kété lartési, 1000 metra mbi nivelin e detit, gjithcka i éshté 1éné ciklit té natyrés sé
paprekur. E para dhe e vetmja e licensuar nga Trupa Kombétare e Certifikimit si edhe nga
agjenci ndérkombétare, ferma shtrihet né té gjithé sipérfagen e malit. Aty gjenden kryesisht
rraca vendase té bagétive té imta, gjedhéve e shpendéve. E vecanta éshté mosndarja e tufave
gjaté kullotés, karakteristiké kjo, e jetesés sé kafshéve né natyré té egér. Dallimet qé béjné
diferencén éshté gé né gjithé hapésirén e fermés nuk ka asnjé grimcé a gjurmé pesticidesh
apo plehrash kimiké. Kafshét ushgehen térésisht me cfaré natyra ofron aty, njé
shuméllojshméri barishtesh dhe bimésie gé popullojné té gjithé malin. Nése kushti pér njé
fermé Bio pércakton se sipérfagja e kullotés duhet té jeté rreth 1 hektar pér 2 lopé, e po ashtu
1 hektar pér 13 dhi apo dele, né 7 Springs Bio Farm, falé terrenit té egér dhe té gjeré, cdo
lopé a dele ka secila nga njé hektar kulloté. Orientimi i konsumatoréve drejt produkteve BIO,
né fermé, ka njé pérkushtim té jashtézakonshém pér mirégénien e kafshéve ashtu edhe té
mjedisit pérreth. Mishi i freskét i vigit, kecit, gingjit, pulés dhe vezét, mjalti e djathi vijné si
produkte krejt unike pér vlerat e tyre né tregun shqiptar. Eshté pikérisht cilésia unike Bio e
kétyre produkteve qé ka rritur tej mase kérkesén e konsumatoréve, gé vlerésojné shijen e
pérkryer, por mbi té gjitha vlerat mé té shéndetshme, pérkundrejt produkteve té zakonshme
apo ag té gjendura né treg pa ditur origjinén.

Njé agroturizém ndryshe

Kantina “Nurellari” éshté themeluar né vitin 1995 nga familja Nurellari. Q& prej vitit té
krijimit dhe deri né ditét e sotme, cilésia e prodhimit dhe produktet jané rritur. Kantina
ndodhet midis qytetit t& Beratit dhe Poliganit, né fshatin Fushé-Peshtan, 10 kilometra nga
Berati. Zanafilla ka géné prodhimi i fidanéve. Fidanét zuné rrénjé né tokén e familjes, duke
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shénuar késhtu gjenezén e vreshtave té para té Kantinés Nurellari. Shumé shpejt do té jepnin
prodhim. Pér t& mos e guar dém gjithé até sasi té prodhuar, fillimisht né ményré artizanale,
ndérsa pak mé voné do té pérfshinte teknikat moderne té prodhimit té verés. Kantina
Nurellari ka rritur sipérfagen e mbjellé me vreshta. Familja ka ndértuar njé kantiné moderne
dhe prané saj, sé fundmi, edhe njé njési akomoduese pér turistét e pasionuar pas verés
shqiptare. Ato jané pjesé e listés me subjektet e certifikuara né agroturizém. Procesi i
certifikimit té kantinés kaloi né disa etapa. Mé kryesorja ishte plotésimi i kritereve, njé prej té
ciléve ishte mbéshtetja né produktet tradicionale. “N¢é rastin toné jané verérat e prodhuara nga
varietete autoktone, ku kantina ka disa etiketa si Serina, Lavardar dhe Pulsi i Beratit.
“Disponon 6 dhoma né paketén agroturistike. Turistét né kantiné po shtohen dita-dités. Kjo
po i ndihmon qé té konkurrojné né tregun rajonal me produktet unike.
Ferma Bio-Organike “Pema e Jetés”
Ndodhet né zonén e fshatit Shkallnuer, jo mé shumé se 5 km né vijé ajrore larg bregut té detit
Adriatik. Shérbimet kryesore té késaj ferme jané:
— Mikpritje tradicionale né mes té gjelbérimit dhe getésisé larg zhurmave dhe smogut té
qytetit;
— Ushqgim karakteristik t& mbéshtetur vetém né prodhimet e fermes bio organike;
— Organizimin e ekskursioneve dhe shétitje hipur mbi kalé;
— Aktivitete kulturore e sportive té kohés sé liré, né bashképunim me specialisté té
ndryshém:;
— Organizimi i kurseve artizanale né pérpunimin e quméshtit, brumrave, fruta e perime,
rrushit, baltés e pocarisé, ullirit, dyllit e sapunéve;
— Organizimi i aktiviteteve pér promovimin e produkteve té fermeréve e artizanéve
vendas;
— Shitja e produkteve bujgésore;
— Shitja e punimeve artizanale.

Ferma “Uka”

Sjellé konceptin e njohur si “Nga ferma né tavolin€” ose nga toka né tavolin€ ku kultivohen
pothuajse té gjitha kulturat drufrutore dhe perimore. Ferma éshté krijuar né vitin 1996, rreth 8
km prané Tiranés, né fshatin Laknas. Kjo fermé ka njé sipérfage rreth 2 ha, ku gjendet
restoranti, kantina dhe vreshtaria. Restoranti ndodhet né gendér té fermés dhe ofron njé
mundési unike pér té shijuar prodhimet lokale.

Agroturizém “Hugqi”

Shtrihet né njé sipérfage prej 7 hektarésh, nga té cilat 3,5 hektaré pérbéhen nga ligeni, dhe 3,5
hektaré nga toka né njé terren kodrinor. Né fermé kultivohen fruta dhe perime té ndryshme
dhe ferma “Huqi” po planifikon té investojé né linjat e pérpunimit té vajit té ullirit dhe
prodhimit té verés.

Turistét gé vizitojné Agroturizém “Huqi” mund té shijojné njé gamé té gjeré produktesh dhe
shérbimesh:

— Akomodim né shtépi druri (shtépiza verimi) me njé pamje piktoreske té ligenit;

— Shérbim i ushgimit né restorant me gatime tradicionale;

— Vizitoréve u ofrohet gjithashtu mundésia e hyrjes né ambientet e barbekjusé dhe e
pérdorimit té pajisjeve té skarés, ku ata jané té liré té gatuajné veté dhe té shijojné
pjata té ndryshme;

— Pérvojé praktike me aktivitetet né fermé (ushqyerja e kafshéve; soditja dhe ushqyerja
e rosave dhe patave né ligen; vjelja e frutave dhe perimeve; marrja pjesé né
pérpunimin e frutave dhe produkteve té tjera);
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— Shitje e drejtpérdrejté e produkteve té freskéta dhe té pérpunuara;

— Blerja e produkteve té freskéta nga vizitorét;

— Blerja e produkteve nga fermat pérreth;

— Aktivitete argétuese (peshkim; lundrim me varké; kalérim; vrapim né natyré);

— Regjistrim i videove;

— Peizazhet dhe ambientet e bukura me ligenin dhe kodrén, ofrojné njé mundési té
shkélqyer pér regjistrimin e videove.

Agroturizmi “Devin”, Qerret, Puké.

Né fshatin Qerret agroturizmi “Devin” éshté njé fermé tipike familjare BIO gé tashmé pret
edhe turisté. Q& nga turet pérreth fermés, tek kalérimi, géndisja dhe vijelja e fruta-perimeve,
aktivitetet gé mund té ndigen kétu nga pushuesit jané té shumta.

Vaji i ullirit “Subashi”, Marikaj, Tirané.

Né gendér té Shqipérisé, ku viziton firmén e pérpunimit té vajit té ullirit ekstra té virgjér
“Subashi”, éshté njé nga historité mé t&€ njohura té suksesit té biznesit shqiptar, duke béré qé
vaji 1 ullirit “Subashi” té jeté njé brand qé shkon pértej kufijve t€ vendit. Pemét 2000 vjecare
té ullirit kétu jo vetém gé jané nga mé té vjetrat né Evropé, por i japin dhe njé prekje
pérjetésie kétij vendi, duke e béré té jeté shumé mé tepér se sa thjesht njé firmé pér prodhimin
e vajit té ullirit. Sipas informacioneve té marra nga Ministria e Bujgésisé, kulturat gé vijojné
té dominojné né prodhimet bio né Shqipéri jané bimét aromatike dhe mjekésore, té cilat sipas
ekspertéve, pérmbushin thuajse natyralisht kriteret pér té€ gqené bio. Né vitin 2018, sipérfagja e
mbjellé me kultura té tilla arriti mbi 600 mijé hektaré, me njé rénie té lehté nga 2017. Kultura
té tjera jané géshtenjat, té cilat prej shumé vitesh eksportohen né tregje té huaja, kryesisht
europiane. Sipérfagja e mbjellé me géshtenja bio arriti 2770 hektaré né 2018, me njé ulje té
ndjeshme nga 2017, ku sipérfagja ishte 2854 hektaré. Tkurrjen mé té madhe té sipérfages sé
mbjellé organike né 2018 e ka luleshtrydhja, 14.4 hektaré né vitin 2018, me njé rénie 3-fish
nga 2017, kur ishin certifikuar 43 hektaré sipérfage e mbjellé. Sipérfagja e mbjellé me
shafran ka mbetur e pandryshuar vitet e fundit, pérkatésisht 0.4 hektar. Kultura té tjera, té
certifikuara si bio jané: vreshta, perime, eréza dhe fruta pylli. Sipas té dhénave té Ministrisé
s€ Bujqésisé pér vitin e shkuar, jan€ né€ rishikim pér t’u aprovuar si prodhim bio rreth 3.2
hektaré t& mbjellé me dardhé, 13.3 hektaré ullinj (36 hektaré jané té certifikuara si bio), dhe
207 hektaré luleshtrydhe, gé jané ende né proces verifikimi.

Tema 5: Burimet natyrore, shtrirja gjeografike, larmia klimatike né
funksion té agroturizmit.

Burimet natyrore pérbé&jné bazén e zhvillimit té agroturizmit. Né burimet natyrore futen
klima, uji i pastér, zonat ligenore, malet, pyjet, luginat, flora e fauna, bimésia, ajri i
shéndetshém, hapésirat e gjelbra, hapésira bregdetare etj, duke Kkrijuar mundési pér
zhvillimin e turizmit né pérgjithési dhe agroturizmit né vecganti. Burimet turistike né
Republikén e Shqipérisé, bazuar né ligj, klasifikohen né:
a) burime natyrore turistike, ku pérfshihen:
- peizazhet natyrore,
- zonat e mbrojtura,
- vecorité gjeografike e biologjike,
- kushtet klimatike, detare, hidrografike & objektet e tjera fizike, natyrore apo
gjeomonumentale, gé jané térheqése pér turistét;
b) burime njerézore turistike, qé ndahen né:
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— burime materiale njerézore turistike, si ndértesat historike e ndértimet e tjera,
punimet artizanale;
— burime jo materiale njerézore turistike, ku pérfshihen veprimtarité e ndryshme
kulturore.

Klima éshté faktor i réndésishém pér zoné agroturistike pasi ndikon né cilésiné e produktit
turistik. Né veré lévizjet e turistéve jané kryesisht rreth zonés sé Mesdheut ku ditét me diell
vazhdojné pér javé pa ndérprerje. Né dimér lévizjet e turistéve jané kryesisht né rajonin e
Alpeve né Evropé né gendrat e sporteve dimérore. Turizmi diméror éshté rreth 45 % mé i
shtrenjté sesa turizmi veror.
Klima né Shqipéri éshté shumé e favorshme pér zhvillimin e agroturizmit, por edhe té llojeve
té tjera té turizmit sic jané: turizmi malor, turizmi i deteve, ligeneve si dhe turizmi kulturor.
Uji 1 jep vleré e bukuri t€ madhe natyrés. Prandaj Alpet ¢ Shqipéris€, me shumé lumenj ¢
ligene, jané té njohura nga turistét. Nevoja pér té zgjeruar hapésirat e tokés mund té sjellé
prishje té florés dhe faunés e mund té ndryshojé nivelin e ujit.
Zonat malore (malet) deri né shek. e 18-t€ nuk kané gené shumé té pélgyeshme nga njerézit.
Ata u shmangeshin atyre e vecanérisht Alpeve. Né ditét e sotme Alpet jané zona turistike pér
12 muajt e vitit (ski, alpinizém, ngjitet né mal, gjueti, marshime).
Cilésia e ajrit malor éshté e réndésishme pér njerézit, gé kané nevojé pér tu kuruar. Kafshét
jané té ruajtura brenda kétyre zonave. Kéto burime natyrore, pér tu shijuar e shfrytézuar,
duhet té pérmbajné akomodimin e nevojshém turistik, ngjitésit pér ski, rrugét, teleferikét,
linjat e tensioneve té larta, etj. Kafshét jané té ruajtura brenda kétyre zonave.Sportet dimérore
pérveg anéve pozitive, sjellin dhe ndikim negativ. Ekosistemet si drurét, 1éndinat, shkurret,
shkatérrohen nga pérdorimi i ¢do lloji teleferiku, pér shkak té mos pérshtatjes me nevojat
ekologjike. Zonat malore mbeten mjaft térheqése e me vlera té larta ekologjike, kané
mundési té ulét té kapaciteteve pér turizmin masiv. Njé planifikim i kujdesshém mund ti
kthejé ato né vende me vlera té réndésishme turistike.

Peizazhi

— Peizazhi turistik mund té pérmbajé njé llojshméri transformimesh simbolike e materiale té
njé peizazhi origjinal fizik dhe/ose social-ekonomik, pér ti shérbyer interesave té turistéve
dhe industrisé turistike.

— Peizazhi natyror ka luajtur e luan njé rol té réndésishém né vendimmarrjen pér
destinacionin e pushimeve. Njerézit né té gjitha periudhat e vitit jané pérpjekur té gjejné
peizazhe té largéta pér tu ripértériré.

— Pamijet piktoreske té njé vendi shtojné shumé vlera pér réndésiné turistike té tij. Peizazhet,
bukurité natyrore shpesh jané rezultat i menaxhimit aktiv té tokés. Kjo ka sjellé njé zbehje
té ekonomive blektorale né zonat Alpine ose té ekonomive me druré frutoré tradicionale
né zonat e Mesdheut, gé po kércénojné pamjen karakteristike té peizazheve té vjetra
kulturore, pér té krijuar modelet e reja pér zhvillimin e turizmit. Peizazhi i bukur natyror
béhet njé ansambél i formave té bukurisé, gé injoron aspektet jetésore bazé.Ky peizazh i
kombinuar me njé model estetik pason kérkesén e konsumatoréve pér argétim, turizém dhe
ruajtjen e natyrés. Pra brenda njé zone turistike turisti duhet té gjejé kété model estetik qé
e inkurajon té géndrojné pér njé kohé té gjaté apo té kthehen pérséri atje.

Raporti i1 turizmit me peizazhin natyror. Fenomeni i turizmit éshté i lidhur ngushté me

formén strukturore, pérdorimin e ruajtjen e peizazhit.

1. Turizmi pér shkak té krijimit té kushteve pér turistét, sjell ndryshime né fizionominé e
peizazhit si me arkitekturén, formén e hoteleve, llojeve té tjera té¢ akomodimit dhe
instalimeve té tjera té industrisé turistike.

2. Pérpjekjet pér ta mbrojtur e ruajtur nga démtimet e shfrytézimi pa kriter peizazhin
natyror detyrojné geverité e vendeve turistike té shpallin zona té ndryshme né parge
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kombétare e rezervate natyrore.

Shpesh mungojné politikat stimuluese pér investime né lidhje me pérmirésimin e natyrés.
Burimet natyrore jané té rinovueshme, gjysmé té rinovueshme e té parinovueshme. Pra ruajtja
e tyre éshté shumé e réndésishme. Né fund té viteve 1980 u futén koncepte té reja si:
Ekoturizmi dhe zhvillimi i géndrueshém.

— “Turizém i qéndrueshém” éshté turizmi gé pérmbush nevojat e turistéve, té
komuniteteve pritése, té sipérmarrjeve turistike dhe té vendimmarrésve lokalé e
gendroré, pérmes menaxhimit té burimeve turistike, ruajtjes sé vlerave té
vazhdueshme ekonomike, sociale, kulturore e mjedisore, me géllim gé ato té mbeten
po aq térhegése sa mé paré dhe té krijohen mundési pér zhvillimin e turizmit né té
ardhmen.

Ekoturizmi ose turizmi ekologjik ka rritjen mé té shpejté nga té gjitha nén-sektorét e
tjeré té turizmit. Kjo ka lidhje me rritjen e ndérgjegjshmérisé mjedisore dhe déshirés
pér té zbuluar mjedisin natyror nga ana e turistit.

Térheqiet (atraksionet) turistike jané natyrale (bregdetin, plazhet, bukurité natyrore,
ngjitjet) ose té krijuara nga dora e njeriut (disko, pishinat e brendshme, sauna). Pra,
turisti kérkon krijimin e njé peizazhi turistik sa mé funksional pér té.

Kultura dhe turizmi. Kultura e historia pérdoret nga shumé vende si faktor kryesor té
turizmit pér zhvillimin e turizmit. Cdo vend mund té béhet pjesé e zhvillimit té
turizmit botéror, bazuar né historiné e kulturén e tij, pasi ¢do vend éshté unik né
trashégiminé e vet kulturore e historike. Kultura e njé vendi éshté njé burim dhe mjet
I réndésishém pér té térhequr turisté té huaj. Cdo vend duhet té promovojé ato vlera
kulturore gé jané tipike pér té, si psh:

— Artet e bukura (mediat, piktura, skulptura, grafika, arkitektura, filmi, teatri)

promovohen me:

— Prezantimi né ekspozita, galeri arti, ekspozita prané hoteleve.

— Paraqitja e objekteve té prodhimit artizanal e té tradités,

— Organizimi i festivaleve té artit e té kulturés.
Muzika vendase dhe kércimi tradicional jané shumé térheqése pér turistét. Ato promovohen
né organizime festivalesh folklorike, koncerte té hapura, koncerte té komuniteteve té
ndryshme, pérfshiré fetare, parada, ceremoni miréseardhje, etj. E réndésishme éshté dhe
etnografia dhe kostumet popullore té zonés, prodhimet artizanale, suveniret e punimet me
doré vendase, té prodhuara pérbéjné njé pjesé té réndésishme té kulturés sé njé vendi dhe
térheqin turistét. Promovohen me hapje dyganesh, organizime panairesh té artizanéve lokalé,
organizime vizitash né vendet ku prodhohen, etj. Industria, bujgésia e biznesi i zonave té
caktuara mund té pérbéjné gjithashtu njé motiv pér té zhvilluar agroturizém. Biznesi i
pérfagésuar nga gendrat e médha tregtare pérbén njé element qé shfrytézohet edhe né
aspektin turistik. p.sh interesi i madh pér Hong Kongun, ka té bé&jé me gendrat e médha
tregtare. Besimet pérbéjné njé tjetér motiv pér té udhétuar. Pérmendim pelegrinazhet né
Meké, né sheshin e Shén Pjetrit né Romé, Jerusalem, Notre Dame, etj.Ushgimet dhe Pijet.
Turistét pélgejné shumé shijimin e ushgimeve, gatimeve lokale, pijeve tradicionale, gé
ofrojné restorantet, hotelet, dyganet, etj. Kjo krijon pérshtypjen pér kulturén e atij vendi.
Historia. Trashégimia historike e njé vendi éshté njé element shumé i réndésishém pér
zhvillimit e turizmit. Ruajtja dhe konservimi i monumenteve té kulturés e historisé,
menaxhimi i gendrave arkeologjike, muzeumeve éshté njé faktor shumé i réndésishém.
Shqipéria ofron thesare té trashégimisé kulturore dhe mundési pér zhvillimin e turizmit
kulturor. UNESCO ka gené aktive né menaxhimin e gendrave té Trashégimisé Botérore né
Shqipéri.
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Tema 6: Produktet dhe shérbimet agroturistike.

Produkt turistik éshté térésia e elementeve té ndérthurura, gé organizohet si vleré e vecanté
zinxhir, e cila pérmban produkte materiale dhe shérbime, vlera natyrore dhe kulturore,
superstrukturé dhe infrastrukturé turistike.
Shérbim turistik éshté lehtésia qé u ofrohet turistéve nga sipérmarrja turistike.
Zhvillimi i produktit turistik: Procesi i zhvillimit t& produktit krijon mundési pér punésim
dhe ndikon ndryshime dhe investime né bazé té kérkesave té tregut, ndérkohé gé né té njéjtén
kohé pérmiréson cilésiné e jetds té komuniteteve vendore. Procesi i zhvillimit apo
pérmirésimit té produktit turistik, nése ndérmerret bashkérisht me komunitetet vendore,
ndihmon pér té rritur ndérgjegjésimin mes tyre edhe mbi nevojén pér ruajtjen e vlerave
tradicionale né gatim, ndértim, vende pér t’u vizituar, etj. | tillé éshté edhe ndérgjegjésimi i
bizneseve mbi nevojén pér té bashképunuar pér produkte/paketa té reja té pérbashkéta dhe mé
té mira. Produktet dhe shérbimet e pushimeve né njé fermé klasifikohen sipas gjatésisé,
sezonit dhe géllimit té géndrimit né ményrén e méposhtme:

— Paketat speciale té pushimeve té ofruara nga fermat gé ofrojné pushime.

— Pushime fundjave (1-2 dité) ose pushime mé té gjata (gjaté pushimeve shkollore dhe

fundjavave mé té gjata).

— Paketat e pushimeve né njé fermé géndrojné té kombinuara me turne vizitash.

— Puna né fermé gjaté dités dhe argétimi né mbrémije.
Kéto festa mund té ofrohen si oferta té shtrenjta dhe mé té lira. Ka vizitoré gé pélgejné té
kené njé ményré jetese shumé té pérshtatshme né fermé dhe argétohen. Pér ta akomodimi dhe
kushtet e tjera duhet té organizohen me standarde mé té larta. Té tjerét gé e pélgejné jetén e
vérteté bujgésore me mé pak kushte mund té organizohet strehim i liré, por i pérshtatshém
dhe kushte té tjera t¢ domosdoshme. Késhtu, ndérmarrja e agroturizmit mund té térhegeé té dy
llojet e vizitoréve. Né planifikimin e njé fermé agroturistike éshté e detyrueshme té kuptohen
parimet themelore dhe kérkesat e tij. Ekzistojné tre kérkesa/kushte bazé té agroturizmit, kané
dicka gé vizitorét a) té shohin, b) t& béjné dhe c) té blejné. Né planifikimin e fermés
agroturistike duhet t€ merrni parasysh sa shuméllojshméri té gjérave do té ofrohet vizitoréve
pér té paré, cfaré lloj aktivitetesh jané né dispozicion gé vizitorét té pérfshihen dhe térhigen
prej tyre dhe cilat jané gjérat unike né dispozicion né fermé pér té bleré? Nga dy tiparet e
para, nuk mund té fitohen shumé té ardhura pérvec tarifés sé arsyeshme té hyrjes. Shumé té
ardhura fitohen duke organizuar njé larmi gjérash pér t'u shitur vizitoréve. Kérkimet tregojné
se turistét blejné kryesisht ushgim, pije dhe suvenire.

Gjéra pér tu paré

— Udhétimet né fermé; Udhétimet/turnet né fermé jané té organizuara si turne edukative
duke pérdorur sisteme dhe modele té kulturave bujgésore dhe blegtoriné si térhegja
kryesore. Qéllimi i kétij turneu né fermé éshté té ndérgjegjésojé vizitorét né lidhje me
llojet e ndryshme té kulturave dhe praktikave té kultivimit, metodat e korrjes/vjeljes si
dhe lloje t& ndryshme té kafshéve té fermave dhe metodave té mbaréshtimit té
blegtorisé, si dhe gjendjen e véshtiré té fermerit né familje dhe té krijojé njé pozitiv
imazhi i bujgésisé brenda vizitoréve. Sidomos turne fermash pér fémijét né shkollé
mund té organizohen si njé koncept i "ri-shpikjes sé bujgésisé", ku fémijét e shkollés
marrin njohuri mbi jetén e vérteté té fermés.

— Ri-krijime historike: Térhegja agroturistike mund té krijohet duke shfaqur modele té
zbatueshme ose reale, teknika dhe teknologji tradicionale bujgésore. Disa atraksione
rriten nga koleksionet dhe hobi i pronaréve - makineria dhe pajisjet e vjetra té fermés,
farat e varieteteve tradicionale té kulturave bujgésore, ndértesat tradicionale dhe
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migésore me mjedisin, fermat, ményrat e transportit dhe fotografité e teknikave dhe
sistemeve té vjetra dhe tradicionale té bujqgésisé.

— Demonstrimet e pérpunimit: Vizitorét pélgejné té shohin pérpunimin e ushqgimit né
fermé si¢c jané: mulliri (me guré dhe ujé),prodhimi i gjizés, kosit dhe djathit dhe
sidomos djathin né kushte shtépie , prodhimi i turshive dhe salcés. Prodhimi i
recelrave dhe léngjeve, prodhimi i verés dhe rakisé etj. Mé térheqés béhet duke
pérfshiré metodat dhe teknikat e vjetra té pérpunimit gé jané té shéndetshme dhe
migésore me mjedisin.

— Peizazhi dhe artet bimore: Organizoni fermén me peizazhe térheqése me kulturat
bujgésore dhe projektoni arte me bazé kultura té ndryshme bujgésore. Shumica e
arteve bujgésore pérbéhen nga dizajne té ndryshme té kulturave kopshtare dhe grurit
né njé fushé dhe dizajne té krijuara nga mbjellje me ngjyra té ndryshme. Arti i tillé i
biméve shihet mé sé miri nga ajri ose nga njé strukturé e ngritur. Gjithashtu njé kopsht
shtépie model mund té pérgatitet dhe ai do té térhiget nga té dy vizitorét urbané dhe
periferiké. Ka artisté profesionisté pér kulturat bujgésore / peizazhe té kulturave dhe
éshté zgjuarsi t¢ merrni konsulta nga njé profesionist i tillé, né planifikimin dhe
ndértimin e artit t¢ kulturave bujgésore né fermén tuaj. Njé shembull i artit té
kulturave bujgésore éshté koncepti "sallaté vegjetariane”, njé specie e artit kulturor.
Me kété koncept njé seksion i fermés dizajnohet si njé vepér arti sallaté dhe fusha
organizohet né njé rregullim rrethor té kulturave perimore. Mbillen né formé byreku:
tranguj, marule, domate dhe kultura té tjera gé pérfagésojné pérbérésit e sallatés
vegjetariane.

— Karakteristikat natyrore: Njé tipar natyror i jashtézakonshém né njé fermé béhet njé
térheqje turistike, sic mund té jeté njé ujévaré, xhungél, njé rrjedhé ose njé pamje
mahnitése e maleve. Uji éshté njé térhegje natyrore popullore, nganjéheré tiparet
natyrore me interes pér njé vizitor mund té jené anashkaluar nga fermeri.

— Kopsht zoologjik: Njé nga gjérat mé té mira qgé mund té organizohet né njé fermé pér
promovimin e agroturizmit éshté té keni kafshé fermash dhe kafshé shtépiake té té
gjitha llojeve té ndryshme. Sidomos, kopshtet zoologjike né njé fermé térheqin
fémijét. Ka shumé miq té kafshéve gé mund té keni né kopshtin zoologjik, pérfshiré
ponin, dhi, dele, pula, rosa, pata, lepuj, dhe shumé mé tepér. Fémijét mund té
ushqejné gjithashtu kafshét. Ata e duan até. Kopshti zoologjik i kafshéve shtépiake
éshté falas pér fémijét, por ju mund té keni njé shitje pér té shitur ushgime pér kafshét,
té cilat do t'ju japin té ardhura dhe ushqim falas pér kafshét tuaja.

Gjéra pér té béré

— Aktivitetet edukative: Aktivitetet edukative té ofruara né ferma variojné nga klasa
gjysmé ditore ose seminare afatshkurtra deri né kurse studimi né shkallé té plotg, té
akredituar. Shkollat né fermé strehojné praktikanté ose ¢irakét dhe paguajné shkollim
pér mundésiné e mésimit. Disa ferma ofrojné klasa né gatim, rregullimin e luleve ose
bérjen e ilaceve bimore. Ata varen nga kéto aktivitete pér té ndihmuar né ndértimin e
njé klientele pér produktet e tyre kryesore. Shumé turne né fermé konsiderohen
gjithashtu si njé aktivitet edukativ. Shumica e kétyre turneve né fermé udhéhigen nga
njé ekspert né fermé dhe ajo gé ata pérshkruajné dhe shpjegojné éshté njé edukim né
fermé. Fémijéve u pélgen té pérfshihen né aktivitete té ndryshme bujgésore duke
filluar nga pérgatitja e fidanishteve deri tek vjelja apo edhe pérgatitja e cerdheve pér
zogj etj.

— Zgjedhja e fermés ténde: Njé fermé e zgjedhur éshté njé lloj ferme ku vizitoréve u
lejohet té korrin prodhimet e tyre. Né pérgjithési, zgjedhjet praktikohen né ferma me
perime, fruta dhe lule. Mjelja e quméshtit nga vizitorét né fermé éshté gjithashtu njé
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lloj zgjedhje. Megenése vizitorét lejohen té hané gjaté gjaté kohés gé kryejné aktivitet
né fermén e zgjedhur, njé tarifé hyrje zakonisht mbulon ushgimin gé mund té
konsumojé cilindo Kklienté apo vizitoré. Pavarésisht késaj, prodhimet né ferma shpesh
kushtojné mé pak pasi kostoja e marrjes né puné té fermeréve pér té korrur prodhim
éshté e pérjashtuar. Operacionet e zgjedhjes jané njé lloj sistemi i marketingut té
drejtpérdrejté, ku vizitorét mbledhin veté fruta, perime, lule. Zgjedhja e fermés
preferohet nga vizitorét gé pélgejné té zgjedhin prodhime mé té freskéta, me cilési mé
té larté, t& pjekur, té hardhisé me ¢mime té arsyeshme. Gjithashtu, shumé vizitoré
pélgejné té zgjedhin prodhimin e tyre si njé ngjarje rekreative ose shétitje. Zgjedhja e
fermés, gjithashtu mund té shérbejé si njé metodé shtesé e shitjes pér prodhuesit gé
pérdorin alternativa té tjera té marketingut té drejtpérdrejté dhe jo té drejtpérdrejté.
Kopshtet zoologjike/kénagésité e fémijéve/ kalérimi me kuaj té vegjél, kafshét si:
poni, lepujt, rosat, gengjat, dhité, vicat dhe derrat jané térhegje té caktuara si pér
fémijét e qytetit ashtu edhe pér prindérit e tyre. Udhétimet me karroca gé térhigen nga
kuaj té vegjél jané pjesé e atraksionit turistik né fermé.

Té bésh veté skarén:Vizitoréve né fermé mund t’u vihet né dispozicion skara pér ta
pérgatitur dhe pérdorur até, nén njé pemé ose afér njé shkurreje. Terapi:Nése ka njé
rrjedhé ose pellg t¢ madh né fermé, mund té organizohet terapi me peshk dhe késhtu
do té jeté njé aktivitet shumé i miré. Gjithashtu mund té organizohet ecje népér shtigje
ku vizitorét mund té marrin terapi né kémbé. Pérvec kétyre, lloje té ndryshme té
terapisé mjekésore barishtore mund té prezantohet te vizitorét gjaté géndrimit té tyre
né fermé.

Gjérat pér té bleré

Ushgim dhe Pije: Né& fermé mund té organizohet njé restorant, ku mund té shitet
ushgim i gatuar nga produktet bujgésore dhe pije. Pijet me fruta té freskéta dhe pijet
barishtore si té nxehta ashtu edhe té ftohta jané mundési té mira. Sidoqofté, mos shisni
pije artificiale té béra né fabriké. Quméshti i freskét dhe produktet e quméshtit
preferohen nga fémijét dhe prindérit e tyre. Akulloret shtépiake dhe émbélsirat,
sanduicet, frutat e freskéta, skara pjekése, peshqit jané té gjitha mundési pér shitje té
gatshme té ushgimit.

Dhurata dhe suvenire: Ju mund té keni njé dhuraté dhe dygan suveniresh né
ambientet e restorantit. Eshté e réndésishme ¢ artikujt tuaj té¢ dhuratave té
pérfagésojné fermén tuaj, dicka gé né té vérteté prodhohet né vend. Ngjitni njé temé,
dicka gé pérfagéson me té vérteté vecantiné e fermés tuaj dhe rajonit tuaj. Bluza,
stilolapsa, filxhané, késula dhe kapele, shishe ushgimore té pérpunuara, gdhendje
druri, geramiké, dhe sende dekorative, si¢ jané dredhézat e freskéta dhe té thata dhe
rrobat e zbukuruara me duar jané shembuj té dhuratave dhe suvenireve.

Ushgime té freskéta dhe té pérpunuara: Vizitorét preferojné té blejné perime té
freskéta, fruta, mish, qumésht dhe vezé nga ferma juaj. Gjithashtu ju mund té
organizoni pér té pérgatitur ushqim té pérpunuar pér shitje. Djathi i béré né shtépi,
turshi, salca e domates, recelra dhe likerna t& ndryshme, gjalpi i papérpunuar, kos,
gjizé, salcé kosi etj. jané shembuj té ushqgimit té pérpunuar gé mund té shiten né
dyganin tuaj té fermave.

Ndérmarrja e agroturizmit mund té térhegé dy lloje té vizitoréve, ata gé jané:

vizitoré ditor dhe
vizitoré gé géndrojné pér té fjetur né fermée.

Vizitat e lidhura me bujgésiné dhe vizitat ditore, ofrohet si njé produkt turistik i lidhur
drejtpérdrejt me mjedisin bujgésor, produktet bujgésore si:

seminar gjysmé ditor;
vizité né terren;
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— zgjedhje té fermés;

— festivale me mjedis té hapur;

— njé dité/gjysme dité turne té produktit;

— festat lokale, etj.
Qéndrimet turistike né fermé (turizmi né fermé) éshté njé formé e turizmit e lidhur ngushté
me vendin e géndrimit dhe detyrat gé béhen né fermé. Qéndrimi né fermé mund té jeté i
lidhur me interesa té ndryshme p.sh:

— shikimi i zogjve;

— peshkimi sportiv;

— shétitjet;

— kalérimi (kalé, poni);

— etj.
Pronari i fermés agroturistike, duhet té konsiderojé nevojat e turistéve t¢ mundshém, duke
filluar nga kéto kérkesa themelore “dicka pér t&€ par€, dicka pér té béré dhe digka pér té
bleré”. Kéto nevoja mund t€ plot€sohen duke rregulluar si¢ duhet elementét e agroturizmit
pér té pérmbushur nevojat.

Tema 7: Funksionet kryesore té manaxhimit té veprimtarisé agroturistike.

Né veprimtaring agroturistike pritési duhet t€ marré me mend nevojat e klientit dhe gé klienti
té jeté i bindur, se nuk ka asgjé mé té réndésishme se ata dhe nevojat e tyre. Kéto nevoja vijné
kryesisht nga motivet dhe qéllimet e udhétimit. Pér shkak té karakteristikave té
lartpérmendura, géndrimi i turistit do té jeté i kéndshém, pa strese, té papritura dhe té
panevojshme. Tipari tjetér gé duhet té keté secili pronar éshté fleksibiliteti dhe vullneti.
Mirésia e mikpritésit ndaj klientit, e cila duhet té jeté karakteristiké pér ¢cdo prités. Me fjalé té
tjera, ekzistojné faktoré té brendshém dhe té jashtém gé ndikojné né suksesin e veprimtarisé
agroturistike dhe i bé&jné turistét té déshirojné té vizitojné rajonin e caktuar.
Faktorét e jashtém jané:

— térhegja e peizazhit té rajonit té caktuar;

— prania e pamjeve té shumta.
Faktorét e brendshém pérfshijné:

— standardin e bazés turistike;

— cilésiné e shérbimeve bujgésore;

— standardin e dhomave dhe

— mirésiné e mikpritésve.
Vlerésimi i té dy llojeve té kétyre faktoréve do té lejojné tregimin e mundésive té zhvillimit té
shérbimeve bujgésore. Mikpritja, mirésia e mikpritésve dhe koha qé ata sakrifikojné pér
turistét e béjné agroturizmin njé formé té jashtézakonshme dhe té ndryshme té kalimit té
kohés sé liré.

Menaxhimi i fermés agroturistike
Nése menaxhoni njé biznes té fermés agroturistike, duhet ditur se cilat jané llojet e
administrimit té njé ferme agroturistike. Né krijimin e njé fermé té agroturizmit (duke filluar
njé fermé té re gé nga fillimi ose konvertimin e njé fermé ekzistuese) duhet t& merren né
konsideraté tre lloje té kostove:

- kostot e themelimit,

- kostot e pronés dhe

- kostot e prodhimit.
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Kostot e themelimit: Kjo éshté kostoja e béré pér blerjen e njé toke, rrethimin dhe ndértimin e
ndértesave, rezervuare uji, ndalime, furnizim me energji elektrike, rrugé té brendshme dhe
gjéra té tjera té ngjashme.

Kostot e pronés: Kostot e pronés jané shpenzimet, té cilat duhet té paguhen edhe nése ferma
nuk prodhon mallra. Eshté e detyrueshme té paguani taksa dhe pagesa, té pikturoni ndértesén
ose té riparoni démet. Edhe nuk ka asnjé prodhim ferme apo aktivitet té agroturizmit, pronari
duhet té keté disa kosto dhe kjo éshté kosto e pronés.

Kostot e prodhimit: Kostot e lidhura me prodhimin e mallrave dhe shérbimeve jané kosto
prodhimi. Kjo kosto pérfshin si koston pér prodhimin bujgésor ashtu edhe pér agroturizmin.

Cili éshté lloji i agroturizmit gé pérshtatet né fermén tuaj?

Agroturizmi mund té jeté si njé ndérmarrje suplementare, ndérmarrje plotésuese ose

ndérmarrje parésore. Ju duhet té vendosni se cili &shté lloji mé i pérshtatshém dhe mé i duhuri

pér fermén tuaj.

— Njé ndérmarrje suplementare: Si ndérmarrje suplementare, agroturizmi mund té jeté njé
aktivitet i vogél gé do té mbéshteste produktet e tjera né fermé. P.sh., nése ndérmarrja
kryesore éshté kultivimi i ¢ajit, ju mund té vendosni té ftoni grupe vizitorésh né fermén
tuaj pér vizita ditore pér té mésuar rreth kultivimit té cajit dhe pérpunimit té tij nése keni
njé fabriké té pérpunimit té cajit.

— Njé ndérmarrje plotésuese: Si ndérmarrje plotésuese, aktivitetet e agroturizmit do té
kishin njé pozicion té barabarté me ndérmarrijet e tjera né prodhimin e fermés. P.sh., ferma
mund té keté njé njési té prodhimit té frutave. Nése planifikohet shitja e gjysmés sé
prodhimit té frutave te njé shités me shumicé dhe pjesa tjetér pér ta zgjedhur veté
mysafirét né fermén tuaj, atéheré dy ndérmarrjet (tregu me shumicé dhe tregu i
drejtpérdrejté) do té ishin ndérmarrje plotésuese.

— Ndérmarrja parésore:Si ndérmarrje parésore, agroturizmi do té ishte aktiviteti
mbizotérues né fermé. P.sh., mund té€ hapet njé restorant dhe fermé “B&B”
(Bed&Breakfest) né fermé dhe té ftohen mysafirét té kalojné ditén ose fundjavén né
fermé. Né fermé mund té prodhohen perime dhe fruta, por kéto produkte pérdoren
kryesisht pér té ushqyer mysafirét. Prandaj, agroturizmi éshté pjesa kryesore e prodhimit
té fermés dhe béhet ndérmarrja kryesore. Eshté e réndésishme, si fermer, té kuptohet se
agroturizmi ka potencialin té béhet gjithcka gé déshironi. Pavarésisht nése e pérdorni
agroturizmin si ndérmarrje suplementare, plotésuese ose parésore, duhet té jeni té gatshém
té mendoni né ményré krijuese dhe té planifikoni efektivisht, né ményré gé ndérmarrja juaj
e re té keté sukses. Ményrat e menaxhimit té fermés agroturistike paragiten né tabelen e
méposhtme:

Tipet e menaxhimit Tiparet e menaxhimit
Pérdorimi i tokés Pérdorimi i pjesshém pér prodhimin bujgésor (kulturat
bujgésore dhe bagétité);
Dhe pjesa tjetér pér turizmin (restorant, parge, dygan
fermash, terapi, etj.)
Struktura e prodhimit Aktivitetet bujgésore i shérbejné agroturizmit;
Diversifikimi i kulturave dhe i blegtorisé;
Zhvillimi i ekuilibruar i fermés.

Ményrat e prodhimit Prodhimi i bujgésisé nuk éshté bazé komerciale;
Mundésimi i turistéve gé marrin pjesé né té.
Niveli i prodhimit Prodhim dhe mbrojtje e gjeré e mjedisit;

Mundésisht bujgésia organike;
Pérdorimi optimal i zonés sé agroturizmit.
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Tregu i produkteve Prodhimi brenda fermés pér géllimet e veta té turizmit;
Mbi prodhimin e shitur né treg.
Burimi i té ardhurave | Dy burime té ardhurash: prodhimi bujgésor dhe turizmi

dhe kuptimi i tij ose vetém turizmi;
Kuptimi i turizmit varet nga pjesa e tij né té ardhurat
totale.

Veprimtarité social Nevoja e pérdorimit té traditave popullore;

kulturore Pérfitimet pér shogériné.

Standardet e kérkuara pér fermén e agroturizmit
Standardet e méposhtme minimale kérkohen pér operimin dhe drejtimin e njé fermé té
agroturizmit.

>

>

Vendndodhja: Ferma do té jeté e vendosur né njé vend pérgjithésisht té arritshém pér
vizitorét. Duhet té jeté njé vend i sigurt dhe pagésor.

Pajisjet/objektet: Ferma duhet té keté pajisje/lkomoditete, pérve¢ objekteve té kérkuara,
pér té operuar njé fermé té agroturizmit.

Recepsioni (vendi) - Zona e pritjes &shté e nevojshme pér té mirépritur vizitorét / mysafirét
dhe té sigurojé informacione rreth operacioneve né fermé, turneve té fermave té ofruara,
shérbimeve dhe lehtésive té tjera pér ta.

Zona e parkimit: Zona e parkimit té automjeteve éshté e nevojshme. Do té jeté mé afér
Zonés sé pritjes.

Vendi i ngrénies: Do té keté njé vend ngrénie ose njé zoné pér vizitorét. Mund té jeté
restoranti i fermés. Zona e ngrénies mund té planifikohet té térheqé vizitoré duke
organizuar zona rekreative dhe aktiviteti ngjitur me vendin e ngrénies.

Udhérréfyes pér fermén: Do té keté udhézues turne né fermé té cilét shogérojné me
vizitorét pér njé turne né fermé. Ata do té japin informacione mbi operacionet e fermés,
proceset, produktet dhe vecorité e tjera unike té fermés.

Dyqani i fermés: Do té keté njé dygan fermash ku vizitorét mund té blejné prodhimet e
fermés (té freskéta dhe té pérpunuara) dhe suvenire nga ferma.

Objektet e akomodimit: Objektet e akomodimit do té sigurohen sipas standardeve té
kérkuara, nése ferma funksionon si vendpushim né fermé.

Infrastruktura: Nevojiten objektet e infrastrukturés mbéshtetése si rrugét e brendshme,
shtigjet e ecjes, energjia elektrike dhe ndricimi, uji i pastér pér pije, qéllime gatimi dhe
larjeje si dhe komunikimi.

Siguria dhe ruajta: Pér té ofruar siguriné dhe ruajtjen, duhet té keté lehtésirat né vijim.
Personeli i Sigurisé: Duhet té keté njé shérbim prej 24 orésh pér personelin e sigurisé né
detyré pér té siguruar ruajtjen e mysafiréve.

Shenjat e sigurisé: Shenjat e duhura té sigurisé duhet té shfagen né ambientet e fermés sé
agroturizmit dhe né pritje. Njé njoftim do té shfaget duke informuar né lidhje me sinjalet e
sigurise.

Zonat "Pa hyrje": Asnjé zoné e hyrjes nuk duhet té pércaktohet garté. Qasja né kéto zona
do té bllokohet dhe zonat publike pércaktohen garté.

Obijektet e zjarrfikésve: Né ambientet e fermave/ shtépité e fermave dhe té gjitha ndértesat
do té keté pajisjet e mbrojtjes kundér zjarrit.

Objektet e komunikimit té brendshém: Do té keté njé sistem ndérkomunikimi brenda
fermés, gé lejon vizitorét t€ komunikojné me fermerin ose kujdestarét né njé situaté
emergjente.
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— Mjetet e ndihmés sé paré: Njé kuti e ndihmés sé paré e pajisur miré duhet té jeté e
disponueshme né ¢cdo kohé.

— Kafshét né fermé: Kafshét né fermé duhet té€ mbahen brenda njé distancé nga vizitorét.

» Higjiena: Objektet sanitare jané té nevojshme né njé géndrim né fermé dhe kérkohen
ndjekje.

— Dhoma pér larje: Pastroni dhomat e larjes me pajisjet e nevojshme si rrjedhja e ujit té
pastér, sapunit ose Iéngje pér larje, peshqiré dore ose letra té lagura. Dhomat e larjes duhet
té pastrohen rregullisht.

— Vendet e pushimit: Do té sigurohen vendet e pushimit té brendshém dhe té jashtém té
pastér pér vizitorét. Né kéto vende do té sigurohet objekti i ujit té pijshém.

— Koshat e mbeturinave: Koshat pér grumbullimin e mbeturinave vendosen brenda fermés.

Politikat e Menaxhimit
Kur mikpritési bashkéndan shtépiné e tij me mysafirét, pra, turistét apo vizitorét, ka té drejté
té pércaktojé kufizimet dhe veprimtarité e lejueshme. Pér té shmangur kegkuptimet, éshté
miré té deklarohen kéto politika né njé broshuré apo fletépalosje dhe té shpérndahen né
dhoma. Nése lloji i akomodimit éshté kabiné ose shtépizé e vogél, shumica e politikave té
dhéna mé poshté mund té zbatohen. Vendime merren pér ¢éshtjet e méposhtme:

— Kaufizimet e pirjes sé duhanit;

— Pérdorimi i pijeve alkoolike (pije e buté si birra ose veré mund té lejohen);

— Nése fémijét ose foshnjat jané té mirépritur;

— Orét e ngrénies sé méngjesit;

— Zonat e té ftuarve dhe hapésirat familjare;

— Si dhe kur fatura do té paguhet;

— Pérdorimi i kartave té kreditit;

— Nése kafshét shtépiake lejohen;

— Koha e mbérritjes dhe e nisjes.

Qéndrimet turistike né fermé
Shérbimi i géndrimit turistik né fermé éshté njé lloj akomodimi rural brenda llojeve té
ndryshme té akomodimit né zonat rurale. Akomodimi né shtépi, géndrimet né vend,
géndrimet né shtépi rurale, dhe shtrati dhe méngjesi (B&B) né fshat, duket se jané mé té
zakonshmet dhe mé té lidhura me fshatin dhe ruralizmin. Kategorité e mésipérme té
akomodimit jané mjaft specifike pér agroturizmin, megjithaté ndryshimet midis tyre jané té
vogla. Shtrati dhe Méngjesi né fermé zakonisht éshté njé term unik pér njé shuméllojshméri
té akomodimit té pritur né ferma qé pérfshin njé shtrat pér natén dhe njé méngjes né ditén e
re. Ekzistojné gjithashtu disa forma specifike t& akomodimit né agroturizém si¢ jané gjumi né
sané, hambarét e kampeve ose shtépité e bunkieréve. Sidoqofté, shérbime té tilla akomodimi
nuk mund té ofrohen né shkallé masive. Mé tej, géndrimet né fermé jané té lidhura me disa
kércénime si pér fermén (démet nga vizitorét, zjarri) dhe pér vizitorét (gjendje e ulét sanitare,
lehtésira té pakta).
Cfaré éshté géndrimi turistik né fermé?
Ky koncept éshté shikuar nga kéndvéshtrimi i té ftuarve/mysafiréve dhe nga kéndvéshtrimi i
fermeréve. Sipas kéndvéshtrimi té té ftuarve/mysafiréve géndrimi turistik né fermé éshté:

— Kalimi i pushimeve me familjen e njé fermeri ose shtépité né fermé;

— Pér ciftet e reja té martuara dhe té moshuarve njé kthim mbrapsht pagésor né vend;

— Njé vend pér té paré, mésuar dhe pérvojé né lidhje me kultivimin e té lashtave dhe

rritjen e kafshéve;
— Njé vend pér té provuar aktivitetet e pérditshme té njé ferme;
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— Njé vend pér té ngréné perime té freskéta, fruta, mish, qumésht, vezé dhe sende té
tjera ushgimore;

— Pérjetoni njé kulturé té ndryshme rurale, vecanérisht pér vizitorét ndérkombétaré.

Sipas kéndvéshtrimi té fermeréve géndrimi turistik né fermé éshté:

— Burim shtesé i té ardhurave nga njé aktivitet jo-bujgésor duke pérdorur infrastrukturén
bujgésore dhe lehtésirat e tjera;

— Lidhje me vizitorét gé jané jashté rajonit té€ bujqgésisé dhe bérja me dije pér aktivitetet
e bujgésisé rurale dhe jetén e fermerit;

— Njé shans pér té takuar njeréz nga zona té ndryshme té vendit dhe botés;

— Prezantimi i bujgésisé me gjeneratén e re dhe bérja interesante pér té jetuar dhe
punuar né zona rurale;

— Organizimi i kohés sé liré pér vizitorét né ambiente té ndryshme, por me lehtésira té
pérshtatshme pér ta;

— Objektet e akomodimit jané nga dhomat né shtépiné e fermerit, shtépité e fermave té
tipit kabiné, shtépité e peméve dhe vendet e kampimit.

Fermat B&B (Bed/Fjetje dhe Breakfast/méngjes)

Bizneset B&B ofrojné strehim, méngjes dhe mikpritje. Kéto biznese gjenden né ferma dhe né
komunitete rurale, si dhe né gytete mé té médha. Té gjithé jané pjesé e njé vendbanimi privat,
ofrojné géndrime afatshkurtra brenda natés, pérfshijné méngjes né tarifén e dhomés dhe jané
té njohur pér shérbimet personale té ofruara. Sigurisht, shtépité e pushimeve né fermé
zakonisht ofrojné ushgime dhe aktivitete shtesé pér mysafirét. Fermat B&B dhe shtépité e
pushimeve né fermé jané alternativa e formave té tjera tregtare té akomodimit né zonat rurale
dhe shumé jané béré térhegje né vetvete. Nése do té filloni njé biznes té agroturizmit mund té
vendosni se cili éshté opsioni mé i miré realist i biznesit pér shérbimin e akomodimit né
fermé: njé shtrat me méngjes dhe pushime né fermé.

Shérbimi mé i réndésishém né fermén B&B éshté mikpritja dhe té gjithé vizitorét presin
mikpritien mé té larté nga pritési. Disa vlerésime té cilésive personale dhe aftésive
sipérmarrése jané té nevojshme pér té paré nése kéto biznese jané njé pérputhje e miré pér ju
dhe familjen tuaj. Faktori i zakonshém né té gjithé industriné e fjetjes dhe méngjesit éshté
mikpritja: éshté pérbérési kryesor pér ¢do biznes té suksesshém. Pritési duhet té shijojé
takimin e njerézve dhe t'i mirépresé ata né fermé rregullisht. Eshté zakon té kaloni kohé me
mysafirét pas mbérritjes dhe méngjesit. Pér té pasur njé biznes té suksesshém né biznesin
B&B, éshté e nevojshme té béhet njé vlerésim i kujdesshém mbi ndikimin gé mund té keté né
familjen tuaj - si né rregullimet e jetesés ashtu edhe pér nevojat specifike té anétaréve té
familjes. Nése pérgjigjet jané té favorshme pér pyetjet e méposhtme, atéheré ky biznes, fermé
familjare B&B mund té pérshtatet pér ju dhe familjen tuaj. Mund té sigurojé té ardhura shtesé
me njé ményreé té re té jetés.

— Aju pélgen té takoni té gjitha llojet e njerézve? Pérgjigja pér kété pyetje duhet té jeté
"po”, nése doni té shkoni pérpara.

— A do té ishit rehat me vizitorét né shtépiné tuaj? Nése nuk jeni té kénaqur me vizitorét
né té njéjtén shtépi, ju mund té ndértoni kabané ose lloj vilé akomodimi jashté pér
mysafirét.

— A do té mund té siguronit hapésira t¢ mjaftueshme pér t'u pérdorur nga anétarét e
familjes dhe pér siguriné e sendeve té familjes? Kjo éshté mé e lehté pér t'u béré né
disa shtépi pér shkak té rregullimit té hyrjeve, korridoreve dhe dhomave té gjumit.
Rimodelimi ose madje riorganizimi i arredimit mund té ndihmojé né ndarjen e zonave
familjare dhe té biznesit.
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— A keni kohé pér té planifikuar dhe promovuar kété biznes dhe té vazhdoni ende t'i
kushtoni kohé familjes tuaj?
— A do té mund té kaloni kohé té konsiderueshme me té ftuarit?
— A do té mund té pércaktoni pérgjegjésité e biznesit pér secilin anétar té familjes?
Ju mund té punésoni fshataré fqinj pér t'ju mbéshtetur né fusha té tilla si shérbimi né dhomeé,
pastrimi etj.

Tema 8: Elementét bazé té hartimit té njé plan biznesi agroturistik dhe
mundésité e bashképunimit me biznese té suksesshme.

Pérgatitja e planit té biznesit éshté njé prej hapave té paré né rrugétimin pér fillimin e njé
biznesi té ri. Plani i biznesit ju mundéson gé té planifikoni dhe té vlerésoni ményrén se si do
té realizohen té gjitha komponentet e biznesit si dhe lehtéson prezantimin e biznesit prané
paléve té tjera. Plani i biznesit éshté njé pérmbledhje e shkruar e aktivitetit t& propozuar té
sipérmarrésit ku varésisht nga nevoja dhe synimet e sipérmarrjes kéto aktivitete té propozuara
mund té jené afatshkurtéra ose afatgjaté. Eshté njé dokument i gjallé, evolutiv gé shpreh té
ardhmen e kompanisé. Ekspertét vlerésojné se plani i biznesit éshté njé nga mjetet mé té
réndésishme té njé sipérmarrjeje. Plani i biznesit pérgatitet pér veté kompaniné ose pér
investuesit né t&. Njé plan i miré biznesi éshté njé hap i réndésishém drejt suksesit té njé
sipérmarrje. Lind pyetja, si hartohet/shkruhet njé plan biznesi?

Plani i biznesit do té jeté busulla orientuese né njé fushé té re dhe té panjohur. Hartimi i njé
plani biznesi té detajuar dhe té mirémenduar do té jeté njé nga hapat mé té réndésishém qé
duhet ndérmarré, pasi ky plan do t’ju drejtojé dhe do t’ju udhézojé, veganérisht né vitet e para
té zhvillimit té biznesit. Plani i biznesit zakonisht projektohet pér njé periudhe 3-5 vjecare
dhe pércakton rrugén qé duhet té ndjeké njé biznes pér té arritur objektivat e pércaktuara. Njé
plan i detajuar éshté thelbésor dhe mjet kryesor gé ndihmon pér té menduar objektivisht mbi
faktorét gé ndikojné né biznes dhe rrjedhimisht pér té marré vendime té informuara né ¢do
etapé zhvillimi té biznesit. Plani i biznesit gé do té hartohet do té ndihmojé pér té menduar né
ményré té detajuar mbi idené, té zhvillohet mé tej ajo dhe pér té menduar té gjitha véshtirésité
gé mund té hasen gjaté rrugés. Askush mé miré se sipérmarrési nuk e kupton nismén apo
idené fillestare mbi té cilén éshté ngritur apo do té ngrihet biznesi. Mé poshté jepen disa
udhézime se si hartohet/shkruhet plani i biznesit hap pas hapi.

1. Pérmbledhja
Pérmbledhja shpesh heré konsiderohet si pjesa mé e réndésishme e njé plani biznesi. Né té
pérfshihet shkurtimisht informacion mbi biznesin dhe i jep pérgjigje pyetjeve:

- Cilét jeni?

—  Cfaré déshironi té arrini?

— Pse mendoni se ideja juaj éshté e réndésishme?
Pér té gjithé ata gé kérkojné financim pér biznesin e tyre té ri, pérmbledhja éshté mundésia e
paré pér té térhequr vémendjen e financueséve té mundshém. Pérmbledhja duhet té vendosé
né dukje dhe té theksojé pikat mé té forta té planit tuaj té pérgjithshém dhe pér kété arsye
duhet té shkruhet gjithmoné e fundit, pasi té keni analizuar té gjithé elementét pérbérés té
planit t& biznesit. Megjithaté, duhet té vendoset dhe té pozicionohet gjithmoné né fillim té
planit tuaj té biznesit.

Cfaré informacioni duhet té pérfshini né pérmbledhje?
Pérmbledhja e planit té biznesit éshté prezantimi i paré me ¢do lexues, prandaj pérmbajtja e
saj ka réndési té madhe. Gjeni mé poshté disa pika kryesore qé duhet té pérmbajé
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pérmbledhja e planit tuaj té biznesit, té cilat hartohen duke u bazuar né fazén né té cilén
ndodhet biznesi juaj.

Nése jeni njé individ gé zotéron njé binzes ekzistues dhe gé ka kohé gé ushtron
veprimtariné né treg, atéheré pérmbledhja juaj duhet té pérmbajé:

— Objektivin e ndérmarrjes/kompanisé — Né kété pjesé, do té shpjegoni se ku
géndron ideja kryesore gé drejton biznesin tuaj. Kété mund ta pérshkruani né disa
fjali, t€ cilat mund t’i pérmblidhni né njé paragraf. Fjalité duhet té jené té shkurtra dhe
té drejtépérdrejta.

— Informacion mbi ndérmarrjen/kompaniné — Né kété kategori duhet té pérfshini
historikun e kompanisé, duke pérmendur periudhén kur éshté ngritur biznesi, emrat e
aksioneréve kryesoré té biznesit, skuadrén e menaxhimit, numrin e punonjésve si dhe
vendodhjen e biznesit.

— Té dhénat kryesore gé tregojné zhvillimin e ndérmarrjes/kompanisé — Né kété
pjesé duhet té pérfshini ato té dhéna gé ju mendoni se jané té réndésishme né
vlerésimin e suksesit té biznesit tuaj (mund té pérfshini pérgindjen gé zé kompania
juaj né treg, fitimin vjetor etj). Eshté e réndésishme gé ky informacion té pasurohet
nga ana vizuale me grafiké dhe elemente gé e pasqyrojné rritjen, thjesht dhe né
ményré lehtesisht té lexueshme.

— Produktet apo shérbimet gé ofron biznesi juaj— Shkurtimisht pérshkruani
shérbimet apo produktet kryesore gé ofron biznesi juaj.

— Informacion financiar — Né rast se do té kérkoni financim pér biznesin tuaj, atéheré
duhet té pérfshini né pérmbledhje edhe informacion mbi financat e investitoréve
aktualé.

- Informacion mbi planet e sé ardhmes — Shpjegoni se ku déshironi gé té poziciohet
biznesi juaj né té ardhmen dhe si mendoni se do té veproni pér té arritur objektivat e
vendosura.

| gjithé informacioni i pérmendur mé sipér duhet t€ shkruhet né ményré té thjeshté dhe
kongize dhe t& pérmblidhet né njé fage te vetme.
Nése do té nisni njé biznes i ri, atéheré duhet té keni parasysh rregullat e méposhtme:

- Jepni informacion té detajuar mbi arsyet specifike gé ju shtyné drejt hapjes sé kétij
biznesi.

— Tregoni qé keni kryer kérkim té detajuar té tregut. Pérfshini informacion mbi njé
mangési apo kérkesé specifike té tregut gé ju keni vrojuar, e gé mendoni se
pérmbushet nga produkti dhe zgjidhja gé ju ofroni.

Ju duhet té tregoheni té kujdesshém gé té bindni lexuesin e planit tuaj té biznesit gé ju i keni
té gjitha mundésité pér té gené té suksesshém né kété nismé, gé po ndérmerrni.

2. Pérshkrimi i ndérmarrjes/kompanisé
Ky seksion i planit tuaj té biznesit duhet té pérmbajé njé pérshkrim tejet té detajuar té
elementeve té ndryshém pérbérés té biznesit tuaj. Me ané té kétij seksioni ju duhet té
ndihmoni lexuesit dhe financuesit e mundshém té kuptojné géllimin e biznesit tuaj dhe
propozimin apo zgjidhjen unike gé ju ofroni pér klientin. Né kété pjesé ju duhet té:
— Pérshkruani natyrén e biznesit tuaj dhe té rendisni té gjitha kérkesat e tregut gé ju po
pérpigeni té pérmbushni.
— Shpjegoni se si i pérmbushin kérkesat e konsumatoréve dhe si u pérgjigjen nevojave
té tregut produktet gé ju ofroni.
-~ Rendisni té gjithé personat gé ju targetoni: konsumatorét specifiké, organizatat apo
bizneset gé do té marrin produkte apo shérbime nga ju.
- Shpjegoni avantazhet dhe pérfitimet e klientéve nga produktet apo shérbimet qé
biznesi juaj ofron, gé mund té jené:
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— vendodhja lehtésisht e aksesueshme,

- stafi profesionist,

— veprimtaria efikase

—  aftésia pér té sjellé vleré dhe cilési tek klientét

3. Pérshkrimi i produktet apo shérbimet té ofruara
Kjo éshté njé pjesé shumé e réndésishme e planit tuaj té biznesit, éshté thelbi i tij, pasi duhet
té prezantojé tek lexuesi i planit, thelbin e biznesit tuaj: produktin apo shérbimin gé ju do té
ofroni. Duhet té jeni té kujdesshém qé né kété pjesé té pérshkruani né ményré té detajuar até
gé ju ofroni pér klientét, duke vendosur theksin tek risia gé ju sillni né treg.

— Cila éshté ajo karakteristiké gé e bén produktin apo shérbimin tuaj mé té miré se té

konkurrencés?
— Si i pérmbush shérbimi apo produkti juaj nevojat e grupit gé ju synoni té arrini?

Informacioni té pérfshini né kété seksion éshté njé pérshkrim i detajuar i produktit apo
shérbimit té ofruar nga ju dhe stadin e zhvillimit té tij (éshté produkt ekzistues, ide etj.)
— Detaje mbi fazén e zhvillimit té produktit
— Prona Intelektuale (listoni té gjitha dokumentet gé mund té keni pér regjistrimet e
kryera)
- Aktivitete té lidhura me kérkimet e tregut pér produkte apo shérbime té reja.

4. Analiza e tregut

Ky seksion i planit tuaj té biznesit duhet té ilustrojé né ményré té detajuar njohurité gé keni
mbi fushén né té cilén do té veproni, si dhe mbi tregun ku do té zhvilloni veprimtariné tuaj.
Né kété seksion duhet té rendisni gjithashtu edhe té gjitha gjetjet dhe pérfundimet qé kané
dalé si rrjedhojé e analizés sé tregut gé ju keni kryer paraprakisht.

Informacioni gé duhet té pérfshihet né seksionin e analizés sé tregut éshté si mé poshté:

— Pérshkrim i fushés né té cilén do té zhvilloni biznesin tuaj — Pérshkruani industriné
né té cilén do té veproni, duke dhéné detaje mbi madhésiné e saj, rritien dhe
zhvillimin né kohé apo té tjera karakteristika dhe trende gé ju mund té mendoni té
arsyeshme. Do t’ju duhet gjithashtu t€ rendisni edhe grupet kryesoré té klientéve
brenda fushés suaj té veprimit.

- Informacion mbi tregun gé ju synoni té targetoni — Pérshkallézojeni tregun qé
synoni té térhigni, né ményré gé madhésia e tij té jeté e menaxhueshme prej jush.
Shumé biznese gabojné né kété piké dhe synojné té térhegin shumé mé shumé klienté
dhe tregje nga ¢’mund té pérballojné. Béni njé kérkim té tregut dhe pérfshini
informacionin e duhur mbi tregun gé ju synoni té arrini:

- Karakteristika dalluese — Duhet té arrini t’u pérgjigjeni pyetjeve t&€ méposhtme:

— Cilat jané kérkesat dhe nevojat kryesore té klientéve té mundshém?

- A jané plotésuar kéto kérkesa dhe nevoja nga produktet apo shérbimet e
ofruara nga biznesi juaj?

- Cilat jané karakteristikat demografike té grupit gé synoni té arrini?

- Si mund t’1 arrini?

- A ka trende sezonale apo ciklike né zakonet e tyre blerése qgé mund té kené
impakt né ecuriné e biznesit tuaj?

-~ Madhésia e tregut parésor gé biznesi juaj targeton dhe synon té arrijé — Pérveg
madhésisé sé tregut né té cilin do té ushtroni veprimtariné tuaj, né planin e biznesit do
té duhet t& vendosni té dhéna edhe mbi fuginé blerése vjetore pér industriné tuaj.
Duhet té pércaktoni gjithashtu edhe rritjen e parashikuar vjetore té grupit tuaj té
interesit.
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— Sa pérgindje té tregut mund té arrini té fitoni? — Cila éshté pérgindja e tregut dhe
numri i Klientéve gé synoni té arrini né njé zoné té pércaktuar gjeografike? Né kété
seksion té planit tuaj té biznesit do té duhet té shpjegoni dhe logjikén gé ka drejtuar
llogaritjet tuaja.

— Tarifimi dhe marzhet bruto té targetuara — Do t’ju duhet té pércaktoni strukturén e
tarifimit, nivelet bruto t& marzheve dhe uljet gé ju planifikoni té pérdorni. Né ato rasté
kur ju pérfshini informacion mbi kérkimet e tregut gé keni kryer, né kété seksion do té
duhet té fokusoheni vetém né rezultatet e kétyre testeve. Té gjitha detajet e tjera
operacionale do t€ duhet t’i rendisni né Anekse.

- Analiza e konkurrueshmérisé — Kjo analizé duhet té identifikojé konkurrentét tuaj
né segmentin e tregut né té cilin veproni. Karakteristikat e konkurrentéve gé duhet té
rendisni jané si mé poshté:

— Pérgindja gé zéné né treg.

— Pikat e forta dhe té dobéta té tyre.

— Sa i réndésishém éshté segmenti i klientéve gé ju synoni té arrini pér
konkurrentét tuaj?

— A ka ndonjé barrieré q¢ mund t’ju pengojné né momentin kur ju do t&é
vendosni té hyni né biznes?

— Cila éshté mundésia juaj mé e miré né kété treg?

- A ka konkurrenté jo té drejtépérdrejté apo dytésoré gé mund té ndikojné né
suksesin e biznesit tuaj?

— Cfaré barrierash shfaq tregu? (psh teknologjia né zhvillim té vazhdueshém,
kosto té larta té investimit, mungesa e personelit té kualifikuar)?

— Pengesat legjislative— Né kété pjesé duhet té pérfshini té gjithé pjesén legjislative qé
lidhet me biznesin tuaj dhe si do t’i pérmbushni té gjitha detyrimet e caktuara nga
ligji. Gjithashtu né kété pjesé mund té citoni se si mund té ndikojné specifika té
caktuara ligjore mbi ecuriné e biznesit tuaj.Struktura organizative dhe Menaxhimi

Ky seksion duhet t& pérmbajé informacion mbi strukturén organizative té biznesit, duhet té
japé detaje mbi aksionerét e biznesit, si dhe duhet té shtjellojé né ményré té detajuar profilet e
anétarevé té skuadrés menaxhuese.

— Si éshté e ndaré puna né biznesin tuaj?

- Cilét jané anétarét e bordit drejtues apo té ekipit menaxhues dhe cili éshté profili i
tyre?

Né planin tuaj té biznesit duhet té jepni njé pérshkrim té detajuar té secilit departament
pérbérés té biznesit tuaj dhe funksionit té tij specifik. Njé ndarje e detajuar e detyrave tregon
edhe se, puna né kompaniné tuaj éshté mé efikase dhe e mire organizuar. Né kété seksion do
t’ju duhet jo vetém té shkruani se cilét jan€ anétarét e bordit t&€ kompanis€ suaj, por edhe té
shtjelloni informacion mbi ményrén se si ju mendoni t’i plotésoni kérkesat e tyre né lidhje me
biznesin. Duhet té specifikoni paketat financiare té punonjésve tuaj, si dhe planin e benefiteve
gé i motivon ata té japin mé té mirén pér zhvillimin e biznesit tuaj.

5. Marketingu dhe shitjet
Marketimi i produkteve apo shérbimeve agroturistike gé do té ofroni pér klientin éshté njé
nga pjesét mé té réndésishme té planit tuaj té biznesit, sepse marketingu né thelb éshté njé
proces gé synimin kryesor ka até té krijimit té bazés sé klientéve. Dhe klientét jané ata té cilét
do té ushgejné biznesin tuaj dhe do té pércaktojné rrjedhimisht dhe fatin e tij. Né kété seksion
jané té renditura té gjitha pikat kryesore gé duhet té keni parasysh pér té arritur té krijoni njé
strategji marketingu efektive. Njé strategji e pérgjithshme marketingu duhet té€ pérbéhet nga
katér strategji té ndryshme:
o Strategjia e futjes né treg
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o Strategjia e rritjes qé mund té pérfshijé:

— njé strategji té brendshme mbi ményrén e rritjes sé kapacitetit njérézor,

— strategji e rritjes gé lidhet me blerjen e njé biznesi tjetér gé mund té jeté me
interes dhe té ndikojé pozitivisht né biznesin tuaj,

— njé strategji e rritjes me ané té franchising (zhvillimit té degéve té tjera),

- njé strategji horizontale gé ju lejon té ofroni té njéjtin lloj produkti né tipe té
ndryshém klientésh, apo

- njé strategji vertikale gé ju lejon té ofroni té njéjtat produkte né nivele té
ndryshme té shpérndarjes.

o Strategjia e kanaleve té shpérndarjes — Mundésité e shtjellimit pér kanalet e
shpérndarjes mund té pérfshijné forcén e brendshme té shitjes, distributorét, pikat e
shitjes etj.

o Strategjia e komunikimit duhet té shpjegojé ményrat se si mendoni se do té arrini té
komunikoni mesazhet e duhura, tek klientét e duhur. Ményrat gé mund té zgjidhni pér
té komunikuar produkte/shérbimet tuaja jané:

— promocionet

— reklamat né median audio e até vizive

— marrédhéniet me publikun

— materiale promocionale si: broshura, fletépalosje, katalogé, postera etj.
Pas hartimit té njé strategjie té marketingut, atéheré mund té vazhdoni me hartimin e
strategjisé sé shitjes.Kjo e fundit éshté strategjia qé ju duhet té€ ndigni pér shitjen e produkteve
apo shérbimeve gé ju ofroni pér klientin. Pra éshté takimi final i kompanisé suaj me targetin e
synuar prej jush: blerésit. Strategjia juaj e shitjes duhet té pérmbajé dy elemente kryesore:

o Strategjiné e forcés shitése

— Nése ju do té keni njé forcé shitése, a planifikoni gé kjo e fundit té jeté e
brendshme apo do té pérdorni pérfagésuesit individual gé nuk do té jené
punonjés té biznesit tuaj?

— Sa pérfagésues do té rekrutoni?

—  Cfaré strategjish rektrutimi do té pérdorni?

— Sido tatrajnoni forcén tuaj té shitjeve?

—  Cfaré skemash kompensimi do té pérdorni?

« Aktivitetet tuaja té shitjes. Eshté e réndésishme gé strategjiné tuaj té shitjeve ta
copézoni né aktivitete té ndryshme. Fillimisht duhet té identifikoni klientelén e
mundshme dhe mé tej té vendosni prioritete , duke u fokusuar tek kanalet gé
pérmbajné ata klienté gé jané potencialé té médhenj blerjeje.

6. Struktura organizative

Pér ta shfaqur né ményré té thjeshté por efektive strukturén organizative té kompanisé suaj,
do té ishte mé miré té krijonit njé tabelé organizative té shogéruar me pérshkrimin e duhur,
pér ¢do pozicion specifik.

Informacion Ligjor
Né kété seksion duhet té specifikoni strukturén ligjore té biznesit tuaj. Cfaré éshté apo do té
jeté biznesi juaj:

- Biznes individual

—  Ortakéri e pérgjithshme

—  Ortakéri

— Shogéri me Pérgjegjési té Kufizuar

— Shogéri Aksionare

-~ Kompani e Huaj
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— Ndérmarrje Shogérore
- Ndérmarrje Publike
— Kooperativé Bujgésore
Né planin tuaj té biznesit duhet té pérfshini gjithashtu informacionin e méposhtém:
— Emrat e Aksioneréve
- Pérgindjen e secilit prej tyre né kompani
— Formén e pérfshirjes né kompani
— Sajané té pérfshiré né kompani

7. Analiza SWOT e sektorit té agroturizmit

Ndérsa agroturizmi né Shqipéri éshté ende njé sektor né zhvillim megjithése ka potencial té
madh pér té ardhmen, analiza SWOT do té ishte njé kuadér i dobishém pér té analizuar pikat
e forta dhe té dobéta té sektorit, si dhe mundésité dhe kércénimet. Kjo e ndihmon sektorin qé
té pérgendrohet né pikat e forta, té punojé me pikat e dobéta, t& minimizojé kércénimet dhe té
shfrytézojé mundésité e disponueshme. Zhvillimi i agroturizmit né Shqipéri pérfiton nga njé
séré pikash té forta dhe pritet té pésojé rritje té shpejté duke pérfituar nga mundésité e
shumta. Shqipéria éshté njé vend bujgésor, me pozicion té miré gjeografik, me njé natyré té
jashtézakonshme piktoreske, e pasur me atraksione turistike dhe me njé tradité té lashté té
mikpritjes. Sektori i agroturizmit éshté sektor me prioritet té larté né programin e geverisé
dhe ka térhequr interesin e agjencive donatore. Eshté shumé e réndésishme qé té gjithé
aktorét né zinxhirin e vlerés té agroturizmit té punojné né drejtim té reduktimit té pikave té
dobéta té sektorit dhe minimizimit té efekteve té mundshme negative té€ kércénimeve
ekzistuese ose té ardhshme. Ekziston njé mungesé e pérgjithshme pérvoje dhe mungesé e
aftésive té menaxhimit té biznesit né kété sektor. Qeveria duhet té shtojé pérpjekjet pér té ulur
nivelin e informalitetit, e nevojshme kjo pér ta béré sektorin té pranueshém pér programe té
ndryshme grantesh dhe té kualifikueshém pér kredi tregtare. Ekziston njé fokus i ulét i
institucioneve financiare né sektorin e agroturizmit, prandaj duhet té prezantohen stimuj pér
t’i motivuar gé ta konsiderojné agroturizmin né portofolin e tyre. Disa zhvillime mund té
ndikojné negativisht né performancén e sektorit. Aktualisht, pagéndrueshméria politike
paraget njé kércénim té madh jo vetém pér agroturizmin, por pér té gjithé sektorin e turizmit
né€ Shqipéri. Kércénime t€ tjera ndaj sektorit pérfshijné tendencén né rritje t& té rinjve pér t’u
larguar nga zonat rurale, kegmenaxhimin e mbetjeve dhe problemet e té drejtave pronésore,
té cilat mund té pengojné investimet né sektor.

Analiza SWOT éshté mjet me té cilin kryhet vlerésim i ndikimit té faktoréve té brendshém
dhe té jashtém ndaj suksesit té biznesit. SWOT éshté akronim i fituar nga shkronjat e para té
fjaléve:

a) Strengths — Pikat e forta — burojné nga mjedisi i brendshém. Ato pérfagésojné pérparésité
e fermés agroturistike né krahasim me konkurrentét. Pér realizim té suksesshém té ideve né
puné, fermeri duhet té identifikojé dhe ti zhvillojé anét e saja té fugishme. Masat g€ i
ndérmerr fermeri pér pérmirésimin e pikave té forta, synojné pérmirésimin e aftésisé
konkurruese té fermés. Ané té fugishme té ndérmarrjes mund té jené: pérvoja e té
punésuarve, aftésité e té punésuarve, pajisja e procesit prodhues, pozicionimi i fermés,
cilésia e produkteve dhe shérbimeve agroturistike etj.

b) Weaknesses — pikat e dobéta — i paragesin mangésité e fermés agroturistike né krahasim
me konkurrentét, té cilat gjithashtu burojné nga mjedisi i brendshém. Fermeri duhet té jeté
né gjendje ti njohé mangésité e fermés dhe t€ ndérmarré masa pérkatése, me té cilat, nése
nuk mundet térésisht ti eliminojé, duhet ta zvogélojé ndikimin negativ ndaj punés. Me
ménjanimin e pikave té dobéta, pérmirésohet aftésia konkurruese e fermés agroturistike.
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Pika té dobéta té fermés mund té jené: pérdorimi i pajisjes sé vjetérsuar, numri i vogél i
punétoréve profesionisté, pérdorimi i 1éndéve dhe materialeve jo té njé kualiteti té larté né
prodhim, etj.

c) Opportunities — mundésité - burojné nga mjedisi i jashtém i fermés. Fermerit i nevojitet ti
njohé né kohé dhe ti shfrytézojé mundésité gé paragiten para ndérmarrjes. Té veprosh
shpejté dhe né kohé, do té thoté té jesh para konkurrentéve. Fermeri nuk éshté né gjendje té
krijon kushte té jashtme me ndikim pozitiv. Por, nga ana tjetér, mund té ndérmarré masa
dhe aktivitete me té cilat do té pérmirésohet gatishméria e resurseve té brendshme té
fermés, qé té shfrytézohen mundésité té cilat paragiten. Si mundési pér fermén mund té
konsiderohen: pérmirésimi i infrastrukturés, zvogélimi i tatimeve, zmadhimi i punésisé, etj.

d) Threats — kércénimet - gjithashtu burojné nga mjedisi i jashtém i fermés. Kércénimet kané
ndikim negativ dhe mund té reflektohen negativisht ndaj punés sé ndérmarrjes. Pasi
fermeri nuk mund té ndikojé ndaj paragitjes sé kércénimeve, aftésia e tij shihet né até se ai
duhet t& ndérmarré masa dhe aktivitete me té cilat do té zvogélohet ose térésisht do té
eliminohet ndikimi tyre né fermé. Kércénime mund té jené: fugia e zvogéluar blerése e
popullatés, konkurrenca e fugishme, kriza ekonomike, jostabiliteti politik, etj. Pas analizés
sé brendshme me té cilat jané té zbuluara pikat e forta dhe té dobéta, si dhe analizés sé
jashtme dhe zbulimit t¢ mundésive dhe kércénimeve té biznesit, njéra nga detyrat e
réndésishme éshté bashkimi i tyre, e kjo arrihet me ndihmén e matricés SWOT.

Né tabelén mé poshté paragitet njé analizé e hollésishme SWOT, e cila éshté bazuar né

shqyrtime té literaturés dhe konsultime té hollésishme me sipérmarrés té agroturizmit dhe

eksperté té turizmit.

Pikat e forta Pikat e dobéta
* Vendndodhja e jashtézakonshme » Mungesa e pérvojés dhe aftésive té
gjeografike menaxhimit té biznesit né agroturizém;
» Natyra e bukur dhe e larmishme » Niveli i uléti arsimimit té popullsisé rurale
(bregdet, ligene, lumenj, laguna, male, dhe cilésia e dobét e arsimit né zonat rurale

kodra, ujévara)
» Fokusi i ulét i bankave dhe institucioneve

» E pasur me atraksione kulturore dhe site financiare né financimin e sektorit;
arkeologjike (shumica e tyre ndodhen né
zonat rurale bujgésore). » Mungesa e njé strategjie kombétare pér

zhvillimin e agroturizmit;
* Vend bujgésor (mé shumé se 300,000
ferma); » Mungesa e njé studimi té zinxhirit té vlerés sé
sektorit;
» Tradita e vjetér e mikpritjes;
» Infrastruktura e dobét rrugore dhe transporti i
» Oferta e pasur e kulinarisé dhe dobét publik né zonat rurale;
gastronomisé me shumé gatime tradicionale
(secili rajon ka gatimet e veta tradicionale); |+ Mungesa e programeve té pérshtatshme té
trajnimit pér menaxhimin e agroturizmit.
» Gama e gjeré e produkteve tradicionale » Niveli i larté i informalitetit té sektorit té
(po zhvillohen inkubatoré té produkteve bujqésisé;
tradicionale);
»  Marketingu nuk éshté né nivel té larté,
»  Shérbimet me kosto té ulét; vecanérisht promovimi

Mundésité Keércénimet

» Dhénia e prioritetit té larté né programin e » Problemet me té drejtat pronésore
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gjithé vitit;

geveris€ (programi “100 fshatrat”; fokus i
réndésishém né strategji té ndryshme
zhvillimi);

Disponueshmeéria e fondeve pér
investime té ofruara nga programe té
ndryshme grantesh (AZHBR, IPARD, té
tjera)

Fokusi mé i madh nga agjencité donatore
(USAID, GlZ, BE, Bashképunimi Zviceran,
geveria suedeze);

Kérkesa né rritje pér pérvojé agroturistike
si nga turistét vendas, edhe nga ata té huaj;
(rreth 50% e popullsisé shqiptare jetojné né
zona urbane; 54% e popullsisé botérore
jetojné né zona urbane);

Pérshtatshméria pér agroturizém gjaté

mund té pengojné investimet
(dokumentacioni i tokés éshté kriter i
réndésishme pér té pérfituar nga
programi i grantit ose marrja e njé
kredie tregtare);

Kegmenaxhimi i mbetjeve né
zonat rurale.

Pagéndrueshméria politike mund té
démtojé imazhin e vendit dhe té
rezultojé né njé numér té ulét
turistésh.

Tendenca né rritje e té rinjve pér t'u
larguar nga zonat rurale pér njé jeté
mé té miré né qytetet e médha.

8. Kérkesa pér financim
Né pjesén ku ju do té shfagni kérkesén tuaj specifike pér financim duhet té keni parasysh té
vendosni:

Kérkesén specifike gé keni aktualisht pér financim.

Kérkesa pér financim gé mund té keni né té ardhmen e afért (psh né 5 vitet né vijim).
Si do t’i pérdorni fondet qé do t&€ merrni.

Cdo plan strategjik financiar gé mund té keni hartuar pér té ardhmen: shitje biznesi,
blerje t€ njé biznesi té ri etj g8 mund té jené mé réndési pér kreditorin apo
financuesin, megénese mund té impaktojné né ményré té drejtpérdrejté aftésiné tuaj
pér té paguar kété financim.

Pér té mbéshtetur kérkesén pér financim ju duhet té prezantoni gjithashtu né planin tuaj té
biznesit informacionin e duhur financiar si dhe historikun financiar té biznesit tuaj.
Planifikimi financiar éshté njé hap gé duhet ndérmarré pasi té keni analizuar tregun dhe té
keni vendosur objektiva t€ qarta. Vetém né kété rast ju mund t’i shpérndani resurset né
ményré efektive. Né planin tuaj té biznesit duhet té pérfshini gjithashtu:

Historikun e té dhénave financiare. Nése zotéroni njé biznes ekzitues atéheré duhet
té paraqisni historikun e té dhénave, té lidhur me performancén e kompanisé suaj.
Pjesa mé e madhe e kreditoréve kérkojné té dhéna pér té paktén 3 deri né 5 vitet e
fundit, né varési té kohés gé keni né kété biznes. Historiku i té dhénave financiare
pérfshin pasqyrén e té ardhurave, bilancin, apo renditjen e pronave t¢ mundshme,
kolaterale gé mund té pérdoren pér krediné tuaj.

Parashikim i té dhénave financiare. Ké&to té€ dhéna do t’u shérbejné kreditoréve pér
té kuptuar kapacitetet e kompanisé dhe ato gé kompania do té arrijéné pesé vitet e
ardhshme. Cdo dokument duhet té pérmbajé parashikime té pasqyrave té té ardhurave,
bilanceve, raportet pér rrjedhjen e parave dhe buxhetin pér shpenzimet kapitale. Pér
vitin e paré, ju duhet té vendosni parashikime mujore apo tre mujore. Mé tej, pér dy
deri né vitet né vijim, parashikimet mund té jené tre mujore apo vjetore. Duhet té jeni
té kujdesshém gé parashikimet tuaja té kené vlera té njéjta me kérkesat qé keni
parashtruar pér financim. Né rast se duhet t¢ hamendésoni, duhet t’i shkruani né
ményré té pérmbledhur (duhet té shpjegoni né ményré té detajuar secilén prej tyre).
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Gjithashtu né kété seksion duhet té pérfshini edhe njé analizé té€ shkurtér té
informacionit financiar té biznesit tuaj.

9. Aneksi.
Aneksi do té ndryshojé né varési té informacionit gé do té bashkéngjisni né planin tuaj té
biznesit. Informacioni né aneks do t’u shérbejé personave specifike t€ cilét do t€ ndihmohen
prej tij né procesin e vendimarrjes. Aneksi duhet té pérmbajé informacion né lidhje me:
Historiné financiare personale dhe té biznesit
CV e menaxheréve kryesore
Fotografi té produkteve
— Letra reference
- Detaje té kérkimeve té tregut té ndérmarra
Artikuj relevant
Licenca apo patenta
Dokumente ligjore
Kontrata

— Listé té késhillueséve té biznesit, pérfshiré késhilluesit financiaré dhe ata

ligjoré

Nése keni njé ide biznesi pér té cilén po kérkoni financim né njé banké apo institucion tjetér,
patjetér qé do t’ju kérkohet dhe njé plan biznesi i shogéruar me aplikimin tuaj. Plani i biznesi
ka strukturén dhe elementet etij. Cdo plan biznesi duhet té jeté unik, né pérputhje me
objektivat, kérkesat dhe nevojat e biznesit né fjalé. Rekomandohet gé para nisjes sé ¢do
biznesi té hartohet njé plan biznesi. Megjithaté, nuk éshté kusht gé plani i biznesit té jeté
shumé i detajuar dhe formal sidomos kur nuk ai nuk do té lexohet nga investitoré té jashtém.
Pra, nése pér momentin nuk &€shté synim g€ planin t’ia paraqisni ndonj€ investitori t€ jashtém,
éshté praktike té pérgatisni njé plan té thjeshté biznesi pér pérdorim té brendshém. Né rastin
kur plani 1 biznesit do t’u paraqitet bankave ose financuesve t€ tjeré ai duhet t€ hartohet sipas
njé formati standard. Investitorét lexojné shumé plane biznesi prandaj gjithcka duhet té
prezantohet né formén e duhur dhe né vendin e duhur. Késhillohet gé fillimisht ta hartoni
planin, pastaj ta sistemoni até. Kapitujt e planit té biznesit té shkruhet sipas té njéjtés renditje
gé do té kené né fund. P. sh., pérmbledhja ekzekutive qé éshté pjesa e paré e planit éshté miré
té shkruhet e fundit, kjo sepse kur ta keni pérfunduar té gjithin ju do té jeni né gjendje té
shkruani njé pérmbledhje mé té miré pasi bazoheni né pérmbajtjen reale té planit. Rradha e
shkrimit té pjeséve té planit ndyshon sipas preferancave té gjithsecilit. Disa preferojné ta
fillojné me misionin dhe vizionin e biznesit ndérsa disa té tjeré ja fillojné nga numrat si p.sh.
buxheti. Nése jané né rregull té gjithé komponentét e njé plani biznesi, renditja e tyre né njé
ményré té caktuar nuk éshté e domosdoshme. Gjithsesi mé poshté paragitet modeli i
strukturés sé njé plani té thjeshté dhe njé plani té ploté biznesi.
Pjesét pérbérése té njé plani té thjeshté biznesi
1. Pérmbledhja ekzekutiv. Eshté pjesa gé shkruhet né fund, mund té jeté njé ose dy fage e
gjaté dhe bén pérbledhjen e gjithé planit. Pérmbledhja ekzekutive éshté pasqyra e planit.
Duke u nisur nga ajo, lexuesi mund té vendosé nése do e lexojé planin tuaj ose jo. Pra,
pérmbledhja ekzekutive duhet shkruar me kujdes. Né té duhet té pérfshihet problemi gé ju do
té zgjidhni pér klientét, cila éshté zgjidhja juaj, tregu i synuar, personat kontrubues né
kompani dhe detajet financiare. Gjithcka duhet sqaruar sa mé shkurt e qgarté dhe duhet ta
nxisé lexuesin gé té mésojé mé tepér.
2. Oportuniteti/Mundésia. Né kété seksion té planit duhet té shtjelloni nevojén qé do t’i
plotésoni klientéve apo konsumatoréve dhe si do ta realizoni kété. Eshté e réndésishme té
shihen gjérat nga kéndvéshtrimi i tyre sepse késhtu vlerésohet mé me objektivitet oferta e
biznesit tuaj. Njé biznes i fokusuar drejt klientéve a konsumatoréve ka mé shumé mundési té
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keté sukses. Né raste té caktuara, né kété pjesé té planit mund té pérfshihen detaje né lidhje
me produktin gé ju ofroni si: materialet qé do té pérdorni apo ¢mimi i shitjes. Por, né té
shumtén e rasteve, kétu béhet vetém njé pérshkrim i pérgjithshém i atyre ¢éshtjeve qé
pérmendém mé Sipér.

3. Analiza e tregut. Njohja e tregut té synuar éshté e réndésishme, kush jané klientét apo
konsumatorét tuaj, ku jané ata, si do té lidheni me ta, si do ta dérgoni produktin tek ta dhe si
po ndryshon tregu. Kéto ¢éshtje duhen trajtuar né kété pjesé té planit. Gjithashtu duhet té
shkruhet pér konkurrentét tuaj. Duhet té identifikohen ata dhe té krahasohen me kompaniné
tuaj dhe té shpjegoni pse né treg ka hapésiré dhe pér ju.

4. Impementimi/ Zbatimi. N& kété piké duhet trajtuar plani i marketingut, plani i shitjeve dhe
logjistika e nevojshme pér vepritariné e biznesit tuaj. Né kété kontekst duhet
pérshkruarteknologjina gé do té pérdoret, vendndodhja e biznesit dhe plani gé keni pér ta
VEné idené tuaj té biznesit né puné pér heré té paré. Gjithashtu, duhet té pércaktoni parametrat
kryesoré me até té té ciléve do té matni perforancén e biznesit tuaj.

5. Sipérmarrja dhe stafi. Né kété pike duhet ta informoni lexuesin mé hollésisht rreth
sipérmarrjes/kompanisé suaj. Pérshkruhet forma e organizimit té sipérmarrjes/kompanisé,
struktura menaxheriale dhe pjesétarét mé té réndésishém té ekipit menaxherial. Gjithashtu
duhet té sgaroni se kur dhe ku éshté formuar kompania, kush e ka né pronési dhe té pérfshini
rezyme té shkurtra pér anétarét kryesoré té stafit. CV-t¢ e plota mund t’i bashkéngjiten planit
té biznesit.

6. Plani financiar. Né kété piké té planit duhet té paktén té pérfshihet njé pasqyré e té
ardhurave dhe shpenzimeve té pritshme, njé pasqyré e flukseve té pritshme monetare dhe té
shpjegoni se ku bazoheni pér pritshmérité tuaja. Gjithashtu mund té pérfshini njé pasqyré
bilanci, parashikimin e shitjeve, raportet kryesore financiare dhe njé analizé té pikés sé
ekuilibrit. Nése planin e biznesit po e béni pér efekt kredie ju duhet té pércaktoni dhe vlerén
monetare gé ju duhet pér ta hapur biznesin.

Tema 9: Burimet e kapitalit monetar, themelor dhe burimet njerézore pér
nqgritjen e aktivitetit agroturistik.

Nevojat e financimit té agroturizmit

Si né shumé sektoré té tjeré, mundésité e financimit jané thelbésore pér zhvillimin e
agroturizmit. Mes arsyeve té tjera, mundésité e pakta té financimit konsiderohen njé pengesé
serioze pér rritjen e sektorit té agroturizmit. Pavarésisht interesit né rritje pér té investuar né
agroturizém, ende ka probleme né pérputhjen e kérkesés me ofertén e kapitalit né kété sektor.
Pér té zhvilluar sektorin e agroturizmit né ményré mé gjithépérfshirése, mundésité e granteve
dhe stimujt fiskalé duhet t¢ kombinohen me gatishmériné e institucioneve financiare pér té
financuar sektorin me produkte kredie té pérshtatura sipas nevojave dhe specifikave té tyre.
Bazuar né tendencat e fundit té investimeve dhe parashikimet e rritjes, agroturizmi né té
ardhmen e afért paraget njé mundési té shkélgyer né treg pér bankat dhe institucionet
financiare. Vitet e fundit, né sektorin e agroturizmit jané zbatuar investime me vleré rreth 10
milion euro, té stimuluara nga skema té ndryshme grantesh, si¢ jané skemat kombétare té
AZHBR-sé, SARED etj. Vlera e investimit éshté mé e larté nése pérfshijmé nismat e
investimeve private, q€ jané mé t&€ véshtira pér t’u matur. Bazuar né kéto tendenca dhe duke
marré parasysh mundésité e disponueshme né sektor (grantet e IPARD dhe AZHBR-sé,
programin “100 fshatrat”, programet dhe projektet e tjera mbéshtetése), gjaté 5-7vitet e
ardhshme pritet njé vleré e réndesishme investimesh te reja e pérllogaritur né rreth 50 - 70
milioné euro. Bazuar né projekte té tilla si projekti CED Albania pér agroturizmin, kthimi i
njé shtépie té vjetér ferme né bujtiné do té kérkonte rreth 10000-25000 euro. Investimet e
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vogla jané tipike né zonat e thella malore né Dibér, Kukés, Shkodér etj, ku familjet rurale i
shndérrojné banesat e tyre té vjetra né bujtina me géllim gé té krijojné té ardhura shtesé dhe
t’i shtojné vleré produkteve té tyre bujqésore. Njé investim i mesém mund té konsiderohet njé
investim né vlerén 100000 — 300000 euro. Kéto investime zakonisht kryhen nga biznesmenét
dhe kuzhinierét me pérvojé né menaxhimin e hotelerisé, té cilét kané njé lidhje té caktuar me
zonén né té cilén po investojné. Investimet né shkallé mesatare priten né zonat ku agroturizmi
i shtohet ofertés ekzistuese té turizmit. Kétu pérfshijmé Gjirokastrén, Beratin, Korcén, Vlorén
etj. Investimet e médha mund té fillojné nga 300,000 euro + dhe té arrijné né miliona euro.
Kéto lloj investimesh zakonisht ndérmerren nga sipérmarrés té njohur nga industri té tjera, té
cilét duan té diversifikojné portofolin e tyre duke investuar né agroturizém. Kohét e fundit ka
pasur njé interes té dukshém pér té béré investime mé té médha né agroturizém nga
investitoré té huaj (kryesisht investitoré italiané dhe greké). Investime té médha ka mé shumé
té ngjaré té ndodhin né Shqipériné e Mesme, pér shkak té pérgendrimit té larté té kapitalit dhe
popullsisé sé madhe urbane gé kérkojné pérvoja rurale.

Produktet financiare ekzistuese pér agroturizmin nga bankat dhe institucionet
financiare né Shqipéri
Aktualisht, sektori po pérfiton nga grante té pakthyeshme té ofruara nga skemat kombétare té
AZHBR-sé dhe IPARD II dhe do té pérfitojé nga programi “100 fshatrat”, i cili do t& ofrojé
fonde dhe asistencé teknike. Sidoqofté, sektori i agroturizmit ka marré shumé pak vémendje
nga bankat dhe institucionet financiare. Kérkesa pér kredi pér investime pritet té rritet me
shpejtési né agroturizém dhe bankat dhe institucionet financiare duhet té pérgatiten me
produkte té dedikuara pér té pérmbushur kété kérkesé né rritje.
Intesa San Paolo éshté njé nga IFP-té mé té réndésishme gé ka shprehur gatishmériné e saj
pér té mbéshtetur sektorin e agroturizmit né Shqipéri dhe ka ndérmarré disa veprime konkrete
né kété drejtim. Banka ka zhvilluar katér produkte kredie specifike pér agroturizmin:
— Kredi pér investime pér ndértimin dhe/ose rindértimin e objekteve akomoduese té
agroturizmit dhe blerjen e makinerive;
— Kredi pér investime né makineri dhe pajisje pér té rritur cilésiné dhe larminé e
produkteve tipike tradicionale né mbéshtetje té agroturizmit;
— Kredi pér investime pér ndértimin e restoranteve té agroturizmit ose rindértimin e
objekteve ekzistuese pér té ofruar shérbime hotelierie; dhe
— Kapital garkullues pér té mbuluar nevojat e pérkohshme té likuiditetit. Pér té garantuar
menaxhim té& miré té performancés dhe pér té mbéshtetur biznesin e ri, banka i ka
pérfshiré aktivitetet e kreditimit pér agroturizmin te Treguesit Kryesor té Performancés
té forcés sé saj té shitjes né degeé.
Banka Credins ka zhvilluar njé produkt kredie té pérshtatur pér agroturizmin, té quajtur
“Agroturizmi 100”. Banka &shté gjithashtu partnere n€ njé fushaté ndérgjegjésuese pér
“agroturizmin si njé potencial pér zhvillimin rural” s€ bashku me MBZHR-ng, Universitetin e
Firences dhe Universitetin Bujgésor té Tiranés. Né kéto seminare ndérgjegjésuese,
pérfagésuesit e Bankés Credins prezantojné produktet e Agroturizmit dhe shprehin
gatishmériné e tyre pér té financuar sektorin e agroturizmit. Sidogofté, agroturizmin e
pérfshijné ende né segmentin e bujgésiseé.
Fondi Besa aktualisht ofron kredi té vogla pér bizneset turistike rurale, njé produkt i
financuar nga “CESVI Albania” né kuadér té projektit “Zana e Maleve”. Objektivi pérfshin té
rinjté e moshés 18-35 vjec¢ me ide pér té investuar né turizmin rural dhe agroturizmin.
Neé vitin 2018, NOA, njé institucion i réndésishém mikrofinanciar né Shqipéri, promovoi njé
produkt kredie kushtuar turizmit, mé saktésisht turizmit bregdetar, rural/agrar dhe kulturor.
Pér turizmin rural dhe agroturizmin, produkti éshté i destinuar pér rindértimin e banesave té
vjetra té fermave, duke pérfshiré té gjithé mobilimin e nevojshém, si dhe rritjen dhe
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pérmirésimin e shérbimeve té agroturizmit. NOA ofron gjithashtu disa stimuj pér klientét
potencialé té agroturizmit, duke vendosur norma mé té uléta interesi krahasuar me sektorét e
tjeré. Né pérgjithési, ka ende shumé pak iniciativa pér financimin e agroturizmit nga bankat
dhe institucionet financiare. Me pérjashtim té iniciativave té lartpérmendura, bankat dhe
institucionet financiare nuk e trajtojné agroturizmin si sektor mé vete, por e pérfshijné até né
portofolin e bujgésisé. Né pérgjithési, pavarésisht ndérgjegjésimit té rritur pér potencialin e
agroturizmit, institucionet financiare nuk po e konsiderojné até si njé dritare té re né treg qé
meriton zhvillimin e njé strategjie kreditimi specifike dhe té€ miré menduar.

Bazuar né tendencat e fundit dhe zhvillimet e pritshme, njésité e agroturizmit kané
nevojé pér kapital pér investimet/ndérhyrjet e méposhtme:

Rikonstruksioni i banesave té vjetra. Shumica e fermave dhe agrobizneseve jané
biznese familjare gé kané vite gé merren me biznes bujgésor. Ndérgjegjésimi i shtuar
né té gjithé vendin pér agroturizmin si njé mundési pér té ardhura shtesé ka nxitur
shumeé njési bujgésore gé té pérdorin shtépité e tyre té vjetra tradicionale si bujtina me
fjetje dhe méngjes. Pritet njé rritje e kérkesés pér kredi pér investime né lidhje me
rikonstruksionin dhe mobilimin e shtépive t€ vjetra pér t’i shndérruar ato né bujtina né
fermé.

Ndértimi i objekteve akomoduese dhe restoranteve né stil tradicional me gatime dhe
produkte ushgimore tradicionale. Njé tendencé né rritje né sektorin e agroturizmit jané
investimet né biznese plotésisht té reja té agroturizmit. Biznesmenét dhe kuzhinierét
me pérvojé né menaxhimin e hotelerisé jané duke investuar né sektorin e agroturizmit
duke ngritur njéherazi ferma dhe objekte t& agroturizmit. Investitorét nga sektorét e
tjeré po tregojné gjithashtu interes pér té investuar né biznese té tilla krejtésisht té reja
té agroturizmit. Kérkesa pér kredi pér té investuar né ndértimin e objekteve
akomoduese dhe restoranteve pér géllime agroturizmi pritet té€ pésojé rritje té shpejté
né vitet né vijim.

Linjat e pérpunimit dhe paketimit/etiketimit né fermé. Shumé ferma gé e pérshtatin
aktivitetin e tyre bujgésor né agroturizém do té duhet té investojné né linjat e
pérpunimit né fermé. Turistét e mundshém né kérkim té njé pérvoje agroturizmi
presin té shijojné ushgimin dhe gatimet tradicionale gé ferma duhet té ofrojé dhe jo
menuté standarde gé gjenden né restorantet urbane. Théné kjo, fermat do té duhet té
investojné né impiantet dhe makinerité e pérpunimit né fermé. Disa nga investimet
pérfshijné baxho té vogla, kantina té vogla dhe dhoma té degustimit té verés, linja té
pérpunimit té ullirit etj. Prodhimet tradicionale té pérpunuara preferohen shumé nga
turistét e huaj gé kérkojné pérvoja agroturizmi (gliko, recel, Iéngje, fruta té thata etj.).
Produktet e pérpunuara mund té€ shérbehen né restorant, si dhe t’u shiten direkt
vizitoréve.Pikat e shitjes né fermé ofrojné njé mundési té shkélqyer pér té promovuar
produktet e fermés para turistéve dhe pér té realizuar shitje direkte me njé ¢mim mé té
lart€. Pér t’i shitur direkt produktet e pérpunuara, fermat duhet t€ investojné né
teknologjiné e paketimit dhe etiketimit, né ményré gé té shesin vaj ulliri dhe veré té
njé marke té caktuar, produkte té quméshtit té paketuar, gliko ose recel né kavanoza
etj.

Blerjen e pajisjeve sportive dhe rekreative nga bizneset e agroturizmit. Pér njé
pérvojé gjithépérfshirése turistike, njésité e agroturizmit duhet té investojné né
infrastrukturé dhe pajisje pér ofrimin né terren té shérbimeve té turizmit, duke
pérfshiré rrugé té brendshme pér té mbérritur né objektet akomoduese, park lojérash
pér fémijé, pishina, kénde sportive etj. Ndonjéheré kéto lloj investimesh jané pjesé e
gjithé projektit té agroturizmit. Ka edhe raste me biznese té ngritura té agroturizmit qé
duan té investojné pér zgjerimin e ofertés sé shérbimeve.
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— Investimet pér té zhvilluar aktivitete agroturizmi. Turistét mund té duan té marrin
pjesé né disa aktivitete brenda njé dite té vetme. Aksesueshméria dhe
disponueshmeéria e aktiviteteve sa mé prané jané tipare té réndésishme té bizneseve té
agroturizmit (Williams et al. 2011). Si rrjedhojé, bizneset e agroturizmit, pér t’iu
pérshtatur pritshmérive té konsumatorit, mund té duhet té investojné né zhvillimin e
aktiviteteve té agroturizmit, té tilla si kalérimi, bletaria, kopshtet zoologjike me kafshé
shtépiake etj.

— Certifikimet dhe standardet e cilésisé. Turistét né té gjithé botén po béhen gjithnjé e
mé té ndjeshém ndaj zbatimit té praktikave t€ mira bujgésore, cilésisé dhe sigurisé sé
produkteve dhe ruajtjes sé natyrés dhe biodiversitetit. Rreth 64% e evropianéve
déshirojné pushime mé shumé “eckologjike”. Rekomandohet qé agroturizmi té
shpenzojé para pér marrjen e licencave dhe certifikatave. Standardi pér certifikimin e
bizneseve té agroturizmit éshté vendosur dhe miratuar me VKM nr. 22, daté
12.1.2018. Ky certifikim u mundéson bizneseve té agroturizmit té pérfitojné nga
stimujt fiskalé dhe té drejtén e pérdorimit té termit “Agroturizém 100” n€ emértimin e
biznesit. Ekzistojné gjithashtu shumé certifikime produkti, si manuali HACCP,
Organik, Global GAP, ISO etj. Bizneset e Agroturizmit do té duhet té investojné né
zhvillimin e standardeve té cilésisé né agroturizém - miratimin e 1SO pér sigurimin e
mjedisit dhe té cilésisé, higjienés dhe standardeve té tjera, si dhe zhvillimin e njé
programi té sigurimit té cilésisé. Zhvillimi i programeve té sigurimit té cilésisé dhe
marrja e certifikimit té standardeve té cilésisé, kérkon ekspertizé profesionale, kohé
dhe para, té cilat shumé ferma té vogla nuk i kané. Bankat dhe institucionet financiare
rekomandohen té zhvillojné produkte té dedikuara kredie pér té adresuar kété nevojé
jetike pér sektorin.

— Promovimi dhe investimet né marketing. Pas Krijimit té njé biznesi agroturizmi,
ekziston njé nevojé jetike pér marketing dhe promovim pér té garantuar suksesin.
Turistét nuk vijné krejt papritur. Sipérmarrésit e agroturizmit duhet t’i informojné
klientét se ku éshté ferma dhe se si do té pérfitonin po ta vizitonin. Nése biznesi i
agroturizmit reklamohet miré, shanset pér sukses do té pérmirésohen. Bizneset e
agroturizmit duhet té hartojné njé plan marketingu dhe té shpenzojné para pér
disponueshmériné dhe praniné e dukshme né internet (faget e internetit, mediat
sociale), reklamimin, prodhimin e broshurave dhe fletépalosjeve dhe investimeve té
tjera té marketingut. Shumica e fermave té vogla gé jané kthyer né njési agroturizmi
nuk kané mjaft likuiditet pér té pérballuar njé fushaté marketingu dhe promovimi.
Kredité e dedikuara pér marketingun dhe aktivitetet promovuese té bizneseve té
agroturizmit paragesin njé mundési t€ miré né treg pér bankat dhe institucionet
financiare.

Né pérgjithési, ekziston njé nevojé e larté pér investime, por sipas bankave dhe institucioneve
financiare ekziston njé kérkesé cuditérisht e ulét pér kredi né fushén e agroturizmit. Kérkesa e
ulét mund té jeté rezultat i aksesit té pakté né informacionin mbi produktet e bankés,
perceptimin e normave té larta té interesit etj. Bankat, institucionet financiare dhe grupet e
tjera té réndésishme té interesit duhet t& mbéshtesin dhe zhvillojné iniciativa pér krijimin e
kérkesés, né ményré gé té kapin mundésité e tregut té ofruara nga sektori i agroturizmit.

Burimet e kapitalit themelor

Burimet apo faktorét e prodhimit, pérbéjné mjetet e nevojshme pér realizimin e prodhimit dhe
té fitimit té parashikuar té fermés agroturistike. Por megenése shumica e tyre jané té kufizuara,
ato véné njé kufi né mundésiné e realizimit té prodhimit dhe té fitimit.

Toka ka pérparésiné kryesore sepse éshté burimi mé me vleré. Ajo pérbén njé burim fiks
dhe ndikon shumé né llojin dhe né numrin e aktiviteteve gé do té realizohen né fermé. Toka
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éshté gjithashtu njé burim kompleks me mjaft karakteristika dhe vecori, té& cilat duhen
pércaktuar me mjaft saktési. Toka pérfshin té gjitha burimet natyrore gé gjenden mbi dhe
nén sipérfagen e saj dhe gé prodhohen népérmjet natyrés si: pyjet, kullotat, ligenet, minierat,
detet, ligenet etj. Né turizém, toka i referohet té gjitha strukturave gqé mundésojné e
realizojné produktet turistike dhe agroturistike, si: strukturat akomoduese, strukturat e
ushgimit e pijeve, pargeve, ligeneve, deteve etj. Rishpérndarja e tokés bujgésore gjaté
reformés sé tokés né fillim té viteve 1990 krijoi njé strukturé fermash té vogla dhe té
fragmentuara. Né vitin 2012 ishin 350 916 ferma me njé sipérfage mesatare prej 1,20 ha té
ndaré né 4,6 parcela me sipérfage mesatare 0,26 ha. Reforma pér privatizimin e tokés pati
njé ndikim pozitiv pasi transferoi pronésiné e njé aseti té réndésishém te familjet rurale.
Megjithaté, niveli i larté i fragmentizimit qé rezultoi nga kjo dhe pérmasa e vogél e fermave
cuan né njé ulje té prodhimit bujgésor, teknologji té papérshtatshme bujgésore dhe degradim
té tokés me njé ndikim negativ té madh pér popullsiné rurale. Gjaté periudhés sé zbatimit té
strategjisé mund té parashikohet njé ulje né numrin e fermave. Deri né fund té vitit 2020,
pritet qé té zvogélohet ndjeshém numri i fermave aktive bujgésore, duke mundésuar rritjen e
pérmasés sé fermés né 3,5 ha pér fermat e orientuara nga tregu. Me géllim lehtésimin e kétij
procesi, konsolidimi i tokés duhet t¢ mbulohet nga kuadri pérkatés ligjor. Pérvec késaj,
duhet té zgjidhen njé séré véshtirésish té tjera. Ato lidhen me regjimin e té drejtave té
pronésisé, té lidhura né ményré té vecanté me zbatimin e transaksioneve té pronave,
procedurat pér regjistrimin e kétyre transaksioneve dhe rritjen e pagesave pér transaksionet.
Njé projekt pilot pér konsolidimin e tokés éshté zbatuar me mbéshtetjen e FAO-s. Projekti
evidentoi probleme té konsiderueshme regjistrimi gé lidhen me pronésiné familjare té tokés
bujgésore, e cila ndryshon nga pronésia individuale, pér procedurat né rastet e trashégimisé
dhe mospérputhjet né dokumenteve té tapive dhe regjistrimit fillestar. Problemet e
pérmendura do té trajtohen né Programin e Punés pér Konsolidimin e Tokés pér ngritjen e
fermave ekonomikisht té géndrueshme dhe konkurruese, té afta pér té plotésuar kérkesat e
ekonomisé bashkékohore té tregut. Objektivi i Programin e Punés pér konsolidimin e tokés
éshté gé té asistohen fermerét pér té pérmirésuar strukturat e fermés duke ofruar mundési pér
té ulur fragmentimin e tokés dhe pér té rritur pérmasén e fermave. Programi pér
konsolidimin e tokés do té pérfshijé njé séré hapash:

— Ngritja e kuadrit institucional/organizativ dhe pércaktimi i procedurave;

— Nagritja e kuadrit ligjor té pérshtatshém, duke pérfshiré njé ligj té ri pér konsolidimin e

tokés;

— Zhvillimi i kapaciteteve;

— Riritja e ndérgjegjésimit publik.
Ndértesat pérfshijné té gjitha ndértesat ekonomike gé ndodhen né territorin e fermés, pér té
cilat duhet té pércaktohen: madhésia, kapaciteti, géllimi i pérdorimit etj. Informacioni i
siguruar krijon mundésiné pér té planifikuar nevojat pér ndértimet e reja.
Makinerité dhe pajisjet pérbéjné njé burim té réndésishém prodhues né fermé. Gjaté
inventarizimit té tyre duhet té pércaktohet: numri i makinerive dhe té pajisjeve, gatishméria
teknike, fugia dhe kapaciteti i tyre.
Puna (krahu i punés), e cila duhet té analizohet si né sasi (né dité, javé, muaj, té kryera nga
pjesétarét e familjes dhe tregu i punés), ashtu edhe né cilési (gé éshté e véshtiré pér t'u matur,
pasi ka té béjé me aftésité profesionale). Puna u referohet burimeve njerézore, té cilét me
aftésité e tyre fizike dhe intelektuale prodhojné produkte dhe shérbime agroturistike.
Individét krijojné mundésité e prodhimeve fitimprurése dhe organizojné prodhimin e
mallrave dhe shérbimeve agroturistike. Né térésiné e aktiviteteve té subjekteve té ekonomisé
sé turizmit, njé rol té vecanté duhet t'i atribuohet personelit, pérkatésisht potencialit njerézor
té subjekteve té ekonomisé sé turizmit dhe agroturizmit. Banorét vendas jané burimi i paré i
té punésuarve dhe sipérmarrésve pér biznese té reja té turizmit dhe gé duhet té jetojné nga
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turizmi. Gjithashtu, jané vendasit ata gé i japin zonés karakterin e vecanté e ndjenjén e
identitetit, dhe té cilét né disa faza duhet té jené né kontakt me turistét edhe pse ata nuk jané
té pérfshiré drejtpérdrejté né kété industri. Agroturizmet jané kryesisht biznese familjare. Né
% e punésimit rreth 52% jané gra mbi moshén 45 vjeg, té cilat jané té fokusuara né pjesén e
gatimeve dhe té kultivimeve té prodhimeve bujgésore. Meshkujt té cilét pérbéjné rreth 48% té
punésimit dhe gé jané mbi moshén 40 vjecare, merren me menaxhimin, mirépritjen dhe me
marketingun. Tek meshkujt rreth 26% nga mosha 16 — 24 vje¢c merren me shérbimin ndaj
klientéve, kurse pjesa tjetér mbi moshén 40 vje¢ merren me rritjen e gjedhéve. Pjesa mé e
pérgéndruar e kétyre bizneseve éshté né zonat rurale.Pjesa mé e madhe e subjekteve
agroturistike jané té pérgéndruara né rajonin peréndimor té Shqipérisé né rreth 54% . Né vend
té dyté me 16 % éshté rajoni jug-lindor. Me pak né numér kané rajoni jugor me 12% te
subjekteve dhe verior me % mé té ulét. Duke gené njé vend i izoluar dhe i prirur drejt
industrializimit, agroturizmi ishte i panjohur pér ne. Fakti gé nuk kishim marrédhénie me
vende té tjera, nuk na lejoi qé té hapeshim ndaj kulturave té reja dhe té kishim njé zhvillim
mé té hershém. Emigracioni ka ndikur negativisht pas viteve 90, ku rreth 60% e popullsisé né
moshén 20-34 vje¢ u larguan, duke 18né moshat mé t¢ médha dhe duke sjellé plakjen e
popullsisé mé shpejt. Njé plakje e shpejté ul edhe fuginé punétore. Njé pasojé tjetér ishte
edhe mungesa e kapitalit. Investimet e béra né industri, nuk i lané hapsiré investimeve né
bujgési e blegtori. Kéto faktoré ndikuan né zhvillimin shumé té voné té agroturizmit.
Emigracioni dhe roli i tij. Emigracioni né Shqipéri ka gené njé ceshtje e cila e ndikoi
shumé té ardhmen dhe zhvillimin e Shqipérisé, si pér t&€ miré dhe pér té keq. Pér kété arsye
emigracioni ka ndikuar edhe tek Agroturizmi. Ana pozitive e tij ishte se pas disa vitesh
shqiptarét pasi zbuluan dhe mésuan se si ndértohej njé aktivitet i tillé, u kthyen né Shqipéri
dhe e ushtruan kétu kété aktivitet. Gjithashtu edhe paraté gé mund té kishin grumbulluar i
investuan né kété aktivitet duke ndihmuar jo vetém né zhvillimin e agroturizmit por edhe té
nivelit té ekonomisé sé Shqipérisé. Por nga ana tjetér emigracioni ka dhe anén e tij negative
sepse shumica e emigrantéve jané té moshés sé punés, dhe duke u larguar ato bie dhe krahu i
punés né Shqipéri.

Perspektiva. Sipas té dhénave statistikore té Ministrise sé Bujgésisé, né fund té vitit 2018,
66 individé kané aplikuar pér hapjen e njé biznesi Agroturistik. Agroturizmi po zhvillohet me
hapa té shpejté dhe po kérkohet shumé edhe nga klientét si njé argétim ndryshe, ku té jené me
afér natyrés dhe me afér getésisé. Pér vitin 2019 geveria ka parashikuar se numri i subjekteve
agroturistike do té dyfishohet dhe se kérkesa pér té nisur njé biznes gjithashtu do té rritet. Kjo
rritje ka ulur edhe nivelet e papunésisé, sidomos pér té rinjté té cilét e kané angazhuar veten e
tyre né aspekte té ndryshme té agroturizmit.

Aftésia sipérmarrése ose drejtimi i fermés agroturistike ka njé réndési t€ madhe vlerésimi.
Drejtimi pérbén njé burim té réndésishém pér suksesin e biznesit. Vlerésimi i drejtimit duhet
té pérfshijé jo vetém aftésité e pérgjithshme drejtuese, por edhe aftésité e vecanta gé lidhen me
secilin drejtues. Drejtimi i miré i fermés agroturistike reflektohet né rendimente mé té larta dhe
né pérdorimin mé efikas té burimeve.

Tema 10: Faktorét e brendshém dhe té jashtém gé ndikojné né ngritjen e
aktivitetit turistik.

Pér té ngritur e njé aktivitet turistik éshté shumé e réndésishme té njihen dhe té konsiderohen
faktoré té tillé si:

Unikaliteti:
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Pritési duhet té jeté i kujdesshém pér té identifikuar njé piké unike té “shitjes” sé géndrimit né
fermé. Pse té ftuarit duhet té vizitojné vendstrehimin né fermé? Cfaré duhet t'u ofrojé atyre
ndryshe dhe mé shumé se té tjerét? Ferma B&B ose lehtésirat pér pushimin né fermé mund té
jeté cdo gjé nga bashkékohore né historike. Nuk ka nevojé té jeté rezidencé. Jo gjithmoné
duhet té jeté e vjetér apo me réndési historike. Sidogofté duhet té jeté gjithnjé e rehatshém, e
pastér, e vecanté dhe e kéndshme. Shtépia e fermés duhet té jeté unike dhe té pasqyrojé
familjen e mikpritésit, njerézit qé jetojné atje. Njé nga pikat e shitjes éshté "mjedisi” - pamja
ose ndjenja e shtépisé. Analizoni pse mendoni se duke paguar mysafirét do té gjejné shtépiné
e fermés si njé vend ku ata duan té géndrojné. Shikoni shtépiné dhe arkitekturén e saj,
orendité dhe konsideroni se ¢faré mund té jeté e nevojshme pér t'i béré ato mé térheqés dhe
kontribuoni né funksionimin e qeté té biznesit. Ju duhet té pércaktoni “piképamjen” qé
déshironi té keni né shtépiné e fermés dhe me dhomat e mysafiréve. Analizoni mobiliet dhe
aksesorét gé keni, sé bashku me stilin e shtépisé sé fermés dhe arkitekturén e saj té
brendshme. Ju duhet té jeni krijues dhe shtépia e fermés duhet té rishikojé shijet dhe interesat
tuaja. Sendet personale té vendosura né shtépi dhe madje edhe né dhomat e migve jané té
pérshtatshme. Dhoma gjumi ka nevojé pér njé shtrat me njé dyshek dhe jasték té njé cilésie té
miré, carcafé e kélléfé, varése rrobash dhe njé raft pér peshqiré. Pérfshini njé tavoliné dhe
karrige té rehatshme, karrige pushimi me drité pér lexim, njé pasqyré dhe njé prizé aty prané
pér pajisje personale. Dhoma duhet té nuhasé dhe té duket e freskét dhe e pastér. Do té
vlerésohen shtesa té tilla si njé pasqyré me gjatési té ploté, lule ose bimé té freskéta, revistat e
fundit, njé pérzgjedhje e vogél e librave dhe shporta me fruta té freskéta. Eshté mé miré nése
sigurohen lehtésira té vecanta larése. Ushgimi éshté njé pjesé e vecanté e shtratit dhe
méngjesit dhe shtépive té pushimeve né fermé. Duhet té jeté i paharrueshém. Ushgimi i
freskét fermé me kuzhinén lokale éshté pritshméria e vizitoréve.

Vlera e shérbimit:

Fermat e géndrimit ose pronarét e fermave B&B duhet t’i japin vleré shérbimit pér paraté e
paguara nga vizitorét. Mos mendoni se vizitorét pér té géndruar né fermé jané duke kérkuar
¢cmime té lira dhe té uléta. Vizitorét gé akomodohen né ferma nuk presin lehtésira gé
pérputhen me njé hotel me 5 yje, por kjo nuk do té thoté se ata do té pranojné dicka qé éshté
mesatare. Pritési i akomodimeve né fermé duhet té ofrojé kushte akomodimi mé té mira, me
dhoma té pastra, té organizuara miré, térheqése, carcafé dhe mobilie té pastra e térheqése dhe
t'i béjé ata té ndjehen rehat me objektet. Pronarét e vend akomodimeve né fermé duhet té
kuptojné se té kesh njé biznes té suksesshém "mysafir i lumtur” éshté njé faktor i
réndésishém. Ata do té jené té lumtur vetém me shérbimin dhe kushtet gé pérputhen me
paraté gé paguajné. Njerézit duan vleré pér parané, duan té jené té geté, dhe duan té ndjehen
té vecanté. Vizitorét presin jo vetém kushtet e dhomés me cilési mé té miré, por edhe
ushgime, aktivitete dhe shérbime té tjera né fermé me cilési té larté gjaté géndrimit né fermé.
Ushgimi duhet té jeté i shijshém dhe autentik. Kjo do té thoté nése véreni gé ushqimi éshté
organik dhe i freskét, duhet té jeté ashtu si¢ éshté. Mysafirét tuaj kané ardhur pér té shijuar
getésiné e fshatit, sigurohuni gé ata té marrin até gé kané paguar.

Aktivitetet pér té béré dhe vendet pér té paré

Vizitorét gé vijné té géndrojné né fermé u pélgen té pérfshihen né bujgési ose aktivitete té
tjera gé lidhen me fshatin dhe ata mé tej u pélgen té shohin vende interesante afér géndrimit
té fermés. Peshkimi, shétitje me varké, udhétime té gjata né kémbé, ecje né kémbé ose hipur
né kalé ose poni jané disa shembuj té aktiviteteve. Turistét gjithashtu pélgejné té ndihen
aventureské gjaté géndrimit té tyre, dhe duan té diné cilat vende té interesit té tyre jané afér.
Prandaj, pronarét e fermave duhet té pérmendin kéto vende turistike té njohura né fagen e
internetit dhe broshurat e tyre. Kéto vende jané njé karté térhegése pér vendndodhjen, e cila
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krijon njé nivel tjetér interesi pér arsyen pse vizitorét duhet té rezervojné akomodimin né
fermén tuaj.

Mikpritje me cilési té larté

Mikpritja me cilési té larté éshté njé faktor i domosdoshém pér suksesin e vendosjes /
akomodimit té fermés tuaj. Shérbimi i mrekullueshém i klientit nénkupton té shkoni né
kilometra larg, té njihni nevojat e mysafiréve tuaj dhe té pérpigeni té jeni akomodues. Ajo
éshté e lidhur me mikpritjen me cilési té larté. Gjithmoné té kesh njé buzégeshje té vérteté né
fytyrén ténde reflekton nivelin e mikpritjes suaj. Edhe nése nuk ofroni bord té ploté ose té
ftuar nuk kané kérkuar darkén né mbrémje, nése ka té ftuar qé kané udhétuar gjaté gjithé dités
dhe mbérrijné voné né mbrémje, ofroni atyre njé filxhan supé dhe njé meze té lehté. Ajo qé ju
ka kushtuar pér két€ supe t€ thjeshté né terma monetaré do t’ju paguajé njéqindfish né dashuri
té miré dhe reklama falas. Gjithashtu mbajtja e njé komplete tualeti né dhomé ose banjé,
pérfshiré njé pjesé té vogél té sapunit, furcén dhe pastén e dhémbéve, makiné rroje, shampo,
do té pélgehet shumé nga té ftuarit. Pajisja e bérjes sé cajit né dhomé, gjithashtu mund té
reflektojé mikpritjen tuaj. Njé shporté e vogél e elementeve té mbérritjes pér mysafirét qé
marrin me qira vilén tuaj éshté gjithmoné e mirépritur. Disa buké shtépiake, recel, vezé,
gjalpé, sheger, kafe, caj dhe qumésht té gjitha mund té béhen né koston tuaj, por kur ajo té
paragitet né mbérritje, ndjenja éshté gé ju i keni béré ata té ndjehen té vecanté dhe gjesti do té
pritet pozitivisht. Uji i shisheve preferohet gjithmoné nga té ftuarit. Gjithmoné mendoni pér
nevojat e mysafiréve tuaj dhe kushtojini vémendje té madhe pér té pérmbushur nevojat e tyre.

Promovimi dhe reklamimi

Promovimi éshté njé faktor shumé i réndésishém pér suksesin e akomodimit né fermé. Disa
vendpushime fermash kané fage né internet shumé térheqése, por pér fat té keq ata jané me
mé pak vizitoré. Kjo pér shkak se fagja e internetit é&shté e fshehur. Akomodimi né fermat
agroturistike éshté njé gjé shumé e miré pér té ofruar, dhe miliona pronaré té tjeré té fermave
né té gjithé botén mendojné késhtu. Prandaj, duhet té kuptohet gé konkurrenca éshté e madhe.
Sot ka njé numér udhézuesish akomodimi né internet té cilat mund t’i pérdoren gjithashtu pér
té tregtuar/ reklamuar pronén. Eshté e réndésishme té theksohet se fotot gé postoni né fagen
tuaj té internetit ose udhézuesit e akomodimit nuk duhet té jené té ekzagjeruara. Ata duhet té
tregojné situatén e vérteté té akomodimit dhe géndrimit né fermé.

Pushimi né njé fermé

Pushimi éshté njé lloj agroturizmi. Njerézve u pélgen té shkojné pér pushimet e tyre jashté
zonés sé vendbanimit me géllim gé té kené njé pérvojé té vecanté. ldeja e pushimeve né njé
fermé éshté té kaloni kohén e liré larg shtépisé, né njé fermé apo shtépiné e pronarit té
fermés. Ky lloj turizmi agrar ka pér géllim kryesisht banorét e zonave urbane lokale dhe
turistét e huaj. Si dhe duke géndruar né fermé dhe duke pérjetuar mjedisin e bujgésisé, kéta
vizitoré shfytézojné géndrime né fermé pér té vizituar vende té tjera né zoné si vendet
historike, burimet natyrore, jetén e egér, plazhet, shétitjet, etj.

Elementet e njé ferme pér géndrim turistik

Njé fermé pér géndrim turistik qé éshté né dispozicion té paguajé mysafirét né njé fermé
pune, mund té marré shumé forma. Njé familje né fermé mund té shndérrojé njé dhomé né
fermén e tyre pér té akomoduar mysafiré gjaté natés, té rinovojé njé ndértesé ferme né njé
kabiné pér gjumé ose té ndértojé njé strukturé té re posacérisht pér mysafirét. Nése mendoni
té filloni njé biznes pér géndrim né fermé, para fillimit té tij, duhet t& béni dhe té vlerésoni me
singeritet shumé pyetje:

— A kam personalitet pér kété?
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— Alejojné rregullat e autoriteteve vendore kété lloj gjéje?

— A kanjé treg pér kété lloj biznesi né zonén time?

— Sido té térheq vizitorét?

— Sa kohé mund t’u kushtoj akomodimit t€ mysafiréve?

— Sa para mé duhen pér ta béré me vleré investimin?

— Si mund ta ruaj intimitetin e familjes time?

Disa dimensione duhen marré parasysh pérpara se té filloni njé fermé turistike. Ato pérfshijné
fizibilitetin personal, rregullator dhe té biznesit:

— Fizibiliteti personal: nése ju dhe familja juaj keni aftési dhe temperament pér t'u
marré me mysafiré té rregullt né fermén tuaj. Ai gjithashtu pérfshin marrédhéniet
tuaja me fqinjét dhe se si ata mund té reagojné pér té pasur njeréz té rinj né fermén
tuaj rregullisht. Ju duhet té jeni té kénaqur pér interesin dhe aftésité tuaja té pafund
pér té pritur mysafiré me cilési té ndryshme personale né fermén tuaj.

— Fizibiliteti rregullator: ndérgjegjésimi juaj pér rregullat dhe rregulloret, si né turizém
ashtu edhe né bujgési dhe pérputhja me to nése planifikoni té filloni njé fermé pér
géndrim

— Fizibiliteti i biznesit: aspektet ekonomike dhe operacionale té njé géndrimi né fermé.
Ju duhet té béni llogaritjen dhe té& kénageni me fizibilitetin ekonomik té biznesit té
géndrimit né fermé qé do té filloni. Ka té ngjaré té krijojé té ardhura pozitive dhe, né
fund té fundit, t& shtojé mundésiné e administrimit té fermés tuaj.

Né fazén fillestare té planifikimit t€ njé géndrimi né fermé, duhet té pércaktoni nése éshté e
mundshme géndrimi nga perspektiva rregullatore e geverive kombétare dhe lokale. Nése
éshté e mundshme, atéheré elementét e méposhtém duhet té shikoni pérpara se té planifikoni
njé géndrim né fermé:

— krijimin e njé pérvoje té kéndshme pér mysafirg;

— menaxhimin e kohés tuaj dhe burimeve njerézore;

— administrimi i operacioneve ditore té géndrimit né fermé;

— promovimin dhe marketingun;

— marrédhéniet me publikun.

Eshté e réndésishme té shikoni kéto elemente nga dy kéndvéshtrime:

— pérvoja juaj si mikprités;

— pérvojén e vizitoréve tuaj si miq.

Pé&r shembull, pér té krijuar njé pérvojé té kéndshme pér mysafirét, pyesni veten:

— Si duhet t€ duken strehimet e mia pér mysafiré pér t’i kénaqur ata?

— Sa pérpjekje jam i gatshém té vé né objektet e rinovimit dhe marrjen e orendive?

— Cilat aktivitete do té gézojné njerézit né fermén time?

— Sanga koha ime jam i gatshém t'i kushtoj aktiviteteve té vecanta, té tilla si turne
fermash té udhéhequr ose shétitje né ultésiré me mysafirét e mi?

Mendoni se ¢faré mund té béni gé ferma juaj té€ qéndrojé larg té tjerave dhe té 1€ré pérshtypje
té madhe pér klientét tuaj té ardhshém, dhe gjithashtu até gé mund té menaxhoni si njé
fermer gé punon. Aktivitetet mund té jené njé térhegje, por njé mikprités i lumtur gjithashtu
ka t€ ngjaré t’i b&j¢ mysafirét t€ lumtur, dhe t€ mysafirét e lumtur do t'ju ndihmojné
natyrshém dhe me padurim g€ t€ rritni biznesin tuaj. Mos harroni se “fjala e gojés éshté
reklama mé e miré pér fermén gé ofron géndrim turistik.

Kush jané turistét/vizitorét apo té ftuarit

Qéndrimi né fermé éshté njé koncept i ri pér shumicén e udhétaréve dhe turistét e fermave
jané kryesisht udhétarét e kohés sé liré dhe pushuesit. Si pronar i géndrimit né fermé, duhet té
dini se c¢faré lloj vizitorésh po vijné né vendin tuaj. Lloje té ndryshme té njerézve mund té
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vizitojné fermén tuaj dhe té géndrojné né fermén tuaj. Disa mund té déshirojné té kené
pushim me kohé té ploté dhe té tjerét mund té pélgejné aktivitete né fermé. Disa mund té
pélgejné té lexojné njé libér né mjedis té geté dhe mjaft t&€ fermés dhe té tjerét u pélgen té
shkojné né njé raund ferme dhe té b&jné mjeljen, marrjet e peshkut ose peshkimin pér darké.
Si prités ju duhet té jeni té€ ndjeshém ndaj interesave dhe pélgimeve té mysafiréve. Njé
géndrim né fermé do té keté njé gamé té gjeré opsionesh té vizitoréve. Disa té ftuar do té
preferojné ndérveprim minimal dhe té izolohen ndérsa té tjerét do té preferojné mundési té
gjera pér té bashkévepruar me fermerin dhe familjen e fermés. Njerézit gé duan té kalojné
pushimet e tyre né njé mjedis té paqté, té qeté dhe té papuné, preferojné kabané ose vilé larg
vendbanimit té fermerit. Né kété rast, detyrat tuaja mund té jené bérja e rezervimit, sigurimi i
pagesés, dhe sigurimi i hyrjes né akomodime dhe sigurimi i ushqimit sipas kérkesés sé
mysafiréve. Nése vizitorét jané mé aktivé dhe déshirojné té diné dhe marrin pérvojé né lidhje
me aktivitetet bujgésore, pérgjegjésia juaj &shté mé e gjeré. Prandaj, kur béni planet tuaja né
fermén tuaj té géndroni, éshté e réndésishme t& mos ofroni gjithcka pér té gjithé. Sidoqofté,
duhet té jeni gati pér té ofruar kérkesat e vizitoréve pa refuzuar. Prandaj, ju duhet té shfagni
dhe té ndérgjegjésoni vizitorét pér ofertat tuaja. Jeté specifik pér ata me "cfaré kané" dhe
"cfaré nuk kané" né fermén tuaj. Lloje t€ ndryshme té vizitoréve preferojné pérvoja té
ndryshme. Té moshuarit pélgejné t& mbajné mend pérvojat e tyre té fémijérisé, familjet me
fémijé kérkojné kohé té paharrueshme dhe té shquar sé bashku me udhétarét privaté kérkojné
njé aventuré té re ose izolim

Cfaré mund t'u ofroni turistéve/ vizitoréve apo té ftuarve

Nése ferma ndodhet buzé rrugés dhe né shkallé mé té vogél, mund té preferoni té ofroni
strehim (géndrim gjaté natés) né fermén tuaj pér udhétarét dhe mund té keni disa lehtésira
jashté akomodimit. Sidoqofté, ju mund té déshironi té operoni géndrimin tuaj né fermé si njé
pjesé thelbésore e biznesit tuaj bujgésor; duhet té prezantoni mé shumé gjéra dhe pajisje qé
mund té térheqin vizitorét pér té géndruar né fermén tuaj. Qéndrimet né fermé duhet té japin
pérvoja té paharrueshme pér vizitorét dhe t'i lejojné ata té kujtojné dhe té flasin gjaté gjithé
jetés pér pérvojén gé ata kishin. Mund té jeté lloji i vecanté i akomodimit gé ata kishin, shija
e ushgimit gé u ofrohej atyre ose mikpritja e pronarit té fermés. Né njé géndrim né fermé ju
mund té shfagni njé koleksion té pajisjeve tradicionale té fermave, t&é menaxhoni njé kopsht
zoologjik, t& demonstroni sisteme té energjisé sé rinovueshme gé po operoni, té demonstroni
metoda tradicionale té pérpunimit té ushgimit dhe shumé mé tepér gjéra gé jané té interesuara
nga vizitorét. Mé tej, mund té organizoni lehtésira pér peshkim né proné ose mundési té
shikimit té shpendéve. Nése dikush nga familja juaj ka pérvojé me masazh, yoga ose arte
terapeutike, mund t'i vini né dispozicion té vizitoréve tuaj. Té gjitha kéto aktivitete, me njé
pérshtatje paksa krijuese, mund té béhen lehtésira t& domosdoshme gé do ta vendosin fermén
tuaj té qgéndroj¢ mé e vlefshme pérvec akomodimit. Pjesé nga objektet kryesore té
pérshkruara mé lart, disa shérbime té vogla mund té prezantohen tek vizitorét gé¢ mund té
shtojné mé shumé vlerén autentike té pérvojave té vizitoréve tuaj. Ata do té ndihmojné pér té
promovuar fermén midis vizitoréve né zonat rurale. Ato mund té renditen si mé poshté.

— Udhézues zonal pér térhegjet turistike té aférta, sic jané ujévarat, vendet e
trashégimisé, parget kombétare, gendrat kulturore t& komunitetit, muzeté, vendet e
réndésishme fetare, etj.

— Mundésité e njé rezervuari, lumi ose rrjedhe, det, tank, pishiné me ujé natyror.

— Pijet tradicionale té pérgatitura duke pérdorur bimé dhe pérbérés bimor.

— Bicikleta pér mysafirét tuaj pér té vizituar fshatin.

— Mini biblioteka né fermé; vizitorét duan té lexojné né lidhje me zonén, praktikat e
bujgésisé, etj. Njé biblioteké e vogél e zgjedhur miré ofron njé ményré té
mrekullueshme pér mysafirét té ngadalésojné dhe shijojné ritmin mé té kéndshém té
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jetés né fermén tuaj duke shpétuar nga zhurma e vazhdueshme e qytetit ku ata jané
mésuar. Brezi i ri varet mé shumé nga interneti dhe media elektronike dhe kjo do t'i
inkurajojé ata té provojné kénagésiné e leximit né njé mjedis té pagésor dhe té geté.
— Sallata, ¢aj bimor dhe ose shporta frutash, falas.
— Argétime né mbrémje, ngrénie né natyré, skaré né natyré dhe kampe.
— Ulje/ zbritje pér produktet pér fermén tuaj.
Eshté e réndésishme té kushtoni vémendje pér té siguruar lehtésira tradicionale té
pérshtatshme akomodimi pér mysafirét gé jané né dispozicion edhe né shtépi té tjera pritése
ose hotele. Pérgjithésisht pérfshihen banjot private me lehtésira standarde, ajri i kondicionuar,
TV né dhomé, pajisjet e ngarkimit té pajisjeve elektrike dhe elektronike, llambat e urgjencés,
wireless, pajisjet e hekurosjes, Pajisja e bérjes sé cajit / kafes né dhomé, karrige té rehatshme
pér lexim dhe relaksim dhe njé tabelé pér té shkruar. Mé tej, madhésia dhe lloji i shtratit dhe i
dyshekut duhet té jené té rehatshme.

Planifikimi i shérbimit té vizitoréve gé akomodohen né fermé
Mikpritja e shkélgyeshme dhe shérbimi i vizitoréve jané pérbérésit kryesoré té mbajtjes sé njé
géndrimi té suksesshém né fermé. Né organizimin e shérbimit tuaj gjaté géndrimit né fermé,
duhet t& merrni parasysh pse njerézit shkojné me pushime né njé géndrim né fermé. Studimet
tregojné gé njerézit shkojné me pushime pér té:

— pushuar dhe ¢lodhur.

— ndértuar dhe forcuar marrédhéniet.

— pérmirésuar shéndetin dhe mirégenien.

— pasur njé aventuré.

— ikur/arratisur realitetit.

— fituar njohuri.

— shénuar njé rast té vecanté.

— kursyer para ose kohé.

— rikujtuar.
Kéto arsye jané té zbatueshme pér pushime dhe géndrim né fermé.

Tema 11: Shanset dhe rreziget né ngritjen e aktivitetit turistik.

Modeli i njé Zhvillimi té Qéndrueshém éshté mundési pér té zgjedhur njé model mé té miré
zhvillimi, duke shkuar drejt turizmit t& géndrueshém qé éshté ekologjikisht dhe kulturalisht i
ndjeshém, duke patur njé ndikim té ulét mbi mjedisin dhe kulturén lokale, duke ndihmuar né
gjenerimin e té ardhurave, punésimit, dhe né ruajtjen e ekosistemeve lokale dhe integritetit
kulturor.Né kété zoné zhvillimin i géndrueshém i turizmit, éshté i lidhur kryesisht me
integrimin e tipologjive té ndryshme té turizmit (turizmi i plazhit, turizmi kulturor,
ekoturizmit, turizmi rural, turizmi aventuré, etj.), duke ruajtur origjinalitetit dhe rastin unik té
tyre. Ndérgjegjésimi dhe ndjeshméria pér céshtjet gé lidhen me zhvillimin e planeve pér
zhvillimin e géndrueshém té turizmit jané pér fat té keq té uléta, kryesisht né administratén
publike dhe mesin e ndérmarrjeve té vogla dhe t¢ mesme.Turizmi éshté né njé pozicion
shumé té vecanté social dhe ekonomik pér pérfitimin e komuniteteve lokale, pér té rritur
ndérgjegjésimin dhe mbéshtetjen pér ruajtjen e mjedisit. Brenda sektorit té turizmit, zhvillimi
ekonomik dhe mbrojtja e mjedisit nuk duhet té shihen si forcave kundérshtare — ato duhet té
jené reciprokisht mbéshtetése. Bregdeti i Qarkut té Vlorés nga piképamja e turizmit éshté njé
pasuri e madhe pér zhvillimin ekonomik pér shkak té bukurive natyrore, trashégimisé
kulturore dhe biodiversitetit. Eshté jetike qé menaxhimi i integruar i zonés bregdetare té
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parandaloj presionin e shkatérrimit nga turizmi dhe lévizjet demografike. Ndjenja e njé
menaxhimi té integruar té bregdetit dhe ujérave bregdetar géndron né faktin se cilésia e
ujérave né bregdet mbéshtetet kryesisht né ményrén sesi aktivitetet bregdetare menaxhohen e
nga ana tjetér, e ndikuar pozitivisht nga aférsia e detit, sidomos né rastin e hoteleve,
restoranteve apo banesave. Tashmé né vitin 2005, Banka Botérore besoj se pa veprimet
korrigjuese, vlera e zonés bregdetare shqiptare dhe perspektivat pér njé zhvillim té
géndrueshém do té ishin mé té ulta pér shkak té zhvillimit té pakontrolluar. Déshtimi pér té
krijuar njé menaxhim té integruar té zonés bregdetare dhe mungesés sé vullnetit politik pér té
ndaluar ndértimet pa leje né bregdet, sipas Bankés Botérore do té kishin shkaktuar rénie té té
ardhurave té turizmit, pér shkak té ndotjes, cilésisé sé dobét té rrugéve e infrastrukturés,
zhvillimeve té paplanifikuara dhe ndértesave té paligjshme. Eshté e réndésishme pér té
planifikuar dhe mbajtur nén kontroll burimet lokale pér té arritur njé produkt turistik té njé
cilésie té larté. Menaxhimi i burimeve né ményré té géndrueshme kérkon njé proces té gjaté
zhvillimi institucional, infrastrukturor, edukues dhe ekonomik. Njé pjesé e miré nevojitet pér
t'u planifikuar, dhe trajtuar qé té béhet térhegése né formén e njé produkti turistik té
géndrueshém. Strukturat e turizmit né zoné ofrojné njé pjesé té vogeél té vendeve té punés
direkt dhe indirekt, e krahasuar kjo me pérgindjen e punésimit total né rajon. Njé pjesé e
kétyre vendeve té punés jané té lidhura me atraksionet natyrore e kulturore gé ka zona pér
turistét. Pér té marré pérfitime ekonomike, duhet té plotésohen dy kushte:

— té keté produkte dhe shérbime pér turistét qé té shpenzojné para pér gjaté gjithé vitit

(reduktim té sezonalitetit té turizmit né rajon) dhe
— minimizimi i sasisé gé rrjedh jashté zonés lokale, duke reduktuar varésiné nga mallrat
dhe shérbimet nga jashté rajonit.

Turizmi i lidhur me ruajtjen éshté ekonomikisht i dobishém dhe ofron burime né lidhje me
punésimin. Gjithashtu, éshté njé burim kryesor i té ardhurave nga eksporti kur aktivitetet
dominuese turistike bazohen né biodiversitet dhe shérbime ekosisem,i té njé cilésie té lartg,
gé térheq vizitorét ndérkombétaré. Mund té gjenerojé fonde, népérmjet tarifave té hyrjes dhe
shérbimit, taksave lokale dhe né shumé ményra té tjera q&¢ mund té pérdoren direkt pér té
ndihmuar né pérmbushjen e shpenzimeve pér mirémbajtjen e traditave kulturore dhe ofrimin
e edukimit. Eshté e réndésishme qé té shpérndajé t& mirat midis banoréve vendas, sepse né
gofté se ato shkojné vetém pér disa njeréz lokal, turizmi ka gjasa gé té gjenerojé tensione dhe
fyerje né vend, dhe té minojé mbéshtetjen pér ruajtjen. Po aq e réndésishme éshté pér té
siguruar gé turizmi dhe ruajtja nuk vendosin detyrime shtesé pér banorét vendas, pér
shembull duke zvogéluar ose parandaluar aksesin né burimet e jetesés. Krijimi i ndikimeve
pozitive nga turizmi, do té kérkojé veprime té menjéhershme nga geveria gendrore dhe
lokale, pér njé planifikim té kujdesshém pérmes dialogut té rregullt mes paléve té interesuara
lokale pér zhvillimin e produktit té turizmit. Planifikimi dhe zhvillimi i kontrollit jané me
réndési kritike pér zbatimin e njé vizioni dhe objektivave strategjike pér zhvillimin e turizmit
né rajon. Vec¢ késaj, ndikimet ekzistuese té turizmit né mjedis duhet té vlerésohen, dhe kur
éshté e pérshtatshme, mund té jeté e nevojshme vendosja e kufizimeve mbi zhvillimin e
turizmit, si dhe nivelin dhe frekuencén e pérdorimit né disa zona, pér té ekuilibruar turizmin
me pérdorimet e tjera né zoné&, né ményré gé té shmangé démin népérmjet zhvillimit dhe
pérdorimit té tepruar. Qeveria gendrore dhe vendore duhet té zhvillojé njé plan menaxhimi
pér zhvillimin e turizmit, me qéllim, identifikimin e ndikimeve negative né turizém,
ndérmarrjen e masave, dhe formulimin e strategjive pér monitorimin e kétyre ndikimeve.
Burimet e kércénimeve dhe ndikimet nga aktivitetet e turizmit jané duke u pérballur me
probleme social ekonomike. Popullsia ekzistuese (banorét e pérhershém) nuk éshté as e
mjaftueshme e as gjendje pér té mbéshtetur zhvillimin e turizmit si pjesé e njé ekonomie té
shéndetshme lokale. Kjo reflektohet edhe né braktisjen e bujgésisé vendase gé ka gené baza
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e ekonomisé lokale. Nga ana tjetér disa probleme té pérgjithshme té rajonit duhet té

theksohen ku shumica e té cilave jané té lidhura fort me shfrytézimin turistik té territorit si:

— Mungesa e sistemeve té menaxhimit té mbeturinave;

— Mungesa e ujit dhe sistemeve té menaxhimit té ujérave té zeza;

— Pamjaftueshméri e rrjeteve té transportit, vecanérisht né zonat malore;

— Aktivitete té ndértimit qé jané jashté kontrollit, vecanérisht pérgjaté bregdetit;

— Paqartési né titullin e pronésisé;

— Pérgendrimi i investimeve turistike né bregdet, duke i dhéné pérparési diellit, turizmit té
detit dhe rérés, kryesisht né vend;

— Qasje e dobét apo e mohuar né burimet kulturore dhe natyrore;

— Mungesa e planeve pér atraksionet natyrore e kulturore;

— Niveli i pamjaftueshém i cilésisé sé mjeteve turistike;

— Mungesé e kategorizimit zyrtar té njésive akomoduese;

— Mungesé e personelit té trajnuar (t€ sektorit publik dhe privat), dhe sistemeve té
menaxhimit;

— Mungesé vémendijeje té detajeve né ndértesat, pajisjet dhe dekorin;

— Pérpjekjet e pamjaftueshme e marketingut, nga té gjitha palét e pérfshira né turizém né
nivel kombétar, rajonal dhe lokal;

— Sasi e pakét e prodhimeve bazé té turizmit (zejtarisé, suvenireve) dhe disa ngjarjeve e
aktiviteteve turistike.

Né qofté se kéto probleme vazhdojné do té keté pasoja té rénda konsekuente, pér ndotjen e
ajrit, ujit dhe tokés, duke pérfshiré rreziget e larta té shéndetit pér njerézit, kafshét dhe cilési
té ulét té nivelit té jetés. Pérgéndrimi i investimeve né bregdet, né ményré té vazhdueshme,
do té rrisé margjinalizimin e komuniteteve rurale né brendési té vendit, tashmé té prekur nga
njé rrjet i papérshtatshém si rrugor ashtu dhe né lidhje me transportin. Mé& shumé
margjinalizim do té thoté njé mungesé e vazhdueshme e vendeve té punés, emigracionin,
shpopullim té fshatrave ruralé, humbje té trashégimisé kulturore dhe identitetit e pérkegésim
té peizazhit rural. Né terma afat gjaté, té gjitha kéto probleme kané té ngjaré té kené njé
ndikim negativ mbi burimet turistike, duke shkaktuar pérkeqgésim té pakthyeshém té térhegjes
natyrore dhe humbjes sé atraktivitetit turistik. Né kété ményré, territori si njé destinacion,
kurré nuk do té fitojé konkurrencén, dhe turistét ka shumé té ngjaré té zgjedhin destinacione
té tjera brenda dhe jashté vendit.

Risget kryesore té lidhura me biznesin e agroturizmit

Agroturizmi konsiderohet njé mundési e shkélqyer pér diversifikimin e té ardhurave dhe
krijimin e vendeve té punés. Megjithaté, si cdo biznes tjetér, bizneset e agroturizmit pérballen
me disa rrezige. Ekzistojné gjashté kategori kryesore risku gé mund té jené té pranishme pér
sipérmarrjet e agroturizmit. Risku juridik éshté ndoshta risku mé i njohur, por bizneset e
agroturizmit pérballen edhe me riskun e burimeve njerézore, riskun e ndérprerjes sé biznesit,
riskun e prodhimit, riskun e marketingut dhe riskun financiar.

— Risku ligjor. Ligjet dhe rregulloret e shtetit né lidhje me shéndetin dhe siguriné
publike; pérdorimi dhe zhvillimi i tokés; licencat dhe taksat, mjedisi. Informacioni i
kufizuar né lidhje me ligjet gé rregullojné sektorin mund té rezultojé né shkeljen e
standardeve té caktuara né lidhje me shéndetin dhe siguriné publike, mbrojtjen e
mjedisit, pérdorimin e duhur té tokeés, licencat dhe taksat etj. Gjithashtu, ky informacion
i kufizuar mund t’i pengojé njésité e agroturizmit qé té pérfitojné fondet e granteve dhe
stimujt fiskalé té ofruar nga geveria shqiptare.

— Risku i burimeve njerézore. Né Shqipéri, shumica e sipérmarrjeve té agroturizmit jané
biznese familjare. Rreziku i burimeve njerézore éshté i lidhur me ndryshimet né familje
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gé mund té ndikojné né menaxhimin e biznesit (vdekja, divorci, invaliditeti,
mosmarréveshja). Risku i burimeve njerézore lidhet gjithashtu me personelin e
punésuar. Nése punonjésit nuk e kané kuptuar garté se c¢faré duhet béré pér té gené i
suksesshém, kjo mund té sjellé probleme né menaxhim dhe mund té ulé cilésiné e
ofertés turistike né fermé.

Risku i ndérprerjes sé biznesit. Humbja e té ardhurave pér shkak té kushteve té
pafavorshme atmosferike, fatkegésive natyrore.

Risku i prodhimit. Sipérmarrjet e agroturizmit qé pérfshijné ose mbéshteten né
prodhimin e produkteve bujgésoré, kulturave té vecanta ose produkteve té blegtorisé
shpesh pérballen me risge té prodhimit. Kushtet e motit, sémundjet ose insektet e
démshme mund té ulin ose té ¢cojé né humbje té ploté té prodhimit. Siguria dhe cilésia e
ushgimit mund té rrezikohet nga kegmenaxhimi i mbetjeve né zonat ku operon biznesi,
gjé qgé rrit mundésiné e pérhapjes sé sémundjeve ose patogjenéve mes kulturave,
bagétive ose produkteve.

Risku i marketingut. Mund té pérfshijé paaftésiné pér té térhequr mjaftueshém klienté,
térhegjen e mé shumé klientéve nga sa mund té akomodohen pér njé pérvojé cilésore,
ose ndikimin negativ nga njé burim i ri i konkurrencés.

Risku financiar. Ky risk lidhet me pamundésiné pér té plotésuar nevojat e likuiditetit té
parasé, marrjen e kapitalit t&¢ pérballueshém té borxhit, mirémbajtjen ose rritjen e
kapitalit né sipérmarrjen e agroturizmit, riskun e démtimit ose vjedhjes sé pasurisé (e
cila do té kérkonte investime té reja té paparashikuara).

Strategjia e zbutjes sé riskut

Pér té eliminuar ose zbutur risget e lartpérmendura, sipérmarrésit e agroturizmit duhet té
zhvillojné sisteme gjithépérfshirése pér menaxhimin e riskut dhe té pércaktojné hapa
konkreté pér t’u ndjekur rregullisht.

Lidhur me riskun juridik, menaxherét e njésive té agroturizmit duhet té kené njohuri té
mira té ligjeve dhe rregulloreve shtetérore né lidhje me sektorin, té kuptojné sistemin e
licencimit dhe taksimit dhe té zbatojné né ményré rigoroze procedurat pér siguriné dhe
cilésing e ushgimeve. Eshté shumé e réndésishme gé pronarét e njésive té agroturizmit
té kuptojné plotésisht konceptin e agroturizmit dhe té lexojné me kujdes VKM-né nr.
22, daté 12.1.2018 pér “Miratimin e kritereve pér certifikimin e njésive t€ agroturizmit”
dhe VKM-té nr. 711 dhe 730 pér “Kushtet, kriteret dhe procedurat pér klasifikimin e
strukturave akomoduese”.

Risku i burimeve njerézore mund té zbutet duke trajnuar rregullisht stafin mbi ofrimin
e shérbimeve té agroturizmit, praktikat e mira bujgésore qé duhet té ndigen, aftésité e
menaxhimit té klientéve etj. Eshté shumé e réndésishme qé stafi t& kuptojé strategjiné e
biznesit q€ synon pér t’1 sjellé sukses njésis€ s€ caktuar t€ agroturizmit.

Risget e ndérprerjes sé biznesit dhe prodhimit lidhen drejtpérdrejt me prodhimin
bujgésor né biznesin e agroturizmit. Pér fat t& miré, kompanité e sigurimeve mé né fund
po marrin né konsideraté bujgésiné né portofolin e tyre pér produktet e sigurimit. Pra,
njé mundési mund té jeté sigurimi i produkteve bujgésore, i cili do té nénkuptonte kosto
shtesé pér fermat, por do té ndihmonte né shmangien e humbjeve té mundshme
financiare né té ardhmen. Sidogofté, duhet té shprehet qarté se veté agroturizmi
konsiderohet strategjia mé e miré e diversifikimit dhe e zbutjes sé risgeve pér ¢do fermé
dhe agrobiznes.

Trajtimi i riskut té marketingut kérkon planifikim té miré té pérpjekjeve té
marketingut. Bizneset e agroturizmit kané njé nevojé thelbésore pér marketing dhe
promovim. Bizneset e agroturizmit duhet té hartojné njé plan marketingu dhe té
shpenzojné para pér té gené té pranishme né internet (fage interneti, media sociale), pér
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reklamim, pér prodhim té broshurave dhe fletépalosjeve dhe pér investime té tjera né
marketing.

— Zbutja e riskut financiar kérkon menaxhim té shéndoshé financiar té veprimtarisé sé
agroturizmit. Shtimi i veprimtarisé sé turizmit né fermé rrit burimet e té ardhurave, por
né té njéjtén kohé rrit kompleksitetin e menaxhimit financiar. Me rritjen e numrit té
burimeve té té ardhurave, njésité e agroturizmit duhet té planifikojné dhe parashikojné
me kujdes té ardhurat né ményré gé té shmangin mungesat né nevojat e likuiditetit té
parave. Eshté shumé e réndésishme té theksohet se agroturizmi pranohet gjerésisht nga
politikébérésit dhe ekspertét akademik mes strategjive mé té mira té diversifikimit té
bujgésisé dhe zhvillimit rural. Agroturizmi duhet té konsiderohet gjithashtu si njé
strategji zbutése pér risget e marketingut dhe risget financiare té fermave dhe
agrobizneseve. Analizat e nevojave financiare dhe risgeve kryesore té lidhura me
bizneset e agroturizmit duhet té ndihmojné bankat dhe institucionet financiare né
zhvillimin e strategjive té tyre té kreditimit pér kété sektor. Nevojat e ndryshme
financiare té sektorit duhet té orientojné bankat dhe institucionet financiare kur
zhvillojn€ produkte t& dedikuara kredie pér t’iu pérgjigjur ¢do nevoje. Ky informacion
mund té jeté i réndésishém pér departamentet e riskut té institucioneve financiare né
zhvillimin e modeleve té vilerésimit pér sektorin e agroturizmit.

Tema 12: Planifikimi i biméve, kafshéve dhe burimeve energjitike né
realizimin e aktivitetit agroturistik.

Fermerét kané zhvilluar njé pasuri té kulturave bimore, specieve dhe varieteteve, si dhe
racave té kafshéve. Ata kané pérshtatur bimét dhe kafshét pér té pérmbushur objektivat e tyre
gjithnjé né ndryshim, duke u bazuar né zhvillimin e pérmirésimin e kushteve té agrobiznesit
dhe atyre klimaterike. Kéto pérmirésime duke u béré pér géllime biznesi dhe duke iu
pérshtatur preferencave individuale, kané rezultuar né njé shuméllojshméri speciesh apo race,
por gjithsesi né lidhje me terrenin. Késhtu qé sado shkallét e peisazhit agrokulturoré po
péraférsohen, jané gjithsesi té ndryshme. Né vitet e fundit, ky trend ka gené determinant;
diversiteti éshté pakésuar, ndérsa bujgésia e specializuar éshté dominuar nga monokultura
dhe uniformiteti. Por né kété proces, edhe pse né disa vende karakteristikat gjenetike té
vlefshme kané té humbur, si pér shembull éshté shtuar pjelloria e larté ose potencializimi
gjenetik, kané pérballuar sémundjet apo kané rritur rezistencén ndaj shumé formave té
ndryshme té démtimit té specieve, varieteteve dhe racave, jané gjetur dhe ményra mé efektive
pér té véné njé ndalesé pér procesin e erozionit gjenetik té specieve, varieteteve dhe racave
vendore, duke ruajtur varietetet e vjetra dhe racat vendore né pérdorim. Kjo éshté njé piké
shumeé e forté ku fermerét pérvec realizimit té objektivave té tyre té biznesit, duhet ti japin njé
nxitje edhe njé ményre té re biznesi né pérfitimin material té tyre si¢ éshté agroturizmi. Atje
ku diversiteti bujgésor apo blegtoral ka gené spektakolar ose mé pak spektakolar, ka mundur
té Iéré shenjén e saj né kuzhinén tradicionale té njé rajoni. Restorantet dhe hotelet lokale
mund t’i vené kéto specialitete né menuté e tyre. Diversiteti &shté veganérisht interesant pér
turistét, kur ai shfaget né hapésirén e vet edhe né kontekstin kulturor. Me fjalé té tjera,
produktet nuk jané thjesht né shitje, por pérvoja nga vizitorét e huaj, tregon se déshira e tyre
éshté gé ata té shohin konkretisht pasuriné kulturore né pérgjithési, proceset e vjetra té
prodhimit, zanatet tradicionale ose festimet vecanta né njé rajon. E gjithé kjo duhet té
integrohet né konceptin e pérgjithshém qé ka ai rajon pér marketingun. Gjithashtu njé ndihmé
té madhe mund té japin institucionet studimore, duke u béré pjesé e agroturizmit dhe duke
dhéné kontribut né krijimin e “markés territoriale” dhe krijimit t€ produktit turistik lokal dhe
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kombétar. Mé konkretisht, pércaktimin e kafshéve dhe resurseve gjenetike bimore, népérmjet
pérpjekjeve mé té médha, (té cilat jané té nevojshme), pér té identifikuar racat e kafshéve
interesante dhe varieteteve bimore, si dhe té eksplorojné potencialet e tyre pér turizmin
bujgésor né vendin toné, si njé vend né zhvillim dhe me ekonomi né tranzicion. Né té njéjtén
kohé, né planin e kulturés dhe monokulturés zonale, duhet té evidentohen njohurité
tradicionale gé ka ajo zoné, sic jané festat tradicionale, objektet e trashégimisé kulturore, ritet
dhe zakonet, kuzhina e ¢do gjé tjetér, duhet té mblidhen dhe t€ menaxhohen pér t’u pérdorur
né favor té agroturizmit dhe pérmirésimit té peizazhit agrokulturor. Ajo qé duhet theksuar né
kété vend, éshté programimi, promovimi dhe marketingu qé i duhet béré kétij formati turistik,
pérkrahja e bizneseve pér ta zhvilluar agroturizmin, si dhe ndérgjegjésimi i njerézve pér ta
vlerésuar dhe aplikuar agroturizmin dhe diversitetin agrokulturor, kétu, né Shqipéri. Kemi
mjaft zona agroturistike né vendin toné ,vlen té pérmendim Thethin, Mrizi i zanave, Valbona,
Permeti, Gjirokastra etj. Thethi. Parku éshté kompleks, me larmi habitatesh dhe tipe
vegjetacioni, ku pjesén mé té madhe e zéné ato té pyjeve té ahut, por ka dhe formacione
shkurrore me mbizotérim té boronicés (Vaccinium myrtilus) apo kullota alpine (Poion
alpinae), té cilat bashkéshogérohen dhe me shkurre xhuxhe dhe té zonave alpine si:
(Juniperus communis nana; Juniperus sibrica.), driada tetépetalshe (Drias octopetala), etj. Né
park rriten rreth 1500 lloje bimésh, té cilat pérfagésojné gati gjysmén e florés sé vendit toné.
Nga bimét, rreth 100 lloje jané bimé mjekésore shumé té dobishme ndérsa rreth 70 lloje
bimésh jané té rrezikuara pér zhdukje. Pér t'u vlerésuar jané prania e drurit relikt té lisit
(Taxus baccata), brenda katit drunor té pyllit té ahut, megjithése né ekzemplaré té rrallé, si
dhe bimét endemike Viola dukagjinica; Lilium albanicum.).Né Theth gjendet edhe Gentiana,
lulja qé pérdorte mbreti Ilir Genti né mjekeési.

Né parkun e Thethit dallohen 3 kate bimore: Kati i dushkut, shtrihet né lartési 600-800 m
dhe takohet né fundet e shpateve malore si né Fushé té Thethit, Gjelaj, etj. Ndér bimét mé té
réndésishme té kétij kati jané: garri (Quercus ceris), mélleza (Ostria carpenifolia), shkoza
(Crapinus orientalis), frashéri i bardhé (Fraxinus ornus), thana (Cornus mas), etj. Kati i ahut
shtrihet né lartésiné 700-1900 m. Si pasojé e kushteve té pérshtatshme klimatiko-tokésore té
favorshme, pyjet e ahut zéné pjesén mé té madhe té parkut. Ndér bimét mé té réndésishme té
kétij kati jané: ahu (Fagus silvatica), bredhi i bardhé (Abies alba), panja e malit (Acer
pseudoplatanus), etj. Kati i kullotave alpine shtrihet né lartésité 1900-2300 m mbi nivelin e
detit. Ky kat pérbéhet nga bimé barishtore dhe pak shkurréza sic jané : déllinjat (Juniperus),
shelgjet (salix), etj. Ndér bimét mé té réndésishme té kétij kati jané: flokézi (Poa alpina),
bishtpelza (Festuk sulkata), asteri (Aster alpinus), térfili i alpeve (Trifolium alpestre),
thuepule (Lotus cornicultus) etj. Pér shkak té largésisé nga zonat e médha té banuara, gjendja
e pyllit t& ahut éshté pérgjithésisht e miré. Por ka pasur dhe raste té démtimit nga zjarri,
prerja, etj. Mbulesa bimore e késaj pjese éshté e hapur, e ulét dhe relativisht e rrallé, prandaj
dhe vlera ekonomike e kétyre kullotave éshté e pakét. Karakeristiké pér thepat e Thethit né
lartési mbi 2300 m, mbi nivelin e detit, &shté dhe prania njé lloj pishe né formé shkurreje me
gjatési deri né 3 m. Fauna e parkut éshté e pasur dhe e larmishme. Ka rreth 20 lloje gjitarésh,
50 lloje shpendésh folenizues, afro 10 lloje zvarranikésh dhe rreth 8 lloje amfibésh. Réndési
paragesin gjitarét dhe shpendét e lidhur me pyjet e larta dhe ekosistemet malore e alpine.
Ndér gjitarét mé té médhej té parkut jané: ariu i murrmé (Ursus arctos), ujku (Canis lupus),
Rrégebulli (Lynix lynix), dhia e egér (Rubicapra ribicapra), dhe kaprolli (Capreolus
capreolus), etj. Né pyllin e larté nga shpendét mbizotérojné kryesisht pjestarét e familjes sé
Fragillidae (4 lloje), dhe Paridae (4 lloje). Pérbérés té tjeré mé té rrallé jané elementé tipik té
pyllit té larté si: qukapikét (3 lloje), zvarritési i druréve (Sitta europea), etj. Né katin e
shkurreve hasim lloje té tjera si: gushkuqi (Erithacus rubecula), méllenja (Turdus merula),
larashi kurrizkug (Lanus collurio), etj. Gjendja e pérgjithshme e habitateve éshté relativisht e
miré. Né kété zoné pérve¢ bimésisé natyrale dhe kafshéve té egra kultivohen dhe
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mbaréshtohen bimé dhe kafshé. Bimésia mé e pérhapur éshté gruri, misri, fasulja, perimet si
kastraveci, domatja, speci, lakra, spinaqgi, etj., bimét livadhore, pemét frutore si (qgershia,
mani, kumbulla, dardha, molla, arra, lajthija, thana, géshtenja) etj. Kafshét shtépiake mé té
pérhahura jané lopa, delet, dhia, mushka, gomari, kauajt qé pérdoren né transport dhe né
hipizém ose kalorim.

Pjesémarrja e popullsisé lokale né menaxhim. Megjithése né kushte social-ekonomike jo té
mira, popullsia vendase mban njé géndrim kritik ndaj ¢cdo ndérhyrjeje apo veprimi, i cili
démton parkun dhe ka raporte té mira bashképunimi me personelin pyjor té zonés. Kjo éshté
rezultat edhe i veprimtarive ndérgjegjésuese té zhvilluar nga shogata mjedisore vendase dhe
té huaja, té cilat vitet e fundit kané géné aktive né zoné. Ka prirje pér lévizje té popullsisé
vendase pér né zonat fushore, por gjaté verés ata rikthehen pér pushime, si dhe kané filluar té
ofrojné kushte pér zhvillimin e turizmit familjar. Né pérgjithési kushtet e jetés né familjet
vendase jané té favorshme pér njé turizém té rehatshém dhe té geté.

Habitatet natyrore.
Rajoni i Thethit karakterizohet nga njé larmi e madhe habitatesh si:
— Pyll ahu;
— Rrobulli dhe shkoze;
— Livadhe subalpine;
— Shpate té thepisura gélgerore e gropa nivale;
— Pérrenj me zallishte e ¢cakéllishte dhe ujé lumi;
— Shpella e gjysém shpella;
— Toka té lagéshta dhe toka bujgésore.

Tema 13: Pérmirésimi i infrastrukturés rurale si domosdoshmeéri suksesi
agroturistik.

Né njé véshtrim té pérgjithshém, baza ekonomike e bashkive né vendin toné éshté e
pérgéndruar né zona ku bujgésia, blegtoria éshté mesatarisht e zhvilluar né formén e
vetpunésimit. Njé nga véshtirésité e deritanishme, éshté mungesa e infrastrukturés rrugore gé
lidh fshatin me zonén urbane, por edhe lidhja e prodhimit me tregun. Zhvillimi i Agroturizmit
éshté i pamundur, pa ndértimin e infrastrukturés rrugore. “Pra ishim né situatén e 65% e
banoréve té “izoluar” dhe baza ekonomike &shté kufizuar pér shkak t€ mungesés sé
kolektivitetit, qé éshté parakusht i zhvillimit ekonomik, social, kulturor. “Ndikimi i
insfrastrukturés publike do ti japé mé tepér akses banoréve né shérbimet publike, gofté duke
shkurtuar kohén apo rritjen e lévizshmérisé sé njerézve. Megjithaté, né zonén e rajonit malor
niveli i varférisé nuk ka shfaqur ndryshime té réndésishme. Té varférit jané akoma té
pérgéndruar né zonat rurale té rajonit malor. Shqipéria ka pasur njé rritje té géndrueshme
ekonomike si dhe ka kryer reforma ekonomike, gé kané rezultuar né: géndrueshmériné
makroekonomike, geverisjen e pérmirésuar, zhvillimin e investimeve né sektorin privat,
pérftimin e shérbimeve sociale publike. Shqipéria ka trashéguar njé infrastrukturé té dobét e
cila ka ndikuar né kushtet e véshtira té transportit té njerézve dhe té mallrave. Sipas njé
studimi té Bankés Botérore mbi Vlerésimin e Varférisé né vitin 2003 rezulton se shqiptarét
pas punésimit dhe té ardhurave konsiderojné problemet e infrastrukturés si shkakun kryesor
té véshtirésive dhe njé faktor domethénés pér standardin e tyre té ulét té jetesés pasi rreth
57% e popullsisé jeton né zonat rurale ku gjendja e transportit rrugor 1€ shumé pér té
déshiruar. Gjendja e varfér e infrastrukturés rrugore pérfagéson pengesén mé té madhe pér
transportin e njerézve dhe té mallrave, pér investimet e huaja, pér zhvillimin e turizmit, pér
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rritjen ekonomike, aksesin ndaj shérbimeve sociale, mundésive pér punésim, né ményré té
vecanté pér banorét e zonave rurale. Shqipéria zotéron njé inventar rrugésh rurale prej 12
mijé km, nga té cilat 4,980 km jané rrugé rurale me karakter komunal dhe 4,471 km jané
rrugé me karakter rajonal. Kontributi i kétij rrjeti rrugésh né zhvillimin e bujgésisé dhe
réndésia qé ka bujgésia pér PBB-n pér zhvillimin ekonomik té vendit dhe uljen e varférisé,
nénvizon réndésiné gé ka pérmirésimi sa mé i shpejté i rrjetit té rrugéve sekondare dhe
lokale.
Nisur nga nevoja e pérmirésimit sa mé té shpejté e efikas té infrastrukturés rrugore, geveria
shqiptare vitet e fundit ka hartuar s€ pari “Strategjin€ Kombétare pér Zhvillim dhe Integrim
2007-2013” si dhe “Planin e Transportit Kombétar”. Po ashtu né vitin 2007 geveria shqiptare
inicioi njé projekt pér Pérmirésimin e Rrugéve Dytésore dhe Lokale. Ky Projekt u mbéshtet
nga Banka Botérore e cila hartoi edhe Dokumentin e Vlerésimit té Projektit. Zbatimi i kétij
Projekti té réndésishém iu besua Fondit Shqiptar t& Zhvillimit si njé agjenci me pérvojé né
implementimin e projekteve té infrastrukturés. Projekti “Pérmirésimi i Rrugéve Dytésore &
Lokale”, bashké-financuar nga Banka Botérore dhe donatoré té tjeré né vlerén 368 milion
USD, synon té rrisé pérpjekjet konkrete pér pérmirésimin e infrastrukturés né vend si edhe
pér rritjen e aksesit ndaj shérbimeve bazé dhe tregjeve, vecanérisht né zonat rurale népérmjet
rehabilitimit té rrjetit rrugor dytésor dhe lokal. Projekti u bé efektiv né Shtator 2008 dhe
pérfundoi né vitin 2017. Disa tregues mbi pérfitimet e menjéhershme gé kané ardhur si
rezultat i zbatimit té€ Pérmirésimit té Rrugéve Dytésore dhe Lokale (PRDL) jané:
— NXxjerrja nga izolimi dhe rritja e aksesit né shérbimet jetésore bazé (spitale, shkolla; )
— Riritje e aksesit drejt tregjeve rajonale dhe lokale;
— Riritje e aksesit drejt zonave turistike;
- Kané pérfituar né ményré té drejtpérdrejté 1 milion banoré té 153 Njésive té
Qeverisjes Vendore né 12 Qarget e Shqipérise;
- Nxitja e zhvillimit ekonomik né zona me dendési té madhe té popullsisé dhe
prodhimtari té larté bujgésore dhe blegtorale;
— Lidhja me rrugé e zonave té ndryshme té vendit me rrugé rajonale;
—  Shkurtimi i kohés sé udhétimit me 60 %, krahasuar me kohén pérpara investimit;
— Riritje e volumit té trafikut me 21 % né rrugét e rikonstruktuara;
— Reduktim i kostos sé transportit publik me 8.5 %;
— Reduktim i kostove pér shérbimin dhe mirémbajtjen e automjeteve pér 90 % té
pérdoruesve;
Drejt sé ardhmes: Né kété projekt u angazhuan Qeveria Shqgiptare, Banka Botérore, Banka e
Késhillit t& Evropés pér Zhvillim, Bashkimi Evropian, Banka Evropiane pér Rindértim dhe
Zhvillim, Banka Evropiane e Investimeve, Banka Islamike e Investimeve, KfW, né njé vleré
prej 368 milioné USD. Kéto investime mundésojné pérmirésimin e kushteve té jetesés pér
banorét pérfitues, duke shkurtuar kohén e transportit pér té arritur né tregjet lokale dhe né
gendrat shéndetésore e arsimore. Risia e projektit t& “Rrugéve Dytésore dhe Lokale” &shté
sigurimi i géndrueshmérisé dhe funksionalitetit afatgjaté té rrjetit rrugor népérmjet
kontraktimit té shérbimit té mirémbajtjes né sektorin privat.

Tema 14: Kostoja, té ardhurat dhe shpenzimet e produktit agroturistik.

Fermerit i duhet té béjé vlerésimin e kostove dhe fitimeve pér periudhat e ardhshme té
prodhimit té produkteve dhe shérbimeve agroturistike. Né disa raste, éshté e domosdoshme
té béhet vlerésimi i kostove pér njé pjesé té fermés ose mund té vlerésohen kostot dhe
fitimet pér té gjithé aktivitetin agroturistik. Por, mund té vlerésohet edhe dobishméria e
gjithé biznesit té fermés pér njé ose disa vite. Né kéto kushte éshté e réndésishme té njihen
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disa koncepte ekonomike gé jané té dobishme né marrjen e vendimeve té cilat lidhen me
llojet e ndryshme té kostove, zgjedhjen e llojit té faktoréve qé do té pérdoren pér té prodhuar
njé produkt ose shérbim agroturistik.
Kostot fikse (CFT) jané ato elemente té kostos gé lidhen me pérdorimin e burimeve
prodhuese ose pasurive té pandryshueshme té fermés. Shpesh quhen edhe kosto té pronésise.
Kostot fikse nuk ndryshojné me ndryshimin e nivelit t& prodhimit. Ato jané té njéjta edhe
kur ka prodhim, edhe kur nuk ka prodhim. Gjithashtu, ato jané té njéjta pavarésisht nga
niveli i larté ose i ulét i té ardhurave. Elementet pérbérés té kostove fikse jané: amortizimi,
riparimet, taksat mbi pasuring, sigurimi, giraja né para dhe pagesat e interesave pér huat.
Kostot fikse jané té tilla vetém né periudhén afatshkurtér, kurse né periudhén afatgjaté ato
konsiderohen té ndryshueshme. Njé tjetér karakteristiké e kostove fikse éshté se ato nuk
jané nén kontrollin e fermerit né periudhén afatshkurtér.
Kostot variabél (CVT) pérbéhen nga ato elemente té kostos gé fermeri i ka nén kontroll deri
né njé cast té dhéné kohe. Ato mund té rriten ose té zvogélohen né varési té vendimeve té
fermerit. Kétu béjné pjesé: fara, plehu, uji, kimikatet, puna, ushgimi i kafshéve etj. Fermeri i
ka nén kontroll kostot variabél né periudhén afatshkurtér. Ato tentojné té ndryshojné me
ndryshimin e nivelit té prodhimit. Kostot variabél jané funksion i sasisé sé produktit té
prodhuar. Né qofté se nuk ka prodhim kostot variabél mund té shmangen.
Kostoja totale (CT) e prodhimit éshté shuma e kostos variabél totale dhe kostos fikse totale.
CT=CVT+CFT
Si kostoja variabél, ashtu edhe ajo totale rriten me rritjen e prodhimit, kurse kostoja fikse
gjithsej nuk ndryshon.
Kostoja margjinale pércaktohet si ndryshim né koston gjithsej ose shtesén e kostos nga
prodhimi i njé sasie tjetér prodhimi. E ardhura margjinale mund té krahasohet me koston
margjinale pér té pércaktuar nivelin e prodhimit gé rrit fitimin. Niveli i prodhimit gé rrit
fitimin arrihet né pikén ku e ardhura margjinale éshté e barabarté me koston margjinale.
Pra fitimi rritet né até nivel prodhimi, ku rritja e té ardhurave nga njé njési e rritjes sé prodhimit
agroturistik éshté e barabarté ose aférsisht e barabarté me rritjen e kostos gé kérkohet pér
prodhimin e késaj njésie. Té ardhurat e fermés agroturistike jané té ndryshme dhe varen nga
shuméllojshméria e produkteve dhe shérbimeve qé ofron ajo. Né qofté se e ardhura margjinale
éshté mé e madhe se kostoja margjinale mund té vazhdohet té prodhohet.Kurse kur e ardhura
margjinale éshté mé e vogél se kostoja margjinale nuk éshté e leverdishme té prodhohet mé
tej.
E ardhura margjinale pércaktohet si ndryshim né té ardhura ose shtesé e té ardhurave té
marra nga shitja e njé njésie mé shumé prodhimi agroturistik. E ardhura gjithsej éshté e njéjté
me prodhimin gjithsej né vleré. Té ardhurat gjithsej pérdoren né vend té prodhimit gjithsej né
vleré kur diskutojmé pér nivelet e prodhimeve. E ardhura margjinale éshté gjithmoné e
barabarté me ¢mimin né qofté se cmimi nuk ndryshon né varési té sasisé sé prodhimit té shitur.
Gjetja e kombinimit me kosto minimale i faktoréve pér té prodhuar njé nivel té njéjté
prodhimi mbéshtetet né konceptin e zévendésimit té shpenzimeve. Koncepti i zévendésimit
pérdoret pér té vlerésuar sasiné e njé shpenzimi gé zévendésohet me njé tjetér. Raporti
margjinal i zévendésimit llogaritet duke véné né raport sasiné e rénies sé njé faktori me sasiné
e rritjes sé faktorit tjetér. Né gofté se prodhimi éshté i pandryshueshém, zévendésimi i njé
faktori me njé tjetér kryhet deri né c¢astin kur kostoja e zévendésimit éshté mé e vogél se
kostoja e shpenzimit fillestar.Zgjedhja e kombinimeve gé rrisin fitimin béhet nga njé numér i
madh aktivitetesh prodhimi té fermés agroturistike si: perime, gruré, fasule, pambuk, vica pér
mish, derra, shpendé etj. Lista e aktiviteteve né té cilat do té zgjidhet kombinimi, mund té
pakésohet si rezultat i ndikimit té njé séré faktorésh té kufizuar, si: klima, toka, periudha e
vegjetacionit etj. Hapi i paré né pércaktimin e kombinimit té aktiviteteve gé rrisin fitimin éshté
pércaktimi i lidhjeve fizike midis tyre. Fitimi i planifikuar pér ¢do njési, gjendet si diferencé
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midis té ardhurave totale dhe kostove totale. Cdo fermer éshté i interesuar pér fitimin e
planifikuar pér ¢do njési prodhimi ose shérbimi agroturistik, ndaj éshté e réndésishme
interpretimi korrekt. Shumica e buxheteve jané buxhete ekonomike. Kjo do té thoté g€, krahas
shpenzimeve monetare dhe amortizimit, pérfshihen dhe shpenzime jomonetare ose kostot
oportune. Kostot tipike oportune jané kostot pér punén e fermerit dhe familjes, kostot pér
kapitalin e pérdorur pér shpenzime variabél, pér makinerité dhe investimin pér tokén. Fitimi
ose shpérblimi i paragitur né njé buxhet aktiviteti &shté njé fitim ekonomik i parashikuar. Né
qofté se njé shpenzim pér drejtimin e aktivitetit agroturistik nuk pérfshihet né buxhet, fitimi
ekonomik do té konsiderohet si shpérblim pér drejtimin. Drejtimi éshté njé kosto ekonomike,
prandaj do té paragitet né njé buxhet ekonomik ose si njé shpenzim i veganté, ose si pjesé e
mbetur e shpérblimit (fitim) neto ose humbje. Koncepti i fitimit ekonomik té parashikuar,
ndryshon nga koncepti i fitimit kontabél i llogaritur nga kontabiliteti, né té cilin kostot oportune
nuk merren parasysh. Buxheti i té ardhurave neto té fermés tregon dobishmériné e parashikuar
té planeve té prodhimit bujgésor e blektoral dhe planit té shpenzimeve.

Burimet e té ardhurave né agroturizém

Agroturizmi po promovohet si njé ményré pér té gjeneruar té ardhura shtesé pér fermat dhe
ka shumé ményra pér té gjeneruar shitje. Shtimi i shérbimeve turistike do té shérbente si
strategji diversifikuese pér fermat, duke kontribuar né prurje mé té géndrueshme té té
ardhurave. Burimet potenciale té té ardhurave pér destinacionet e agroturizmit jané:

— Tarifa e akomodimit. Akomodimi é&shté njé shérbim i réndésishém pér njé pérvojé
gjithépérfshirése agroturizmi. Njésité e reja té agroturizmit kané ambiente akomodimi
dhe shumica e fermave po investojné né rindértimin e banesave té tyre té vjetra pér
géllime turistike. Tarifat e akomodimit paragesin njé burim té miré té ardhurash pér
kéto ferma. Cmimi mesatar pér njé dhomé cift (fjetje dhe méngjes) né Evropé éshté
rreth 75,0 euro, ndérsa né Shqipéri ¢mimi mesatar éshté 40 euro. Cmimet shumé mé té
uléta né Shqipéri e béjné sektorin e agroturizmit ekonomikisht térheqgés pér turistét e
huaj. Né té gjithé rajonin gmimet jané pothuajse kudo té barabarta.

— Tarifa e ushgimit dhe degustimit. Tarifat e ushgimit dhe degustimit sigurojné forma té
tjera té gjenerimit té té ardhurave pér njésité e agroturizmit. Shumica e njésive té
agroturizmit né Shqipéri kané investuar né restorante dhe shérbejné njé gamé té gjeré
gatimesh tradicionale, té cilat preferohen shumé nga turistét vendas dhe té huaj. Té
ardhurat nga shérbimi i ushgimit jané né rritje té vazhdueshme dhe ka raste kur té
ardhurat nga restorantet mbizotérojné né strukturén e té ardhurave nga agroturizmi
(modeli i biznesit “nga ferma né tryezé”). Fermat qé rritin ose prodhojné njé larmi té
gjeré té produkteve ushgimore mund t’i konsiderojné tarifat e degustimit si pjesé té
fluksit té té ardhurave té agroturizmit. Megenése kéto pérvoja jané té rralla, vizitori
shpesh éshté i gatshém té paguajé shtesé pér ofertén.

— Tarifa e shétitjes né fermé. Tarifa e shétitjes né fermé i vé né dispozicion vizitorit
shérbimet e njé udhérréfyesi té informuar ose té paktén njé udhézues pér shétitjet gé
mund t’i organizojé veté. Tarifat mesatare té shétitjeve jané rreth 10-15 euro pér person.
Njé turist gé paguan kété tarifé déshiron informacion dhe akses né hapésirat e fermés qé
jané té kufizuara pér vizitorét e tjeré. Pas pagimit té tarifés, ferma do ta pajisé vizitorin
me bileté ose karté qé tregon statusin e tij si pjesémarrés gé ka paguar pér shétitjen.
Pérvec shétitjeve né fermé, njésité e agroturizmit mund té ofrojné programe vizitash né
zonat pérreth, vizita né atraksionet natyrore dhe pika té tjera me interes. Shétitjet e
vetéorganizuara jané pérgjithésisht falas; megjithaté, shétitjet né grup shpesh kérkojné
shumé kohé gé stafi té pérgatitet dhe té organizojé shétitjen.

— Shitjet e produkteve té freskéta té fermés te njé bazé mé e gjeré klientésh. Pérmes
shitjeve direkte, fermat sigurojné tregun pér njé pjesé té produkteve té tyre té freskéta.
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Kéto produkte i shiten njé baze mé té gjeré klientésh me ¢cmime pakice. Kjo sjell té
ardhura mé té larta nga aktiviteti bujgésor, si dhe marzhe mé té mira fitimi.

— Shitjet e produkteve bujgésore té pérpunuara. Shumé ferma jané zgjeruar duke
prodhuar dhe shitur artikuj me vleré té shtuar. Produktet e pérpunuara, té tilla si receli,
turshité dhe frutat e thata, jané shpesh artikuj mé té miré pakice pér vizitorét, pasi ato
jané lehtésisht té transportueshme. Shitjet e kétyre produkteve rriten kur vizitorét e
provojné veté produktin gjaté géndrimit né fermé.

— Shitja e produkteve artizanale/suvenireve. Pérve¢ shitjes sé produkteve té fermés,
pronarét e fermave mund té pérfitojné nga shitja e suvenireve, té tilla si ornamentet,
sendet e punuara me doré dhe objektet antike rurale. Shumé operatoré agroturizmi né té
gjithé botén kané zgjeruar veprimtariné me dyqganet e dhuratave, por kjo kérkon
inventarizim dhe madje edhe mé shumé menaxhim. Ky mund té jeté njé investim i
justifikuar, por vetém pasi ferma té térhegé njé numér té konsiderueshém vizitorésh.
Blerja e kétyre produkteve nga bizneset e tjera rurale pér t’i shitur me njé marzh fitimi
do té sigurojé té ardhura jo vetém pér fermén, por edhe pér komunitetet rurale pérreth.

— Tarifa e aktiviteteve né fermé. Turistét gé vizitojné fermat shpesh jané shumé té
interesuar té marrin pjesé né aktivitetet e pérditshme té fermés. Shpeshheré turistét jané
té gatshém té paguajné pér té provuar pér njé dité jetén e njé fermeri. Kjo siguron njé
mundési pér Kkrijimin e té ardhurave shtesé. Disa shembuj té veprimtarive pér té cilat
fermat mund té aplikojné tarifa jané: aktivitetet e ushqyerjes sé kafshéve; udhétimi me
gerre; seancat e kalérimit; udhétimet népér fushé apo plantancione, punimi i tokés etj.
Ferma mund té vendosé njé tarifé 10-20 euro pér person pér ofrimin e kétij lloji
aktiviteti.

— Tarifa e edukimit dhe zhvillimit té aftésive. Mundésité e turizmit edukativ jané né rritje
sepse shumé turisté preferojné té géndrojné aktivé dhe mendérisht té angazhuar edhe
kur jané me pushime. Shumé banoré dhe fqinjé do té pérfitojné gjithashtu nga orét
mésimore gé do té zhvillojé ferma. Nuk ka kufizime praktike né orét mésimore qé
mund té ofrojé ferma. Disa shembuj pérfshijné: fermat e drithit mund té organizojné oré
mésimore pér pjekjen e bukés; fermat me drejtim frutikulturé mund t’u tregojné
vizitoréve se si té béjné recel, marmelaté ose shurup frutash; fermat me drejtim
vreshtariné mund té organizojné oré mésimore mbi prodhimin e verés dhe pérzierjen e
saj etj. Fermat e agroturizmit duhet ta konsiderojné kété aktivitet si njé burim té miré té
ardhurash ndérsa zhvillojné ofertén e tyre té agroturizmit.

— Tarifa e pjesémarrjes né evente. Vendoset njé tarifé hyrjeje pér té marré pjesé né
evente dhe aktivitete, ose pér shétitje né zona té vecanta té veprimtarisé né fermé.
Fermat nuk duhet té vendosin tarifé pér hyrjen né njé zoné té shitjes me pakicé té
produkteve (si p.sh. dygani i produkteve té fermés), por né njé pjesé mé té kufizuar té
fermés, si¢ &shté hyrja né njé platformé shikimi né sallén e mjeljes. Zakonisht aplikohet
njé tarifé e pérgjithshme hyrjeje, né vend té tarifave té tjera, si tarifa e shétitjes ose
veprimtarise.

Tema 15: Studimi i trequt agroturistik, sjellja e konsumatoréve, kérkesat
specifike pér produkte/shérbime.

Preferencat dhe prirjet e konsumatorit vazhdimisht ndryshojné. Réndésia e konsumatorit
éshté né rritje e sipér ¢do dité, si pér bizneset, ashtu edhe pér té gjitha shogérité. Né mjediset
e sotme tregtare ku pérjetohet njé konkurrencé intensive, pércaktimi i déshirave dhe nevojave
té konsumatoréve, zbulimi se cfaré, kur, ku dhe si do té blejné dhe parashikimi se c¢faré
aktivitete do té realizojné pas blerjes, éshté béré shumé i réndésishém. Me rritjen e bizneseve

58



dhe tregjeve, shumé vendimmarrés marketingu kané humbur lidhjen direkte me
konsumatorin. Kjo gjendje ka detyruar qé bizneset t’i kushtojné mé shumé réndési
hulumtimeve té konsumatorit. Né ditét e sotme jané té detyruar gé té harxhojné para shumé té
médha pér té¢ marré informacione rreth konsumatoréve dhe pér t’i kuptuar ata plotésisht.
Bizneset té cilat kuptojné se si duhet té reagojné ndaj reklamave té ndryshme té cilat térheqin
vémendjen e konsumatorit, metodave té ndryshme té vendojes sé& c¢mimeve dhe
karakteristikave té ndryshme té produktit, do té kené mundésiné pér té kapur njé avantazh té
réndésishém kundér konkurrentéve. Ményra e bizneseve pér zhvillimin e strategjive té
marketingut me fokus konsumatorin dhe diferencimin nga konkurrentét kalon népér njohjen
miré nga ¢do aspekt té déshirave dhe nevojave té ndryshme té konsumatoréve, té cilat
vazhdimisht ndryshojné. Sado gé konsumatorét té njihen, aq do té jeté i mundur diferencimi
nga konkurrentét. Markat té cilat ngjajné apo qé mendohet se ngjajné me njéra-tjetrén nuk do
té mund t’i shmangen konkurrencés sé ¢mimit. Veprimtarité agroturistike té cilat fokusohen
né elementet e tjera té konkurrencés, jashté cmimit, jané té detyruara té prodhojné dobi té reja
dhe t’ia ofrojné kéto konsumatorit. Me rritjen ¢ dobisé do té rritet edhe pérceptimi i vlerés sé
konsumatorit. Rritja e pérceptimit té késaj vlere varet nga analizimi i miré i sjelljeve té
konsumatorit dhe pércaktimit t& miré té géllimeve té konsumit. Vendimet e marketingut
modern bazohen né supozimet rreth sjelljeve dhe informacioneve té pérfituara né lidhje me
sjelljet e konsumatoréve. Né ditét e sotme, éshté pothuajse e pamundur té mendohet njé
vendim marketingu i cili nuk strehon informacion né lidhje me sjelljen e konsumatorit. Té
gjitha vendimet e marra né lidhje me komponentét e marketingut, né fakt kané té béjné nga
afér me sjelljet e konsumatorit. Nga vendimet né lidhje me produktin; dizajnimi i produktit,
diferencimi i produktit, marka dhe pérceptimi i markés, ambalazhi, etiketimi etj.

Nga vendimet né lidhje me ¢mimin; marrja e pjesés sé tregut, strategjia e penetrimit né treg,
elasticiteti i kérkesés, cmimet psikologjike, cmimet promocionale etj. Nga vendimet né lidhje
me shpérndarjen; té gjitha vendimet né lidhje me kanalet e marketingut dhe menaxhimit té
logjistikés; reklamat né lidhje me promocionin, shitja personale, zhvillimi i shitjes,
marketingu me katalog, marrédhéniet me publikun, marketingu digjital etj., té gjitha
vendimet jané vendime té cilat kané té béjné nga afér dhe drejtpérdrejté me sjelljet e
konsumatorit. Me pak fjalé, pérkufizimi i sjelljes sé konsumatorit éshté njé faktor themelor i
nevojshém pér suksesin e studimeve té béra té marketingut. Né fokusin e marketingut dhe né
cdo hap té tij éshté gjithmoné konsumatorit. Pér sa kohé mund té kuptohet konsumatorit,
suksesi né treg éshté i mundur. Sjellja e konsumatorit éshté njé domosdoshméri e
marketingut. Sa mé shumé gé té kuptohet sjelljet e konsumatorit té cilat kané njé strukturé
komplekse, vendimet e marra ag do té jené té sakta.

Sjellja e konsumatorit éshté njé fushé hulumtimi ndérmjet disiplinave gé fokusohet mbi
aktivitetet e individéve né lidhje me konsumin. Sjellja e konsumatorit e cila pérkufizohet né
ményra té ndryshme, né pérgjithési mund té shprehet si sjelljet e realizuara té individéve ose
té grupeve gjaté zgjedhjes sé produkteve, shérbimeve, ideve ose pérvojave/aktiviteteve,
blerjes, pérdorimit dhe nxjerrjes nga pérdorimi pér kénagjen e kérkesave dhe nevojave. Sic
mund té shihet edhe nga pérkufizimi, sjellja e konsumatorit nuk ka té béjé vetém me sjelljet
né momentin e blerjes, por edhe me shumé sjellje, ku si proces i cili fillon para blerjes dhe gé
madje vazhdon edhe pas blerjes. Sjellja e konsumatorit pérgendrohet mbi vendimet e
konsumatoréve se si té merren pér shpenzimin e burimeve (kohé, para dhe pérpjekje) té cilat
mund té pérdoren né arikujt né lidhje me konsumin. Kéto sjellje formohen me karakteristikat
e konsumatoréve dhe me ané té proceseve té vendimmarrjes. Sjelljet e konsumatorit jané njé
fenomen i komplikuar i cili realizohet nén ndikimin e shumé ndryshoreve personale,
shogérore dhe psikologjike.

Konsumatori éshté njé element kyc né sjelljen e konsumatorit. Pér kété arsye, gjaté gjithé
procesit duhet gé té kuptohet ¢do gjé e konsumatorit, ¢faré mendon, ¢faré ndjen dhe cfaré
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vepron. Termi konsumator, né pérgjithési, pérdoret pér té pércaktuar dy lloje té ndryshme té
konsumatorit. Kéta jané konsumatorét individual dhe konsumatorét organizativ.
Konsumatorét individualé pérkufizohen si personat té cilat blejné produktet dhe shérbimet
pér veten e vet, familjen ose té aférmit. Konsumatorét mund té jené individualé ose grupe
individuale. Pika e cila duhet té kihet kujdes kétu éshté se funksioni i blerjes sé béré
realizohet pér pérdorim final. Si shtesé e konsumatoréve individual u specifikua se termi
konsumator shpreh edhe konsumatorét organizativ. Né kété kuptim, bizneset fitimprurése apo
jofitimprurése, institucionet publike dhe organizatat e tjera shogérore jané té obliguara té
blejné produkte, mjete dhe pajisje dhe shérbime pér té realizuar géllimet e tyre organizative.
Bizneset prodhuese, pér té prodhuar dhe shitur produktet qé gjenden né portofol duhet té
blejné 1éndén e paré dhe komponentét e tjeré pér té cilat kané nevojé, kurse bizneset
shérbyese duhet té blejné komponentét e nevojshém pér shérbimin e tyre té shitur.
Organizatat geveritare jané té obliguara té blejné komponente té tilla si furnizime té zyrés, té
nevojshme pér té vazhduar akvitetet e tyre, kurse organizatat e tjera shogérore jané té
obliguara té blejné furnizime pér té cilat ato dhe shogéria kané nevojé.Me pak fjalé, né ¢do
vend ku ka njeréz, ka nevojé pér konsumim dhe vendim konsumimi. Disa nga kéto vendime
kané té béjné me konsumimin individual, kurse pjesa tjetér me konsumimin organizativ. Ajo
gé nuk duhet té neglizhohet kétu jané blerjet e realizuara nga konsumatorét organizativ, té
cilat nuk jané me qéllim t€ konsumit final, por ato realizohen me géllim pér t’u pérdorur né
prodhim, pér t’u rishitur ose pér té€ ploté€suar nevojat e pérditshme t€ organizatés. Pér
shembull, njé firmé e cila prodhon djathé, ndjen nevojén e quméshtit si Iéndé e paré, pér té
prodhuar produktet. Blerja e quméshtit kétu béhet né véllime té larta, ndryshe konsumatoréve
individual dhe bart géllimin e pérdorimit vetém si input i prodhimit. Pérséri, né ményré té
ngjashme. Qéllimi i blerjes sé tyre nuk éshté konsumimi, mirépo pérdorimi si 1éndé e paré né
shtypjet gé do té béhen.

Nevojat dhe déshirat. Sjellja konsumatore shqyrton sjelljet e shfagura nga konsumatori me
géllim té kénagjes sé nevojave té tij. Pér kété arsye, fillimisht duhet té kuptohet se cfaré éshté
koncepti i nevojés. Njé nevojé éshté njé impuls themelor biologjik. Nevojat ndryshojné nga
nevojat biologjike si uria dhe etja, gjer te nevojat shogérore gé formohen nga ndikimi i
rrethit. Kurse déshira pérfagéson ményrén e mésuar nga shogéria/rrethi pér té plotésuar
nevojat. Me fjalé té tjera, nevoja éshté dallimi ndérmjet gjendjes né té cilén gjendet personi
dhe gjendjes sé déshiruar. Sa mé i larté gé té jeté ky dallim ose sa mé shumé gé té ndihet,
nevoja ag mé shpejt do té plotésohet. Kurse déshira éshté ményra e plotésimit té késaj nevoje.
Nevojat dhe déshirat ndikohen dhe formohen nga shumé nxités té jashtém dhe té brendshém.
Pér shembull, grupi i shokéve, grupi i kolegéve té punés, familja, shkolla, stimujt e bizneseve
(né lidhje me produktin, ¢gmimin, shpérndarjen dhe promocionin), karakteristikat sociale dhe
psikologjike té personit, pérvojat, gjendja e kénagésisé etj. Pér shembull, uria éshté njé
nevojé biologjike dhe pér shkuarjen e urisé mund té zgjedhet njé gjelltore ose njé restorant.
Gjelltorja ose restoranti éshté njé déshiré. Pérséri, né ményré té ngjashme, mund té ndjehet
nevoja pér té shkruar rreth disa temave. Ményra se si do té kénaget nevoja formohet sipas
kushteve shogérore/mjedisore té shfaqura me kohé. Né analizén e sjelljes sé konsumatorit
rekomandojné ményra té thjeshta pér kénagjen e nevojave té cilat jané aktuale. Né ditét e
sotme, njerézit mund té shkojné né vendet gé déshirojné, kur té duan me ané té transportit
ajror. Eshté vetém ményra e plotésimit t& nevojés e cila ka ndryshuar. Teoria hierarkike e
nevojave e Maslow-it e zhvilluar pér heré té paré nga psikologu amerikan Abraham Maslow
né vitin 1943 dhe e zhvilluar né proceset e mévonshme éshté njé model i pranuar
pérgjithésisht né analizimin e nevojave té konsumatorit. Sipas Abrahm Maslow-it, njeriu ka
nevoja té cilat shfagen sipas njé rendi ose hierarkie té caktuar. Pa u eliminuar nevojat qé
gjenden né nivelin e poshtém, nevojat e nivelit té larté nuk mund té sigurojné sjelljen e
njeriut. Sipas Maslow-it, njerézit kalojné népér njé hierarki té nevojave pesé-hapash.
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Hierarkia e nevojave

— Nevojat fiziologjike: uji, gjumi, ushgimet themelore, seksi etj.

— Nevoja e sigurisé: sigurimi, strehimi, mbrojtja, sistemet e alarmit etj.

— Nevoja e pérkatésisé dhe dashurisé: dashuria, shogéria, ndarja, pranimi nga té tjerét etj.

— Nevoja e respektit: prestigji, statusi, suksesi etj.

— Nevoja e vetéaktualizimit: kénagésia personale, pérvojat diferencuese, udhétimi népér
boté etj.

Né fakt éshté e mundur té thuhet gé nevojat jo gjithmoné plotésohen né kété ményré, brenda

njé strukture hiearkike.

Segmentimi i tregjeve. Konsumatorét tregojné dallim sipas moshés, té ardhurave, edukimit,

preferencave dhe faktoréve té tjeré. Ky dallim sjell edhe diferencimin e déshirave dhe

nevojave té konsumatoréve. Ndarja e konsumatoréve né segmente sipas kétyre déshirave dhe

nevojave té ndryshme éshté njé fazé e réndésishme e analizimit té sjelljes sé konsumatorit.

Pérpara se té zhvillojné strategjité e marketingut duhet té kuptojné déshirat dhe nevojat e

segmenteve té ndryshme té konsumatoréve. Konsumatorét mund té segmentohen sipas shumé

madhésive, si pérdorimit té produktit, faktoréve demografiké (madhésité e réndésishme té

popullsisé si mosha dhe gjinia) dhe faktoréve psikografiké (karakteristikat psikologjike dhe

stilit té jetés). Sipas kuptimit t& marketingut té sotém, pérkufizimi i segmenteve té veganta té

tregut dhe zhvillimi i rekomandimeve té marketingut té specializuar né lidhje me kéto

segmente ndikon drejépérdrejté né efektin dhe suksesin e studimeve té béra. Fokusimi i njé

biznesi duke zgjedhur njé apo mé shumé segmente té tregut, ndoshta éshté edhe vendimi mé i

réndésishém i marketingut. Pér arsye se pjesa e zgjedhur e tregut strehon konsumatorét té

cilét kané nevojé té njéjté, rekomandimi i vecanté i marketingut i zhvilluar né lidhje me kété

segment do té plotésojé mé miré déshirat e konsumatoréve, né krahasim me rekomandimin e

marketingut té ofruar né pérgjithési né treg pérpara segmentimit.

Pérvec késaj, me segmentimin e béré té tregut éshté e mundur gé té arrihet né ményré té

ploté, mé efektive dhe efikase te konsumatorét.

Segmentet kryesore gé synohen né té ardhmen

Duke marré né konsideraté potencialin e aktiviteteve turistike, eksperiencat qé mund té

zhvillohen né zonén e Alpeve Shqiptare, konkurrencén ndérkombétare, dhe duke u

pérgéndruar né turizmin e aventurés dhe aktiviteteve té ecjes jané:

— Eksploruesit aktivé té huaj gé vijné kryesisht nga vendet e Evropés Qendrore,
Izraelit dhe SHBA. Kéta vizitoré jané né njé moshé 40-65 vje¢, me arsim té larté dhe
né gjendje t& miré financiare. Ky segment do té vizitojé alpet né grupe té vogla, té
cilét do té géndrojné 5 deri né 10 dité, dhe do té preferojné té shogérohen nga guida
turistike pér té njohur mé miré zonén. Ecja né natyré, eksperiencat e ndryshme
kulturore, akomodimi tradicional i pastér dhe komod, produktet ushgimore cilésore
dhe gastronomia e pasur, jané elementet kryesoré térhegése. Eksploruesit aktivé té
huaj kérkojné informacion dhe orientim té ploté mbi vlerat natyrore dhe kulturore té
Zones.

— Eksploruesit urbané té huaj vijné kryesisht nga vendet e Evropés Qendrore dhe
SHBA. Kéta vizitoré jané né njé moshé relativisht té re, 25-35 vjeg, me arsim té
mesém e té lart€¢ dhe n€ gjendje financiare modeste. Ata do t’i vizitojné alpet né grupe
migsh, duke e organizuar veté udhétimin. Kéta turisté do té géndrojné 5 deri né 10
dité dhe do té kryejné ecje né natyré, do té vizitojné monumentet e kulturés lehtésisht
té aksesueshme dhe do té zgjedhin akomodim té thjeshté.

— Vizitorét afatshkurtér nga Kosova. Eksploruesit afatshkurtér nga Kosova jané né
njé moshé rreth 25-65 vje¢, me njé arsim té mesém dhe té larté, né njé gjendje
financiare té€ mesme dhe té larté, qé do t’i vizitojné alpet me familjen ose me grupe
migsh. Kéta vizitoré do té orientohen drejt gastronomisé lokale dhe do té vizitojné
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monumentet e kulturés lehtésisht té aksesueshme, duke kérkuar njé akomodim té
pastér dhe komod.

— Eksploruesit urbané nga Kosova. Eksploruesit urbané nga Kosova vijné kryesisht
nga Gjakova, Peja dhe Prizreni. Kéta vizitoré jané né njé moshé rreth 25-45 vjeg, me
njé arsim té mesém dhe té larté dhe né njé gjendje financiare modeste. Ky segment
turistésh do t’i vizitojé alpet me grupe té organizuara ose vetorganizuara gé do té
géndrojné nga 1 deri né 3 neté. Pérveg tyre, né kété segment pérfshihen edhe vizitoré
gé do ta frekuentojné zonén me ture té organizuara e do té géndrojné relativisht mé
gjaté, nga 2 deri né 7 neté. Kéta turisté do té zhvillojné ecje né zonat natyrore mé
interesante dhe do té vizitojné monumentet e kulturés. Ky segment shfaq njé interes té
larté pér aktivitetet kulturore, gastronominé lokale dhe akomodimin e pastér dhe
komaod.

— Familjet, vizitorét familjaré vijné kryesisht nga gytetet e médha té Shqipérisé, ku
prindérit jané né njé moshé rreth 35-55 vje¢, me arsim té mesém dhe té larté me njé
situaté financiare komode, té cilét do té géndrojné nga 2 deri né 7 neté. Kéta turisté do
té zhvillojné ecje né natyré dhe vizita né monumente natyrore, do té zgjedhin
akomodim té pastér dhe komod dhe do té pérfitojné nga produktet dhe gastronomia
lokale. Ky segment shfaq njé interes té larté pér aktivitete edukative dhe argétuese pér
fémijét. dh) Eksploruesit urbané né moshé té re i.Eksploruesit aktivé Eksploruesit
urbané aktivé né moshé té re vijné kryesisht nga qytetet e médha té Shqipérisé dhe
jané né njé moshé 18-35 vjec, me arsim té mesém dhe té larté, me té ardhura modeste,
gé do té vizitojné me grupe té médha té vetorganizuara dhe do té géndrojné né zoné
nga 4 deri né 7 dité. Kéta vizitoré do té zhvillojné ecje né natyré dhe do té zgjedhin
struktura akomoduese té thjeshta. Konsumatori i relaksit Konsumatorét e relaksit
vijné kryesisht nga gytete e médha té Shqipérisé, jané né njé moshé rreth 25- 35 vjeg,
me arsim t€ mesém dhe t& larté dhe me t€ ardhura té larta. Kéta vizitoré do t’i
vizitojné alpet individualisht ose né grupe té vetorganizuara miqgsh, duke géndruar nga
1 deri né 2 neté, dhe duke shfaqur njé interes té larté pér cilésiné e akomodimit dhe
ushqimit, pér aktivitet kulturore dhe aktivitetet argétuese té jetés sé natés.

Tema 16: Elementé té marketingut né njé sipérmarrijeje agroturistike

Koncepti bashkékohoré i marketingut.

Ekzistojné shumé pagartési mbi até se c¢faré éshté marketingu. Shumica e njerézve mendojné
se marketingu ka té béjé vetém me shitjen dhe reklamat, shumé prej tyre e quajné edhe
“tentative pér t€ shitur gjéra pér t& cilat konsumatorét nuk kané nevoj€”, mirépo, reklama dhe
shitja jané vetém dy nga aktivitetet e shumta té marketingut. Njerézit gé merren me
marketing ballafagohen me 10 lloje té elementeve si: mallra, shérbime, pérvoja, ngjarje,
persona, vende, pasuri, organizata, informata dhe ide. Pra, me marketing nénkuptohen té
gjitha ato aktivitete qé ndérmarrja duhet té ndérmarré pér té fituar dhe mbajtur konsumatorét
pér njé kohé sa mé té gjaté dhe pér té arritur kété qéllim. Né literaturé ekzistojné njé varg
pérkufizimesh té marketingut té cilat nuk dallojné genésisht pér nga pérmbajtja themelore,
por gé dallojné né aspektin e pérfshirjes dhe shpjegimit té hollésishém té ndonjé elementi té
marketingut.

“Marketingu éshté aktivitet, grup institucionesh, dhe procesesh pér krijimin, komunikimin,
dérgimin, dhe shkémbimin e ofertave, gé kané vleré pér konsumatorét, klientét, partnerét, dhe
shogérisé né pérgjithési”. Marketingu éshté aktiviteti mé i réndésishém né biznes sepse ka
efekt té drejtépérdrejté né fitim dhe shitje. Né pérgjithési, aktivitetet e marketingut kané té
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béjné me identifikim e nevojave dhe déshirave té caktuara té segmenteve té ndryshme té
tregut, si dhe plotésimin e kétyre nevojave né ményrén mé té miré t¢ mundur se sa
konkurrenca e kjo béhet duke hulumtuar tregun, sjelljet e konsumatoréve, duke analizuar
nevojat e konsumatoréve si dhe duke marré vendime strategjike né lidhje me hartimin e
produktit, cmimin, promocionin dhe shpérndarjen e produktit. Marketingu né ményrén mé té
thjeshté éshté njé proces i térhegjes sé vémendjes se klientéve né produktet dhe shérbimet e
ndérmarrjes.

Pérkufizimi i marketingut. Né literaturé mund té gjenden pérkufizime té shumta mbi
marketingun, mirépo té gjitha pérkufizimet né gendér té procesit t€ kémbimit kané
konsumatorin dhe nevojat e konsumatoréve jané pikénisje e ¢do aktiviteti té marketingut. Né
esencé marketingu paraqget drejtimin e resurseve té ndérmarrjes né até ményre qé sa mé mire
té plotésohen nevojat e konsumatoréve nga té cilét edhe varet ekzistenca e ¢do ndérmarrjeje.
”Marketingu éshté proces shoqéror dhe menaxhues pérmes té cilit individét dhe grupet
pérfitojné até pér cka kané nevojé dhe gka déshirojné pérmes krijimit, ofrimit dhe kémbimit
t€& produkteve té vlefshme me té tjerét”. Ekziston edhe ndarja né mes té pérkufizimit:
shogéror dhe menaxherial té marketingut. Pérkufizimi shogéror i marketingut e paraget rolin
e marketingut né shogéri. Sipas kétij pérkufizimi “marketingu éshté proces shogéror me ané
té té cilit, individét dhe grupet sigurojné até pér té cilén kané nevojé dhe déshiré népérmjet
krijimit, ofrimit dhe kémbimit té liré té produkteve dhe shérbimeve té vlefshme me té tjerét.
Sipas pérkufizimit manaxherial t& marketingut, marketingu shpesh &shté pérshkuar si “art i
shitjes sé produkteve”. Njé nga termat ky¢ t& marketingut i cili paraqitet thuajse né ¢do
pérkufizim té marketingut éshté shkémbimi, njé person mund té pérfitojé njé produkt, né njé
nga ményrat:

— Té prodhojé veté produktin

— Té pérdoré forcén pér ta marré produktin

— Té kémbejé mallin, shérbimet, paraté me digcka pér té cilén ka nevojé.

Shkémbimi po ashtu éshté proces i marrjes sé produktit té déshiruar duke ofruar dicka tjetér
si kompensim, gé té béhet ky kémbim duhet té plotésohen pesé kushte:

— Dubhet té ekzistojné se paku dy palé;

Secila palé duhet té keté dicka qé do té mund té ishte né interes té palés tjetér;

Secila palé duhet té jeté e afté té€ komunikojé dhe furnizojé;

Secila palé éshté e liré té pranojé apo refuzojé kémbimin e ofertés;

— Secila palé beson se é&shté e pérshtatshme dhe e déshirueshme qé té tregtojé me palén
tjetér.

Gjaté procesit té kémbimit mund té shiten mallra t& prekshme, shérbime apo ide dhe kéto
njihen me emrin produkte.

Marketingu si filozofi bazé e biznesit.

Si filozofi e biznesit marketingu, e vendos konsumatorin né gendér té vémendjes sé
ndérmarrjes. Kjo reflektohet né vlerat bazg, si¢ jané nevoja gé té kuptohen mé miré dhe té
plotésohen kérkesat e konsumatoréve, si dhe té hulumtohen né ményré konstante mundési té
reja té depértimit né treg. Marketingu nuk éshté zbuluar sot, disa nga elementet e marketingut
datojné qysh né kohén e Greqisé Antike, Fenikasve dhe tregtaréve Venedikas. Format e
trambés qé jané béré né até kohé kané pasur elemente té marketingut, shumé kohé mé voné,
marketinguu zhvillua né vendet e pasura sidomos pér produktet pér té cilat oferta tejkaloi
kérkesén dhe né keté ményré, tregtarét u ballafaquan me nivel té larté té konkurrencés pér
klienté. Orientimi i ndérmarrjes nga tregu. Ndérmarrjet e ndryshme i gasen tregut né ményra
té ndryshme varésisht nga pesha gé i jepet ndérmarrjes, klientéve apo shoqérisé. Véshtruar
nga gasja historike, pérgjithésisht mund té dallojmé pesé periudha té evoluimit té marketingut
— Koncepti i prodhimit.
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— Koncepti i produktit.

— Koncepti i shitjes.

— Koncepti i marketingut.

Koncepti i prodhimit. Ky koncept niset nga fakti se konsumatorét preferojné produkte gé
gjenden mé lehté né treg dhe kushtojné mé pak. Manaxherét e ndérmarrjeve té orientuara kah
prodhimi fokusohen né prodhimtariné me kosto té ulét dhe me shpérndarje masive té mallit.
Esenca géndron né koncentrimin e té gjitha pérpjekjeve té ndérmarrésve pér prodhimin e
sasive sa mé té médha té produkteve me ¢cmime sa mé té ulta. Pérkrahésit e késaj filozofie
tregtare kané bindjen, se prioritetet géndrojné né até qé konsumatoréve t’u ofrohen sa mé
shumé produkte me ¢mime sa mé té ulta duke shfrytézuar teknologjing, organizimin mé té
miré té punés dhe kontrollin e shpenzimeve. Fillimisht shkémbimi, ka qené i kufizuar nga qé
nuk kané ekzistuar tepricat e produkteve. Me paragitjen e prodhimit né masé, zhvillimin e
teknologjisé dhe garkullimit mé dinamik, produktet kané filluar t& prodhohen né sasi mé té
médha dhe té shiten me ¢mime mé té uléta. se konkurenca. Ndérmarrjet nuk kané gené té
shtrénguara pér té¢ hulumtuar tregun, pér t’i modifikuar produktet apo g€ né€ ndonjé ményré
tjetér t’u pérshtaten nevojave té konsumatoréve.

Koncepti i produktit. Ky koncept niset nga ajo se konsumatorét do té favorizojné produktet
gé jané mé kualitative dhe me performanca mé té mira. Menaxheret e kétyre ndérmarrjeve
fokusohen né prodhimin e produkteve me té mira si dhe avancimin e pérhershém té tyre,
problemi i kétyre menaxhereve mund té paragitet né rastet kur ata duke avancuar kéto
produkte mund té “dashurohen” né to. Ndérsa t& gjithé e dimé se produkti sado i miré qé t&
jeté nuk do té thoté té jeté edhe i suksesshém pérderisa nuk e ka gmimin e arsyeshém, éshté i
distribuuar, i reklamuar dhe i shitur né ményre té duhur.

Koncepti i shitjes. Né tregjet me konkurrencé fillon té zbatohet koncepti i shitjes i cili
zakonisht pérdoret pér produktet pér té cilat kérkesa e tregut nuk éshté e larté, apo pér
produktet té cilat konsumatorét nuk kané menduar ti blejné. Koncepti i shitjes korrespondon
me rrethanat se prania né treg e njé numri t€ madh produktesh a shérbimesh té njéjta apo fort
té ngjashme, rrit konkurrencén. Né kéto rrethana domosdoshmérisht, manaxhimi i
ndérmarrjeve, konsideron se me njé shitje dhe promocion agresiv mund té shitet krejt cka
prodhohet. Shérbimi i shitjes shéndrrohet né funksionin mé té réndésishém té ndérmarrjes né
ményré gé konsumatorét thjesht té shtréngohen gé pérmes mjeteve té promocionit, me
politikén aktive té cmimeve dhe té shpérndarjes pérpiget gé té pérfitojé sa mé shumé blerés
pér produktet e ndérmarrjes.

Koncepti i marketingut. Ky koncept evoluoi nga mesi i viteve 1950-ta kur né vend té
filozofis€ “prodho dhe shit”, e cila kishte né gendér produktin, bizneset kaluan né filozofiné
“ndjej dhe pérgjigju”, e cila né gendér ka konsumatorin. Esenca nuk éshté gé té gjenden
klientét e duhur pér produktet e ndérmarrjes, por té krijohen produkte té duhura pér
konsumatorét. Koncepti i marketingut konsideron se celési pér té arritur géllimet e
ndérmarrjes pérbéhet nga pérpjekja e ndérmarrjes gé té jeté mé efektive sesa konkurrenca né
krijimin dhe shpérndarjen e vlerés me té larté pér konsumatorét. Tek ndérmarrjet e orientuara
nga Ky koncept, departamentet si shitja, prodhimi dhe departamentet e tjera e shohin
departamentin e marketingut si kércénim dhe si humbje té fuqgisé se tyre né kuadér té
ndérmarrjes. Pér té zgjidhur keté ¢éshtje né gendér té gjitha aktiviteteve té€ ndérmarrjes éshté
vendosur konsumatori, dhe té gjitha departamentet e tjera té ndérmarrjes, duhet té
bashképunojné né ményré gé t’i shérbejné mé miré konsumatoréve si dhe t€ kénaqin nevojat
e tyre. Koncepti i marketingut paragitet, kur me shtimin e konkurencés oferta tejkalon
kérkesén, duke nxjerré ne pah problemin se ndérmarrja nuk mund té prosperojé e as té
ekzistojé pa zbatimin tregtar té marketingut. Me nocionin “koncept i marketingut”
pérmblidhet filozofia tregtare e ndérmarrjes, institucionit apo individit, té cilén e
karakterizon pérgéndrimi, pérkatésisht fokusimi né konsumatorin, shprehur pérmes
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pérpjekjes sé pérheréshme dhe harmonike, té téré ndérmarrjes né procesin e pérmbushjes té
nevojave dhe déshirave té konsumatorit si dhe té realizimit té objektivave t& ndérmarrjes.
Sipas konceptit t€ marketingut, né fokusin e té gjitha angazhimeve té ndérmarrjes éshté tregu,
pérkatésisht konsumatori. Ndérmarrja nuk do té jeté e suksesshme né biznesin e vet, nése
paraprakisht nuk i kryen punét hulumtuese, kérkimore-studimore pér tregun dhe
konsumatorin.

Fazat dhe procesi i planifikimit strategjik té marketingut.

Bizneset e ndryshme nuk pérdorin té njéjtat procese pér formulimin e manaxhimit té
aktiviteteve strategjike. Manaxhimi i strategjive nuk pérgéndrohet vetém né marrjen e
vendimeve rreth problemeve kryesore me té cilat ndeshte organizata, ai angazhohet gjithashtu
edhe me zbatimin efektiv té strategjive dhe mundé té perkufizohet si njé proces i pérbéré nga
7/shtaté faza té cilat lidhen njéra me tjetrén.

— Analiza e mjedisit té jashtém. Mjedisi i jashtém konsiston né mundésité (shanset
dhe kércénimet) qé egzistojné jashté organizatés dhe si té tilla nuk mund té jené nén
kontrollin e drejtuesve té saj. Mjedisi i jashtém ka tre pjesé: mjedisin e largét,
mjedisin konkurrues dhe mjedisin e afért.

— Analiza e mjedisit té brendshém. Mjedisi i brendshém i rganizatés konsiston né
mundésité (forcat dhe dobésité) brenda organizatés. Ato pérfshijné strukturén,
kulturén dhe burimet e organizatés.

— Miisioni i kompanisé. Misioni éshté géllimi unik gé ka njé kompani dhe gé e bén ate
té dallohet nga kompanité tjera té njejtit lloj dhe népérmes misionit kompania
pércakton synimet kryesore té veprimtarisé sé saj.

— Hartimi i objektivave afatgjaté. Pas pércaktimit té misionit hartohen objektivat
afatgjate té kompanisé dhe strategjité pér zbatimin e ketyre objektivave.

— Analiza dhe zgjedhja e strategjisé. Seleksionimi i métejshém mundésive gé paraget
mjedisi i jashtém con né zgjedhjen e alternatives strategjike né ményré gé kompania
té zeré njé pozité optimale né mjedisin konkurrues pér realizimin e misionit té saj.

— Zbatimi i strategjisé. Procesi i zbatimit, i vénies né jeté té planeve, programeve dhe
buxheteve pérbén fazén e zbatimit té strategjisé. Objektivat vjetore, strategjité
funksionale dhe politikat e vecanta sigurojné mundésiné pér té kuptuar se ¢faré duhet
béré pér té zbatuar strategjiné e pérgjithshme.

— Kontrolli dhe vlerésimi. Strategjia e véné né zbatim duhet té vézhgohet vazhdimisht
pér té paré né ¢faré mase jané arritur objektivat. Pér té qené té sakté dhe objektiv gjaté
procesit té zbatimit té strategjisé ato duhet té kontrollohen dhe pérmirsohen né
pérputhje me ndryshimin e kushteve.
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