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Tema 1: Objekti i shkencés ekonomike. Faktorét e prodhimit, sistemet ekonomike dhe cikli

ekonomik.

1.1 Cfaré studion ekonomia

Ekonomia éshté njé shkencé shogérore gqé merret me studimin e prodhimit, shpérndarjes dhe
konsumit té té mirave dhe shérbimeve. Ajo studion se si shogéria pérdor burimet e
pamjaftueshme pér té prodhuar t€ mira dhe shérbime té cilat i shpérndan ndérmjet grupeve té

ndryshme shogérore pér té plotésuar nevojat e tyre té pakufizuara.
Shkenca e ekonomisé ndahet né dy degé:

- Mikroekonomia e cila studion se si njésité e véanta ekonomike (familjet dhe firmat) i
marrin vendimet dhe se si bashkéveprojné ato né tregje specifike. Kjo degé merret me
pjesé té véanta té kérkesés dhe ofertés, si dhe me ndérthurjen e tyre.

- Makroekonomia studion dhe analizon sjelljen e ekonomisé si njé e téré népérmjet
treguesve si papunésia, inflacioni, prodhimi i pérgjithshém, cikli i biznesit, bilanci i

pagesave, kurset e kémbimit valutor etj.

Né shumicén e shoqérive, burimet shpérndahen jo nga njé planifikues i vetém qéndror, por

népérmjet veprimeve té pérbashkéta té familjeve dhe firmave.

Eshté shumé e réndésishme té theksojmé gé burimet ekonomike, mundésité qé kemi pér té
realizuar déshirét gé kemi, jané té kufizuara. Né asnjé rrethané nuk ka burime ekonomike té
mjaftueshme, pér té plotésuar té gjitha nevojat e shogérisé pér mallra dhe shérbime. Déshirat pér
mallra dhe shérbime tejkalojné kapacitetet e shogérisé pér t’i prodhuar ato. Pamjaftueshméria
éshté mospérputhja e déshirave materiale, qé jané relativisht té pakufizuara kundrejt burimeve

ekonomike relativisht té kufizuara.

Ligji i rrallésisé tregon se mallrat dhe shérbimet jané té rrallé, té pamjaftushém, sepse té pa
mjaftueshém jané edhe burimet pér prodhimin e tyre sipas nevojave té njerézve pér konsum. Me
ligjin e rrallésisé lidhet domosdoshmeéria e zgjedhjes midis mallrave dhe shérbimeve gé duhen

prodhuar. Pra, zgjedhja éshté pasojé e mallrave dhe shérbimeve gé duhen prodhuar. Pra, zgjedhja



éshté pasojé e rrallésisé. Pér shkak té rrallésisé sé burimeve gjithmoné na duhet té zgjedhim

midis pérdorimeve alternativave té tyre.
1.2 Faktorét e prodhimit

Faktorét e prodhimit jané té gjitha burimet ekonomike té domosdoshme pér prodhimin e

produkteve dhe shérbimeve né njé shoqéri.
Faktorét e prodhimit klasifikohen né katér grupe kryesore:

Burimet natyrore (Toka) ku béjné pjesé jo vetém toka si truall ndértimi por edhe toka bujgésore

sé bashku me té gjitha burimet natyrore té saj si burimet e energjisé, rezerva minerale, nafté etj.

Burime njerézore (Puna) né té cilén pérfshihen aftésité mendore dhe fizike té njerézve pér té
prodhuar mallra dhe shérbime.

Kapitali i cili &shté prodhuar nga njériu dhe gé pérdoret pér té prodhuar mallra dhe shérbime té
tjera. Kétu pérfshihen: ndértesat, pajisjet, makinerité, vegla té ndryshme pune etj.

Aftésia sipérmarrése (Sipérmarrja) i referohet talentit t& véanté gé kané disa njeréz pér
organizimin e burimeve té tjera ekonomike si puna, toka, kapitali né procesin e prodhimit té
mallrave dhe shérbimeve pér kérkimin e mundésive té reja pér biznes si dhe pér zhvillimin e

metodave té reja té prodhimit duke marré pérsipér riskun.

Faktorét e prodhimit lidhen né procesin e prodhimit sipas parimeve té caktuara teknologjike.
Teknologjia i referohet térésisé sé aftésive dhe njohurive shkencore gé lidhen me pérdorimin e
inputeve (faktoréve té prodhimit) né procesin e prodhimit. Niveli i teknologjisé vjen né rritje nga
koha né kohé. Teknologjia e avancuar rrit produktivitetin, domethéné sasiné e prodhimit pér
njési t& njé inputi (Shpesh faktoréve t& prodhimit do t’u referohemi si inpute t€ procesit té

prodhimit).
1.2 Kostoja oportune dhe lakorja e mundésive té prodhimit

Pamjaftueshméria e burimeve e shtyn ekonominé (individin, biznesin, geveriné) drejt
domosdoshmérisé sé zgjedhjes ekonomike. Si rrjedhojé e “zgjedhjes”, shoqéria duhet té

zhfrytézojé né ményrén mé té miré t¢ mundshme burimet e pamjaftueshme.


https://sq.wikipedia.org/wiki/Puna
https://sq.wikipedia.org/wiki/Toka
https://sq.wikipedia.org/wiki/Kapitali

Kostoja oportune éshté kostoja e njé veprimtarie e matur né drejtim té hegjes doré nga
alternative mé e miré.
Termi “kosto oportune” i referohet alternativés mé t€ miré qé€ €shté zgjedhur. Pér shembull: nése
ju keni vetém 200 lek pér té bleré njé top, 10 lapsa apo njé libér dhe zgjedhja juaj éshté libri. Né
kété rast kostoja oportune e zgjedhjes suaj éshté alternativa mé e miré nga e cila keni hequr doré
(alternativé gé ju do té kishit zgjedhur pas librit).
Karakteristikat e kostos opportune:

- Matet me njési fizike

- Eshté hegja doré nga nga njé sasi positive e njé malli me géllim marrjen e njé sasie

positive nga njé mall tjetér.

Kufiri i mundésive té prodhimit (KMP) tregon té gjitha kombinimet e mundshme té dy mallrave
gé njé vend mund té prodhojé pér njé periudhé kohe té dhéné nése i pérdor né ményré eficiente té
gjitha burimet e tij. Pra kufiri i mundésive té prodhimit (cdo piké né lakoren e mundésive té
prodhimit) tregon maksimumin gé njé vend mund té prodhojé nése i shfrytézon né ményré
eficiente té gjitha burimet gé zotéron.
Népérmjet shembullit t&é méposhtém do té sgarojmé edhe mé tej konceptin e kostos oportune dhe
kufirin e mundésive té prodhimit.
Shembull: Né tabelén e péposhtme jané dhéné kombinime té ndryshme té dy mallrave (ushgim
dhe veshje) gé njé vend mund té prodhojé nése jané pérdorur né ményré eficiente té gjitha

burimet gé zotéron.

Tabela 1.1. Alternativa té pérdorimit té burimeve Figura 1.1. Kufiri i mundésive té
prodhimit
18 A
16 B
14 c
12
£ 10 D .
A 0 s
B 1 15 ‘
2
C 2 12 : F
0 1 2 3 5
D 3 9 Veshje
E 4 8
F 5 0



Duke u mbéshtetur né figurén 1.1 (ose né té dhénat e tabelés 1.1), pika A tregon gé vendi mund
té prodhojé 0 njési veshje dhe 16 njési ushqim. Supozojmé se vendi parapélgen té prodhojé né
pikén B (1 njési veshje; 15 njési ushgim), vémé re se pér té shtuar prodhimin e veshjeve me njé
njési, vendi duhet té hegé doré nga njé njési ushgim. Pra né kété rast kostoja oportune e njé
njésie mé shumé veshje eshté e barabarté me njé njési ushgim (ajo c¢faré éshté sakrifikuar nga

ushgimi).

Po té vémé re nga tabela, sa mé shumé njési veshje té preferojé vendi té prodhojé ag mé shumé
do sakrifikojé njési ushgimi. Kjo ndodh né té gjitha lévizjet né kombinime t& ndryshme
prodhimi. Kjo ligjési shprehet edhe nga pjérrésia negative (rénése) e lakores sé mundésive té

prodhimit.

Cdo piké mbi lakoren e mundésive té prodhimit do té thoté se vendi e ka té pamundur té
prodhojé pér shkak té pamjaftueshmérisé sé burimeve, ndérsa ¢do piké nén lakoren e mundésive
té prodhimit tregon gé vendi mund té prodhojé por jo né ményré eficiente pra ka ende kapacitete

pér té prodhuar.
1.3 Problemi kryesor i ekonomisé

Pérndarja e burimeve té kufizuara ndaj nevojave té pakufizuara té shoqérisé pérbén problemin
ekonomik kryesor gé cdo ekonomi ka.

| gjithé procesi i marrjes sé vendimeve eficiente kalon népérmjet pérgjigjeve qé cdo sistem
shogéror u jep tri pyetjeve themelore té ekonomise.

- Cfaré té prodhohet?

Cfaré lloj produktesh dhe né cfaré sasie do té prodhohen duke pasur parasysh nevojat e
konsumatoréve dhe kufizueshmériné e burimeve. Burimet jané té kufizuara prandaj éshté e
réndésishme té pérzgjidhen produktet gé i nevojiten konsumatorit. Rritja né prodhimin e disa

produkteve ¢on né reduktimin e disa produkteve té tjera.

Pérgjigjen e késaj pyetje e jep tregu i mallrave dhe i shérbimeve me ané té votimit té

konsumatoréve.

- Si té prodhohet?



Pasi pércaktohen té mirat dhe shérbimet g€ do té prodhohen, pyetja tjetér €shté si do t’i
prodhojmé ato, pra ¢faré kombinimi té faktoréve té prodhimit do té pérdoret. Kombinimi mé i
miré i faktoréve té prodhimit éshté kombinimi me koston mé té ulét té prodhimit. Eshté e
réndésishme té pérdoret mé shumé nga faktori mé i liré i prodhimit (faktori mé i shpeshté) dhe
mé pak nga faktori mé i shtrenjté (faktori mé i rrallé) i prodhimit. Pérgjigjen e késaj pyetje e jep
tregu i faktoréve té prodhimit. Shogéria éshté e interesuar gé burimet té pérdoren né ményré sa

mé produktive.
- Pér ké té prodhohet?

Kjo pyetje ka t€ b&jé me problemin e shpérndarjes. Kush do t’i konsumojé t€ mirat dhe shérbimet

e prodhuara? Ku jané konsumatorét tané?
Pér t’iu pérgjigjur pyetjeve kryesore té ekonomisé na ndihmon shkenca e ekonomisé.

Sisteme té ndryshme ekonomike u pérgjigjen né ményra té ndryshme pyetjeve kryesore té

ekonomise.
1.4 Ekonomia si shkencé. Lidhja e ekonomisé me shkencat e tjera

Ekonomia klasifikohet si njé shkencé shogérore. Kjo piképamje e bén ekonominé té afért me
shkencat e tjera si shkencat politike, sociologjiné, psikologjiné dhe antropologjiné. Té gjitha kéto

disiplina studiojné sjelljen e genieve njerézore individualisht dhe né grupe.

Ata studiojné nén-grupe té ndryshme té veprimeve dhe ndérveprimeve té genieve njerézore. Pér

kété arsye ato gjithashtu mund té quhen shkenca té sjelljes.

Ekonomia dhe Psikologjia: Ekonomia éshté véanérisht e shgetésuar me konsumin, prodhimin
dhe pérdorimin e burimeve nga individét dhe grupet. Psikologét dhe ekonomistét ndajné njé

interes né até qé i motivon njerézit pér té ndérmarré veprime té caktuara.

Ekonomia dhe Sociologjia: Ndérsa sociologét jané té interesuar né té gjitha faktet e aktivitetit té
organizuar nga njeriu, ekonomistét jané té interesuar kryesisht né aktivitete té organizuara qé
lidhen me prodhimin dhe konsumin e mallrave dhe shérbimeve. Si rregull i pérgjithshém,
ekonomistét supozojné gé individét ndjekin interesin e tyre vetjak dhe u pérgjigjen sinjaleve té

ndryshme ose nxitjeve né dritén e kétij interesi vetjak.
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Ekonomia dhe Shkenca Politike: Ekonomia ndérvepron me pothuajse té gjitha disiplinat e tjera
akademike. Ajo éshté e ndérthurur né ményré intime me ngjarjet aktuale dhe ka njé efekt té
réndésishém né ngjarjet politike, vendore dhe ndérkombétare. Ekonomia ka gjéra té ndryshme té
pérbashkéta me shkencat politike. Pér shembull, né té dy Iéndét mésojmé financat publike,

marrédhéniet financiare midis gendrés sé studimit si dhe ekonominé e planifikimit.

Ekonomia dhe Statistikat: Njé funksion i madh i njé ekonomisti éshté té kryejé hulumtime. Puna
e ekonomistit t€ kompanisé éshté té hetojé aspektet ekonomike té vendimeve té ndryshme.
Agjencité geveritare dhe firmat private té biznesit krijojné njé séré statistikash ekonomike pér
céshtje té tilla si té ardhurat, punésimet, cmimet dhe modelet e shpenzimeve.

Pohimet pozitive dhe pohimet normative

Shkencat shogérore na ndihmojné té vlerésojmé rezultatet e politikave publike, por ato
asnjéhere nuk munden né vetvete té€ demonstrojné nése rezultatet jané té mira apo té kéqija.
Analiza pozitive synon vlerésimin e rezultateve té pritshme dhe objektive té fenomeneve.
Tipari kryesor i saj éshté se ajo ofron propozime apo pohime té cilat mund té testohen si pér
llogjikén gé i pérshkron ashtu edhe pér rezultatet empirike. Ajo pérgéndrohet né até ¢’ka éshté,
ose ¢faré mund té jeté, pa pércaktuar nése digka éshté e miré apo e kege, e déshirueshme apo jo,
e drejté apo e gabuar. Analiza pozitive éshté né thelb analizé shkencore sepse ajo bazohet mbi
rregullat e llogjikés, faktet dhe vézhgimet empirike, té cilat mund té pérdoren pér té
vertetuar fallsitetin apo vértetésiné e propozimeve apo deklarimeve.

Nése déshirojmé qgé té zgjidhim problemin e déshirueshmérisé, identifikimi i natyrés

apo pasojave té fenomeneve nuk do té mjaftonte. Pér té gjykuar mbi déshirueshméring e

njé fenomeni éshté i nevojshém njé hap i métejshém: duhet té pércaktojmé nése pasojat

e Vvérejtura apo té parashikuara nga analiza pozitive jané apo jo té déshirueshme. Pér té
béré kété vlerésim duhet gé ¢cdo person té ndérmarré njé analizé normative, apo gjykim

té bazuar mbi vlerat dhe normat shogérore (prandaj dhe quhet analizé normative), té

tilla si normat morale, estetike, kulturore, etj.

1.5 Sistemet ekonomike



Pérgjigjet e pyetjeve cfaré té prodhohet, si té prodhohet dhe pér ké té prodhohet jané té
ndryshme né sisteme té ndryshme ekonomike. Tipet kryesore té sistemeve ekonomike jané:

ekonomia tradicionale, ekonomia e komanduar, ekonomia e tregut dhe ekonomia e pérzies.
- Ekonomia tradicionale

Né kété ekonomi, tri pyetjeve themelore ekonomike u jep pérgjigje tradita. Njerézit marrin
vendime né ményré tradicionale duke u bazuar te zakonet e rrénjosura né familje. Pavarésisht se
éshté sistem té cilin e ndeshim rrallé, njerézit vazhdojné té marrin vendime né ményré

tradicionale ashtu si¢ jané marré edhe nga brezat e méparshém.
- Ekonomia e komanduar

Né kété ekonomi éshté shteti gé vendos se ¢faré do té prodhohet, si do té prodhohet dhe pér ké
do té prodhohet. Ai éshté i vetmi planifikues dhe prodhues. Shteti vendos se si do té béhet
shpérndarja e burimeve pér konsum aktual dhe investime né té ardhmen si dhe planifikon sasiné
e prodhimit pér ¢cdo degé té ekonomisé dhe se si do té béhet shpérndarja. Prona éshté né duart e
shtetit. Té gjitha vendimet ekonomike merren nga shteti. Vendi yné para viteve *90 ka gené njé

shembull i ekonomisé sé centralizuar.
- Ekonomia e tregut

Né kété ekonomi éshté tregu (kérkesa dhe oferta) ai qé u jep pérgjigje pyetjeve kryesore té
ekonomisé. Prodhuesit dhe konsumatorét marrin vendime sipas interesit té tyre duke
maksimizuar fitimet dhe dobité e tyre. Vendimet ekonomike merren nga tregu pa ndérhyrjen e

geverisé. Prona éshté né duart e sipérmarrésve té liré.
- Ekonomia e pérzier

Pérbén formén mé té zakonshme té sistemit ekonomik né ekonomité moderne. Né& kété sistem
vendimet ekonomike merren pjesérisht nga tregu dhe pjesérisht nga shteti. Né kété sistem,
ndérhyrja e geverisé synon té shmangé veprimet joeficiente té tregut té liré. Ekonomi té
ndryshme kané pérgindje t& ndryshme ndikimi té shtetit. Njé rast i ndérhyrjes sé shtetit né
ekonomi éshté népérmjet vendosjes sé ¢cmimeve relative kur ¢cmimet e tregut jané né dém té

aktoréve ekonomik.



Sistemet ekonomike dallojné nga njéri — tjetri népérmjet:

- Marrjes sé vendimeve
- Pronésisé sé burimeve

- Sistemet nxitése.

1.6 Shtyllat e sipérmarrjes sé liré
Sistemi i sipérmarrjes sé liré mbéshtetet mbi kéto shtylla:

Prona private mbi burimet prodhuese éshté njé element kyc i ekonomisé sé tregut. Prona private
i lejon individét (bizneset) t’i pérdorin ato né ményrén mé eficiente t€ mundshme me géllim
maksimizimin e fitimit. Gjithashtu, kur flasim pér té drejtén e pronés private kemi parasysh edhe
“pronésiné intelektuale” si p.sh. e drejta e autorit pér punime t€ ndryshme.

Sistemi i ¢mimeve ka njé rol té réndésishém né ekonominé e tregut. Népérmjet cmimeve si
prodhuesit ashtu edhe konsumatorét marrin informacione té réndésishme né lidhje me produktin.
Duke shérbyer si burim informacioni dhe si burim nxitjesh luajné njé rol pérndarés shumé té
réndésishém né ekonominé e tregut. Cmimet gjithashtu jané njé mjet i réndésishém pér té na
dhéné njé pérgjigje né lidhje me pyetjet themelore ekonomike: Cfaré té prodhohet? Si do té
prodhohen? Pér ké do té prodhohen?

Konkurrenca béhet gjithnjé e mé sfiduese né njé ekonomi e tregut t& liré. Ajo shérben si
rregullator bazé né ekonomi duke lejuar gé njé numér i madh dhe i pavarur prodhuesish dhe
konsumatorésh té veprojné né njé ekonomi tregu pér produkte dhe burime prodhuese. Sa mé e
madhe konkurrenca ag mé shumé fitues ka né treg, konsumatorét fitojné cilési, ¢cmime dhe
shérbime té mira, ndérsa prodhuesit specializohen mé tepér né fusha té ndryshme si dhe né puné
kérkimore.

Aftésia sipérmarrése éshté aftésia pér té shndérruar mundésité (problemet) né ide konkrete duke
organizuar té gjitha burimet e mundshme ekonomike pér prodhimin e mallrave dhe shérbimeve.
Aftésia sipérmarrése éshté aftésia pér té kthyer né mundési cdo ide duke pranuar edhe riskun e
mos kthimit té investimit.

1.7 Subjektet (agjentét) ekonomik

Agjentét ekonomiké veprojné né njé mjedis té caktuar ekonomik. Ata hyjné domosdoshmérisht

né marédhénie me njéri-tjetrin lidhur me pérdorimin e burimeve, lidhur me prodhimin,



kémbimin, shpérndarjen dhe konsumin e produkteve te prodhuara. Subjektet kryesore ekonomike
jané:

1. Ekonomité familjare té cilat paraqiten si agjenté ekonomiké né cilésiné e konsumatorit.
Ato marrin vendime té géndrueshme té pérbashkéta sikur té ishin njé individ i vetém.
Ekonomité familjare jané pronaré té faktoréve té prodhimit dhe géllimi i tyre éshté
maksimizimi i kénagésisé (dobisé) nga konsumi i mallrave dhe shérbimeve.

2. Firma éshté njési bazé gé organizon dhe koordinon faktorét e prodhimit pér té prodhuar
mallra dhe shérbime me géllim maksimizimin e fititmit. Firmat kané kéto karakteristika:
marrin vendime té pérbashkéta dhe té géndrueshme sikur té ishin njé individ i vetém, jané
pérdoruesit kryesoré té faktoréve té prodhimit, géllimi kryesor i tyre éshté maksimizimi i
fitimit.

3. Shteti pérfagéson njé agjent ekonomik, pra njé vendimmarrés né fushén ekonomike, si
krijues dhe mbikqgyrés i rregullave té lojés ekonomike. Funksionet kryesore té shtetit
jané: barazia, stabiliteti dhe eficienca né shpérndarjen e burimeve.

1.8 Modeli i garkullimit ekonomik

Ekonomistét pérdorin modelet ekonomike pér té kuptuar dukurité ekonomike. Népérmjet
modeleve ekonomike ne kuptojmé mé shumé realitetin dhe se si subjektet (agjentét) ekonomike
ndérveprojné me njéri — tjetrin lidhur me shpérndarjen e té ardhurave si dhe mallrave dhe
shérbimeve. Kémbimi i mallrave dhe shérbimeve, faktoréve té prodhimit dhe parave éshté

quajtur garkullim i aktivitetit ekonomik.

B - o Tregjet e mallrave dhe . - A
i > shérbimeve >
Malira dhe Mallra dhe
3 _ shérbime geveritare Shérbime Y
< -
-«
Familjet Taksa > ) | Pagesa geveritare > Firmat
7 .
nsumatoré Paga rodhuesi
kunsumatorgt Qeverla Taksa prodhuesit
=] o 2O55A
-
Pung etj. > Mallra e shérb. gever. -
> r'y
Té ardhura t& familjeve Pagat
< : - Tregjet e burimeve
Puné dhe burime t& tjera ~teaet Puné dhe burime t& tjera

Figura 1.2. Skema e garkullimit ekonomik
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| gjithé aktiviteti ekonomik né njé vend ndérthur sé bashku tre agjentét (subjektet ) ekonomike
si¢ jané konsumatorét (familjet), firmat dhe shteti. Familjet dhe firmat bashkéveprojné né tregjet
e mallrave dhe shérbimeve dhe né tregjet e faktoréve. Gjaté kétij cikli ne vérejmé lévizjen e
faktoréve té prodhimit si dhe té mallrave dhe shérbimeve. Ekonomité familjare u shesin faktoré
prodhimi firmave né tregjet e faktoréve té prodhimit. Nga ana tjetér, firmat prodhojné mallra dhe

shérbime té cilat i shesin né tregun e mallrave dhe shérbimeve.

Pérvec késaj gjaté kétij cikli kemi edhe lévizjen e parave. Familjet shpenzojné para pér blerjen e
mallrave dhe shérbimeve té cilat i marrin nga firmat. Firmat njé pjesé té té ardhurave té tyre i

shpenzojné pér blerjen e faktoréve té prodhimit ( psh., blerja e shérbimit té faktorit puné).

Gjithashtu geveria siguron té ardhura nga bizneset népérmjet taksave, nga familjet pérséri té
ardhura nga taksat si dhe shitjes sé mallrave dhe shérbimeve geveritare. Familjat marrin
gjithashtu té ardhura né formén e pagave nga geveria, kurse bizneset marrin ndihma nga shteti

psh., né formén e subvencioneve.

Tema 2: Kérkesa, oferta, funksionimi i tregjeve dhe ekuilibri i tyre.

2.1 Kérkesa dhe lakorja e kérkesés. Faktorét ndikues né kérkesé.
Keérkesa shpreh aftésiné dhe gatishmériné e konsumatorit pér té paguar pér blerjen e mallit.

Kérkesa mund té paragitet né formé tabelare ose grafike. Ajo tregon lidhjen ndérmjet sasisé sé
kérkuar dhe ¢cmimit té mallit e cila shprehet népérmjet lakores sé kérkesés, kur faktorét e tjeré

mbahen té pandryshuar.

Ekziston njé dallim ndérmjet kérkesés dhe nevojave, kérkesa éshté e kufizuar (kufizohet nga

fugia blerése e konsumatorit) ndérsa nevojat jané té pakufizuara.

Ligji i kérkesés éshté njé ligj ekonomik, i cili thekson se konsumatorét blejné mé shumé nga njé

mall, kur cmimi i mallit ulet dhe blejné mé pak, né qofté se ¢cmimi i mallit rritet.

Pra marrédhénia (lidhja) e cmimit me sasiné e kérkuar éshté lidhje e zhdrejté. Kjo lidhje shprehet
edhe né lakoren e kérkesés e cila ka pjerrési rénése (negative).
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Né tabelén e méposhtme paragitet kérkesa e supozuar pér njé mall X sipas ¢mimeve té dhéna.
Me té dhénat e tabelés ndértojmé lakoren e kérkesés (shénuar D) e cila shpreh lidhjen e zhdrejté

ndérmjet cmimit dhe sasisé sé kérkuar pér mallin X.

Tabela 1.2. Kérkesa mujore e mallit X Figura 1.3. Lakorja e kérkesés pér
mallin X
A
a?30 Bc D D
= 20
=
= 10
o 0
0 5 10 15 20 25
A 75 10 Sasia (Q)
B 22 12
C 21 13
D 20 16
E 19 18

Kérkesa e tregut pérfaqéson shumatoren e kérkesave individuale t€ tregut pér njé produkt té

caktuar. Lakorja e kérkesés s€ tregut pér njé€ produkt té caktuar pérftohet nga shuma e lakoreve té

kérkesave individuale.

Faktorét e tjeré (pervé ¢mimit) qé ndikojné né kérkesé:

- Cmimet e mallrave té lidhura né konsum me mallin e dhéné

Cmimet e mallrave zévendésuese (mall zévendésues éshté ai mall gé plotéson té njéjtén nevojé
me mallin e dhéné). Pér shembull, kafja dhe caji jané dy mallra zévendésuese té njéri — tjetrit né
konsum. Nése ¢mimi i kafes rritet, do té rritet sasia e kérkuar pér c¢aj. Kur dy produkte jané
z8vendésuese, cmimi i njérit produkt dhe kérkesa pér produktin tjetér jané té lidhura né ményré
té zhdrejté.

Cmimet e mallrave plotésuese (mall plotésues éshté ai mall gé konsumohet sé bashku me njé

mall tjetér). Pér shembull shegeri me cajin jané dy mallra plotésues té njéri — tjetrit né konsum.
Kur dy produkte jané plotésuese, ¢cmimi i njérit produkt dhe kérkesa pér produktin tjetér jané té

lidhur né ményré té zhdrejté.
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- Té ardhurat e konsumatorit

Mallrat, kérkesa e té cilave rritet kur té ardhurat rriten, quhen té€ mira normale (pjesa mé e madhe

e té mirave). Pra té ardhurat e konsumatorit dhe kérkesa pér mallra té€ ndryshme éshté e lidhur né
ményré té drejté. Ky rregull bén pérjashtim vetém pér njé pjesé té vogél mallrash. Mallrat,
kérkesa e té cilave ulet kur té ardhurat rriten, quhen té mira inferiore (psh., fasulet, patatet etj).

- Prirjet pér ndryshimin e gmimit t& mallit

Nése né té ardhmen pritet gé ¢mimet e produkteve té rriten, njerézit do té preferonin té rrisnin

blerjet tani gé cmimet jané mé té uléta dhe e kundérta.
- Shijet (preferencat e konsumatorit)

Shijet e konsumatorit ndikojné drejtpérdrejt né gatishmériné pér té paguar pér blerjen e mallit.
Nése preferencat pér njé produkt té caktuar rriten, kjo do té ¢ojé né rritjen e kérkesés pér kété

produkt dhe anasjelltas.
- Numri i familjeve né treg

Sa mé i madh té jeté numri i familjeve né njé vend ag mé shumé do té rritet kérkesa pér produkte

né até vend dhe e anasjella.

Nése té paktén njé nga faktorét e tjeré pérvé cmimit ndikon né kérkesé atéheré lakorja e kérkesés
zhvendoset né té djathté lart (kur faktori/faktorét ndikojné né rritje né kérkesé) ose né té majté

poshté (kur faktori/faktorét ndikojné né ulje né kérkesg).

Ndryshim né cmimin e N Ndryshim né saziné e .| Levizje pérgjats lakores
produktit g kerkuar -
Faktors t& tjeré g ndikons Ndryshim né kérkesg Zhvendosje e lakores
né kérkese " g

Dallimi ndérmjet ndryshimit né sasiné e kérkuar dhe ndryshimit né kérkesé:

Shénim: Duhet pasur kujdes se numri i familjeve ka lidhje me lakoren e kérkesés sé tregut, por

nuk ka asnjé lidhje me lakoren e kérkesés individuale té ekonomisé familjare.
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2.2 Oferta dhe lakorja e ofertés. Faktorét ndikues né oferté.
Oferta shpreh aftésiné dhe gatishmériné e ofruesit pér té ofruar mallra né treg.

Oferta mund té paraqgitet né formé tabelare ose grafike. Ajo tregon lidhjen ndérmjet sasisé sé
ofruar dhe ¢cmimit té mallit e cila shprehet népérmjet lakores sé ofertéss, kur faktorét e tjeré

mbahen té pandryshuar.

Ligji i ofertés éshté njé ligj ekonomik, i cili thekson se prodhuesit do té shesin mé shumé nga njé

mall, kur cmimi i mallit rritet dhe do té shesin mé pak, né gofté se cmimi i mallit ulet.

Pra marrédhénia (lidhja) e cmimit me sasiné e ofruar éshté lidhje e drejté. Kjo lidhje shprehet
edhe né lakoren e ofertés e cila ka pjerrési rritése (pozitive).

Né tabelén e méposhtme paraqgitet oferta e supozuar pér njé produkt (lapsa) sipas ¢cmimeve té
dhéna. Me té dhénat e tabelés ndértojmé lakoren e ofertés (shénuar S) e cila shpreh lidhjen e

drejté ndérmjet cmimit dhe sasisés sé ofruar pér lapsa.

Tabela 1.3. Oferta mujore pér lapsa Figura 1.4. Lakorja e ofertés pér lapsa
_ 15
€10 s S .
E 5 A
O
0
0 5 10 15
A 1 2 Sasia
B 5 4
c 9 6
D 12 8

Oferta e tregut pérfag€son shumatoren e ofertave individuale t€ tregut pér njé produkt té caktuar.
Lakorja e ofertés sé€ tregut pér njé produkt t€ caktuar pérftohet nga shuma e lakoreve té ofertave

individuale.

Faktorét e tjeré (pérvec ¢mimit) qé ndikojné né oferté:

- Cmimet e faktoréve té prodhimit
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Rritja e cmimit té faktoréve té prodhimit (pér shembull ¢mimi i punés) do té ndikojé pozitivisht
né rritjen e kostos sé prodhimit dhe si rrjedhojé né uljen e ofertés sé produktit dhe e anasjella. Pra
rritja e gmimeve té faktoréve té prodhimit e ul ofertén pér njé produkt té caktuar dhe si rrjedhojé
e zhvendos paralelisht majtas lakoren e ofertés dhe e anasjella.

- Teknologjia

Njé teknologji e pérparuar rrit produktivitetin dhe ul koston pér njési té produktit, duke rritur
késhtu aftésiné dhe gatishmériné e prodhuesit pér té ofruar mallin e dhéné. Pérmirésimet

teknoligjike e zhvendosin paralelisht djathtas lakoren e ofertés.
- Taksat dhe subvencionet

Taksat e rrisin koston e prodhimit e si rrjedhoje ulin aftésiné dhe gatishmériné e prodhuesit pér té
ofruar njé produkt né treg. E kundérta ndodh me subvencionet, ato rrisin aftésiné dhe
gatishmériné e prodhuesit pér té ofruar njé produkt né treg. Taksat e zhvendosin né té majté
lakoren e ofertés, ndérsa subvencionet e zhvendosin né té djathté.

- Cmimet e mallrave té tjera té lidhura me mallin né fjalé

Nése firmat prodhojné mé shumé se njé produkt, ndryshimi né ¢mimin e njé produkti mund té
ndryshojé ofertén pér produktin tjetér. Pér shembull, njé fermer prodhon gruré dhe misér. Nése

¢cmimi i grurit rritet, fermeri do té prodhojé mé shumé gruré dhe oferta pér misér do té ulet.
- Dukurité natyrore

Ngjarje té rastérishme si térmetet, pérmbytjet etj, ndikojné ndjeshém né sasiné e produkteve qé
mund té ofrohen pér shitje nga prodhuesit duke e zvogéluar até dhe duke e zhvendosur né té

majté lakoren e ofertés.
- Shpresa gé né té ardhmen ¢cmimet do té ndryshojné

Nése né té ardhmen pritet gé ¢mimet e produkteve té rriten, njerézit do té preferonin té rrisnin

blerjet tani gé ¢mimet jané mé té uléta dhe e kundérta.
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Nése té paktén njé nga faktorét e tjeré pérvé ¢mimit ndikon né oferté atéheré lakorja e ofertés
zhvendoset né té djathté poshté (kur faktori/faktorét ndikojné né rritje né oferté) ose né té majté

lart (kur faktori/faktorét ndikojné né ulje né oferté).

Dallimi ndérmjet ndryshimit né sasiné e ofruar dhe ndryshimit né oferté:

Ndryshim né cmimin e Ndryshim né sasiné e Lévizje pérgjaté lakores
produktit kérkuar
Faktoré té tjeré qé ndikojné > Ndryshim né kérkesé Zhvendosje e lakores
né kérkesé

Shénim: Duhet pasur kujdes se numri i firmave ka lidhje me lakoren e ofertés sé tregut, por nuk

ka asnjé lidhje me lakoren e ofertés individuale té firmés.
2.3 Elasticiteti i kérkesés né lidhje me ¢gmimin

Ndryshimi i sasisé sé kérkuar/ofruar pér njé té miré varet nga disa faktoré pércaktues sic¢ jané
¢cmimi i késaj té mire, té ardhurat e konsumatorit dhe ¢mimi i njé té mire tjetér. Pér shembull

suksesi i njé biznesi varet nga shkallla e ndikimit té kétyre faktoréve né kérkesén konsumatore.

Elasticiteti i kérkesés né lidhje me ¢mimin paraget reagimin e sasisé sé kérkuar pér njé ndryshim

né cmim.

Ep= Pérqgindja e ndryshimit né sasiné e kérkuar

Pérqindja e ndryshimit n€ ¢gmimin e mallit

Kérkesa pér njé€ produkt quhet elastike né qofté se pér njé ndryshim té vogél né cmim do té kemi
ndryshime mé té médha né sasiné e kérkuar. P.sh., nése ¢mimi i fletoreve rritet me 10%, atéheré
sasia e kérkuar do té zvogé€lohet me 30%.

Kérkesa €shté joelastike né qofté se pér njé ndryshim té madh né ¢gmim do té kemi ndryshime mé
té vogél né sasiné e kérkuar. P.sh., nése cmimi i molléve ulet me 20%, atéheré sasia e kérkuar pér

mollé do té rritet me 10 %.
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Kérkesa me elasticitet njési, kur sasia e kérkuar dhe ¢mimi ndryshojné me té njéjtén njési. P.sh.,
nése ¢mimi 1 nj€ produkti rritet me 10% dhe sasia e kérkuar bie me 10%.

Shembull: Nése biznesi X vendos té rris€ ¢gmimin e fletoreve nga 10 né 12 leké/fletore, sasia e
kérkuar do t€ zvogélohet nga 80 né 60 fletore. T¢ llogaritet elasticiteti i kérkesés né lidhje me
¢mimin. Gjykoni pér elasticitetin e kérkes€s ndérmjet gmimeve 10 dhe 12.

Do té kemi:

Ep= Pérgindja e ndryshimit né sasiné e kérkuar

Pérqindja e ndryshimit n€ ¢gmimin e mallit

QD1-QDO x 100 60—-80 x 100 2504
QDO 80
ED = ——; = o = ———=[-1.25| = 1.25
—— x100 — x 100 20%

Né kété rast Ep>1, atéheré mund té themi se kérkesa ndérmjet gmimeve 10 dhe 12 éshté elastike.
Elasticiteti i kérkesés lidhur me ¢mimin ka shenjé negative, sepse lidhja ¢mim-sasi éshté njé
lidhje e zhdrejté. Ekonomistét operojné me vlerén absolute té elasticitetit, e cila quhet koeficient

i elasticitetit.

Raste té vecanta

- Kérkesa plotésisht joelastike — njé ndryshim né ¢mim, nuk sjell ndryshim né sasiné e

kérkuar ( Qo= 0). Lakorja e kérkesés éshté pingule me boshtin e abshisave.

- Kérkesa plotésisht elastike — njé ndryshim shumé i vogél né treg i cmimit sjell largimin e
konsumatorit nga tregu ( Qo = «). Lakorja e kérkesés éshté paralele me boshtin e
abshisave.

Faktoré qé ndikojné né elasticitetin e kérkesés:

Disa produkte jané mé shumé elastike ndérsa disa té tjera mé pak. Disa nga faktorét gé ndikojné

né elasticitetin e kérkesés jané:

- Numri i mallrave zévendésues

17



Sa mé i madh té jeté numri i zévendésuesve té afért té njé produkti, ag mé elastike éshté kérkesa
pér kété produkt psh. frutat. Sa mé i vogeél té jeté numri i zévendésuesve té afért té njé produkti,

aq mé joelastike éshté kérkesa e produktit ndaj gmimit psh. energjia elektrike.
- Pérqgindja qé zé shpenzimi i njé malli né buxhetin e konsumatorit

Sa mé i réndésishém té jeté njé mall pér konsumatorin ag mé e madhe do té jeté pérgindja e
planifikuar né té ardhurat e konsumatorit pér mallin, aqg mé elastike do té jeté kérkesa pér kété

mall dhe e anasjella.
- Afati kohor

Ky faktor ka té bé&jé me rastet nése ne mund té shtyjmé apo njé blerjen e njé malli. Nése blerja e
njé malli mund té shtyhet atéheré kérkesa pér kété mall do té jeté elastike, ndérsa né rastin kur

blerja nuk mund té shtyhet, kérkésa pér kété mall do té jeté joelastike.
- Mallrat e domosdoshme / mallrat e luksit

Kérkesa pér mallrat e domosdoshme éshté joelastike (konsumatori né njé faré ményre éshté i

detyruar t’i blej€), ndérsa kérkesa pér mallrat e luksit Eshté elastike.
2.4. Elasticiteti i ofertés né lidhje me ¢mimin

Elasticiteti i ofertés né lidhje me ¢cmimin paraget reagimin e sasisé sé ofruar pér njé ndryshim né

¢cmim.

Es= Pérqgindja e ndryshimit né sasiné e ofruar

Pérqindja e ndryshimit né ¢mimin e mallit

Oferta pér njé produkt quhet elastike né qofté se pér njé ndryshim té vogél né cmim do té kemi
ndryshime mé té médha né sasiné e ofruar. P.sh., nése ¢mimi 1 njé malli rritet me 10%, atéheré
sasia e ofruar do té rritet me 20%.

Oferta €shté joelastike né qofté se pér njé ndryshim té madh né ¢mim do té kemi ndryshime mé té
vogél né sasiné e ofruar. Psh., nése ¢mimi i mallit ulet me 20%, atéheré sasia e ofruar pér kété

mall do té ulet me 10 %.
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Oferta me elasticitet njési, kur sasia e ofruar dhe ¢mimi ndryshojné me té njéjtén njési. P.sh.,
nése ¢mimi 1 nj€ produkti rritet me 10% dhe sasia e ofruar do té rritet me 10%.

Shembull: Nése biznesi A vendos té rrisé ¢mimin e njé malli nga 20 né€ 25 leké/njési, sasia e
ofruar do t&€ rritet nga 50 né 60 njési. T€ llogaritet elasticiteti i oferté€s né lidhje me ¢mimin.
Gjykoni pér elasticitetin e ofertés ndérmjet gmimeve 20 dhe 25.

Do té kemi:

Es= Pérgindja e ndryshimit né sasiné e ofruar

Pérqindja e ndryshimit n€ ¢mimin e mallit

Qs1-Qs0 60—-50
ES_WJCNO_ —o ¥ 100 209%
=2 x100 =2 x100 25%
PO 20

Né kété rast Es < 1, atéheré mund té themi se oferta ndérmjet cmimeve 20 dhe 25 éshté

joelastike.

Raste té vecanta

- Oferta plotésisht joelastike — njé ndryshim né ¢cmim, nuk sjell ndryshim né sasiné e ofruar

( Qs=0). Lakorja e ofertés éshté pingule me boshtin e abshisave.

- Oferta plotésisht elastike — njé ndryshim shumé i vogél né ¢cmim, sjell ndryshime shumé
té médha né sasiné e ofruar ( Qp = ). Lakorja e kérkesés éshté pingule me boshtin e

abshisave.
- Faktoré gé ndikojné né elasticitetin e ofertés:

Elasticiteti i ofertés né varési té disa faktoréve ndikues ndryshon. Pér disa produkte oferta mund

té jeté elastike pér disa té tjera jo. Disa nga faktorét gé ndikojné né elasticitetin e ofertés jané:
- Kostoja dhe mundésia pér magazinimin e produktit

Sa mé e ulét té jeté kostoja e depozitimit dhe sa mé i lehte té jeté depozitimi, aq mé elastike éshté

oferta dhe e anasjella.

- Fleksibiliteti i procesit té prodhimit
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Produktet qé kané cikél té& shkurtér prodhimi jané mé elastike né oferté sesa produktet me cikél té

gjaté prodhimi.
- Periudha kohore

Né periudha té gjata kohore firmat kané mé tepér mundési pér té ndryshuar kapitalin e tyre pér
t’iu pérgjigjur mé shume rritjes s€ ¢mimeve t€ produkteve. N&é kété rast, produktet jané mé

elastike né oferté.
- Kostoja e prodhimit té njésive shtesé

Kur kosto e prodhimit té njé njésie shtesé éshté e larté, atéheré oferta éshté jo-elastike, dhe e
kundérta.

2.5 Matja e elasticitetit. Lloje té tjera té elasticitetit.

Né rastet kur nuk pércaktohet drejtimi i lévizjes sé pikave né njé lakore kérkese apo oferte (ose
nuk pércaktohet nése ¢cmimi i njé produkti rritet apo zvogélohet) atéheré éshté e nevojshme té
pércaktojmé ¢mimin mesatar dhe sasiné mesatare né ményré té tillé gé té mos marrim rezultate té
ndryshme té elasticitetit.

Q1=Q0, 199

E=p2— kuQu=(Qi+Qu)2 dhe Py= (Pi+Po) /2

M x 100

Elasticiteti i kérkesés né lidhje me té ardhurat mat reagimin e kérkesés kur ndryshojné té

ardhurat.

Evy = Pérqindja e ndryshimit té sasisé sé€ kérkuar

Pérqindja e ndryshimit té t&€ ardhurave

Shenja e koeficientit té elasticitetit luan njé rol t€ réndésishém:
- Nése koeficienti ka vleré negative (-) té mirat jané inferiore, pra kérkesa pér kéto t€ mira
ulet me rritjen e t€ ardhurave;
- Nése koeficienti ka vler€ pozitive (+) t€ mirat jané normale, pra kérkesa pér kéto t&€ mira

rritet me rritjen e t€ ardhurave;
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Elasticiteti i térthorté i kérkesés né lidhje me ¢mimin mat reagimin e kérkesés pér njé mall

kundrejt ndryshimit né ¢cmim té njé malli tjetér.

Epab = Pérqgindja e ndryshimit t€ sasisé sé€ kérkuar sé mallit a

Pérgindja e ndryshimit t€ ¢mimit t€ mallit b

- Kur koeficienti 1 elasticitetit €shté pozitiv (+), tregon se blerésit do té blejné mé shumé
nga njé e mir€, kur cmimi 1 t€ mirés sé€ lidhur me t€ rritet. Pra t&€ mirat jan€ zévendésuese.
- Kur koeficienti i elasticitetit éshté negativ (-), tregon qé blerésit do té blejné mé shumé

nga njé e miré kur ¢mimi i lidhur me t€ zvoge€ohet. Pra t€ mirat jané plotésuese.

2.6. Ekuilibri i tregut

Tregu éshté njé institucion ose mekanizém, i cili sjell sé bashku blerésit (konsumatorét) dhe
shitésit (prodhuesit) pér té kémbyer mallra ose shérbime té caktuara.

Ekuilibri i tregut é&shté njé situaté né té cilén as prodhuesit dhe as konsumatorét nuk béjné
pérpjekje pér té ndryshuar situatén.

Tregu quhet né ekuilibér kur sasia e kérkuar éshté e barabarté me sasiné e ofruar pér té njéjtin
¢cmim.

Cmimi né té cilin sasia e kérkuar éshté e barabarté me sasiné e ofruar quhet ¢mim ekuilibér dhe
sasia pér kété ¢cmim quhet sasi ekuilibér.

Pér té gartésuar konceptin e ekuilibrit, do té marrim njé shembull pér tregun e mallit A, té dhénat
e sé cilés jané paragitur né tabelén e méposhtme:

Kombinimet Cmimi i mallit Sasia e kérkuar Sasia e ofruar

Cmim - sasi (leké/ njési) (njési/muayj) ( njési/muayj)

A 2 75 50
B 4 70 55
C 6 65 65
D 8 60 75
E 12 55 80

Tabela 1.4: Ekuilibri i tregut
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Po t€ vémé re né tabelé pika ekuilibér éshté pika C (¢cmimi ekuilibér = 6 leké/mnjési, sasia
ekuilibér = 65 njési ). Pér két€ ¢mim ekuilibér kemi Qp = Qs. Bazuar né t€ dhénat e tabelés 2.3,
ndértojmé lakoren e kérkesés dhe ofertés s€ tregut, t€ paraqitur né figurén 1.5.

N¢ qofté se sasia e ofruar do té jet€ mé e madhe se sasia e kérkuar do t€ kemi tepricé oferte dhe
¢mimi do t€ ulet ( trysnia q€ ushtrohet né treg ). P.sh., pér cmimin 8 leké/njési, sasia e kérkuar =
60 njési dhe sasia e ofruar = 75 njési, pra njé tepric€ prej 15 njési.

Né qofté se sasia e ofruar do t€ jet€ mé e vogél se sasia e kérkuar, do t&€ kemi mungesé oferte
(tepricé kérkese) dhe ¢mimi do té rritet (trysnia q& ushtrohet né treg). P.sh., pér ¢mimin 4

leké/njési, sasia e kérkuar = 70 njési dhe sasia e ofruar = 55 njési, pra njé mungesé prej 15 njési.

Figura 1.5: Ekuilibri i tregut

14

12

Crnimi
m

Sasia

2.7. Ndikimet e kérkesés dhe ofertés né cmimin dhe sasiné ekuilibér

Pér shkak té ndryshimeve té faktoréve té ndryshém qé ndikojné né kérkesé dhe né oferté,

ndryshon edhe ¢mimi dhe sasia ekuilibér.
Ndryshimet né kérkesé

Né kété rast do té analizohet efekti i ndryshimeve té kérkesés mbi ¢gmimin dhe sasiné ekuilibér.
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Figura 1.6. Rritja e kérkesés

p F

Kur kérkesa ulet, ¢mimi dhe sasia ekuilibér P, — 5
ulen; kur kérkesa rritet, ¢mimi dhe sasia TP """"""""""""" f o,
ekuilibér rriten. Pra ekziston njé marrédhéniee |- A :
drejté  midis ndryshimit né kérkesé dhe D
rezultatit té ndryshimit si né sasiné ashtu edhe .
né gmimin ekuilibér. IU Eh a

—»

Detyré: Duke u bazuar né figurén e mésipérme

té paraqitet grafikisht ndryshimi i ¢mimit dhe sasis€ ekuilibér né rastin kur kérkesa ulet.

Ndryshimet né oferté

Le té analizojmé se si ndryshimet né oferté Figura 1.7. Rritja e ofertés
&
ndikojné mbi ¢mimin dhe sasiné ekuilibér, P
duke supozuar qé kérkesa nuk ndryshon. 5
Ekziston njé marrédhénie e zhdrejté midis P — 31

¥, 0

ndryshimit né oferté dhe rezultatit té€ ndryshimit

né ¢cmimin ekuilibér (oferta rritet — ¢mimi ulet;

oferta ulet — gmimi rritet). a |Ql'=

Ekziston njé marrédhénie e drejté midis ndryshimit né oferté dhe rezultatit t& ndryshimit né

sasiné ekuilibér (oferta rritet — sasia rritet; oferta ulet — sasia ulet).

Detyré: Duke u bazuar né figurén e mésipérme té paraqitet grafikisht ndryshimi i cmimit dhe
sasis€ ekuilibér né rastin kur oferta ulet.

2.8 Kontrolli i gmimeve

Né ekonominé e tregut cmimet vendosen lirisht nga tregu (kérkesa dhe oferta). Né disa raste

ndodh gé cmimi i njé produkti i cili &shté vendosur nga tregu nuk éshté mé i miri i mundshém
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prandaj éshté e nevojshme ndérhyrja e shtetit né treg. Format mé té zakonshme té ndérhyrjes sé
geverisé né treg jané me ané té cmimeve tavan dhe cmimeve dysheme. Kéto ndérhyrje nga

geveria béhen pér té mbrojtur interesat e shtresave té caktuara sociale.
Cmimi tavan

Cmimi tavan éshté cmimi maksimum i vendosur nga shteti nén cmimin ekuilibér pér njé produkt
apo shérbim té caktuar. Ky cmim favorizon konsumatorét duke iu dhéné mé shumé mundési pér
té konsumuar té mira té domosdoshme. Vendosja e kétij cmimi shogérohet edhe me dukuri té
tilla negative, si: radhé té gjata, lulézimi i “tregut té zi” ku mallrat shiten “nén doré” me cmime
mé té larta etj. Cmimi tavan krijon mungesé né treg sepse veprojné ligjet e kérkesés dhe té
ofertés, megjithaté pas njé periudhe té& shkurtér kohe tendenca éshté pér té shkuar pérséri drejt
ekuilibrit.

Shembuj té cmimeve tavan té vendosura né vendin toné jané: Cmimi i ujit té pijshém, cmimi i

energjisé elektrike, cmimi i transportit publik etj.

Figura 1.8. Cmimi tavan.

Cmimi dysheme

Cmimi_dysheme éshté ¢mimi minimum i vendosur nga shteti mbi cmimin ekuilibér pér njé

produkt apo shérbim té caktuar. Ky ¢mim favorizon prodhuesit duke iu dhéné mé shumé
mundési pér té prodhuar disa produkte, kryesisht produkte bujgésore. Ndérhyrja me kété lloj
¢mimi béhet né rastet kur pér shkage jasht tregu si ndryshimi i klimés, dukuri natyrore etj, oferta

éshté shumé e madhe dhe prodhuesit nuk jané né gjéndje té nxjerrin kostot e tyre pér shkak té
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¢cmimeve té uléta. Cmimi dysheme Kkrijon tepricé né treg sepse veprojné ligjet e kérkesés dhe té
ofertés, megjithaté pas njé periudhe té shkurtér kohe tendenca éshté pér té shkuar pérséri drejt

ekuilibrit.  Figura 1.9. Cmimi dysheme.

Shembuj té ¢mimeve dysheme té vendosura né vendin toné jané: ¢cmimi i punés ose produkteve

bujgésore q¢€ shteti vendos kur e sheh té arsyeshme pér t’i ardhur né ndihmé fermeréve.

Tema 3. Konsumatori né ekonominé e tregut
3.1. Kuptimi i dobisé sé pérgjithshme dhe dobisé marxhinale

> Dobia e pérgjithshme

Né pérditshmériné toné si konsumatoré, ne i pérmbushim nevojat me té mira apo shérbime.
Kénageésia e pérgjithshme gé marrim nga konsumi i sasive té caktuara té té mirave dhe
shérbimeve, né njé periudhé té caktuar quhet dobi e pérgjithshme. Duke e rritur sasiné e mallrave
gé konsumojmé edhe dobia e pérgjithshme rritet gjithashtu. Matja e dobisé éshté e véshtiré dhe
subjektive. Cdo konsumator ka “etalonin” e vet t&€ matjes sé kénaqésis€. Nisur nga ky fakt
ekonomistét supozojné se dobia mund té matet me njési dobie.

Familjet dhe individét , me té ardhurat gqé kané, mund té blejné mallra dhe shérbime té

ndryshme, nga konsumi i té cilave ata marrin kénagsi. Kété& kénaqgési né konceptimin e

ekonomiksit e quajmé dobi.
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Nése né fundjavé kemi zgjedhur té shohim njé film né kinema té gjithéve na pélgen gé té
konsumojmé njé pije ose ujé. Supozojmé gé gjaté njé filmi Ema konsumon 2 pije freskuese.
Konsumi i secilés pije i jep asaj njé nivel té caktuar kénagésie.
Dobia e pérgjithshme éshté kénagsia e pérgjithshme gé merr konsumatori nga konsumi i

njé sasie té caktuar malli, ose shérbimi brenda njé periudhe kohore té caktuar.
Madhésia e dobisé té pérgjithshme varet nga niveli i konsumit. Sa mé i madh té jeté konsumi, aq
mé e madhe do té jeté dobia. Por, a mund té matet dobia? Dobia é&shté subjektive. Pérgjithésisht
nuk egziston ndonjé ményré né té cilén do té ishin né gjendje ta krahasonin kénagésiné gé do té
merrte Ema dhe Atea nga konsumi i njé pakete me kokoshka. Por ne do té supozojmé gé dobia e
personit mund té matet me njési dobie.
Njési dobie éshté njési imagjinare dhe njé njési dobie éshté njé njési e kénagsiseé.

» Dobia marxhinale
Dobia marxhinale éshté kénagésia shtesé gé merret nga konsumi i njé njésie shtesé té& mallit
brenda njé periudhe kohe té dhéné.
Dobia marxhinale rénése
Nése mund ta matim dobiné, atéhere mund té ndértojmé njé tabelé, né té cilén do té tregonim se
sa éshté dobia e pérgjithshme dhe dobia marxhinale gé do té merrte Astriti nga konsumi i sasive

té ndryshme té pijeve freskuese. Supozojmé se tabela 3.1 na tregon dobiné imagjinare.

Dobia e Emés nga konsumi i misrit

Sasia e konsumuar | TU ( né njési dobie) | MU (né njési dobie)
0 0 -

1 6
2 10
3 12
4 13
5

6

O P N B~ O

13
11 -2
Tabela 3.1

Nga tabela shohim se kur Ema nuk konsumon asnjé njési, dobia e pérgjithshme éshté zero. Nése

konsumon njésiné e paré dobia e pérgjithshme e tij &shté 7 dhe dobia marxhinale éshté gjithashtu

7. Pra, pér njésiné e paré té konsumit dobia e pérgjithshme barazon dobiné marxhinale (TU 1 =
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MU 1). Nése konsumon njésiné e dyté, ai merr njé dobi marxhinale 4 njési dobie dhe dobia e
pérgjithshme éshté 11 njési dobie. Dobia marxhinale e tij bie kur konsumi rritet nga 1 né 2 njési.

Dobia marxhinale éshté ndryshimi né dobiné e pérgjithshme pjestuar me ndryshimin né sasiné e
konsumuar té mallit: MU = ATU / AQ, ku ndryshimi né sasiné e kosumuar t€ mallit éshté
zakonisht i barabarté me 1 njési. Le té llogarisim dobiné marxhinale pér shishen e dyté té

konsumuar.

ATU _TU-TUp _ 10-6 _ ,

MU, =
27 A0Q 7 Q-4 2-1

Né ményré té njéjté do té vazhdonim té analizonim sjelljen e dobisé sé pérgjithshme dhe dobisé
marxhinale pér sasité 3 dhe 4. Niveli i katért i konsumit na jep pikén ku dobia e pérgjithshme
arrin maksimumin e saj. Nga tabela vémé re se dobia marxhinale éshté zero pér njésiné e 5-té.
Pra konsumi i njésisé sé 5-té nuk ja ndryshon konsumatorit dobiné e pérgjithshme. Kurse njésia e
6-té ja ul atij dobiné e pérgjithshme, sepse dobia marxhinale gé merret nga konsumimi i késaj
njésie éshté negative.

Nga analiza gé i bémé sjelljes sé kétij konsumatori arrijmé né pérfundimin se deri né njé sasi té
caktuar, rritja e konsumit té mallit shogérohet me rritjen e dobisé sé pérgjithshme té
konsumatorit. Por, megjithése pérgjithésisht konsumatori merr njé kénaqgési mé t¢ madhe nga
rritja e konsumit t€ mallit, ¢do njési shtesé q€ ai konsumon do t’1 jap€ mé pak dobi shtesé se njsia
paraardhése. Pra, dobia e tij marxhinale do té bjeré sa mé shumé gé ai té konsumojé. Kjo ligjési
né shkencén e ekonomisé njihet si Ligji i dobisé marxhinale zbritése i cili thot: dobia gé merr
konsumatori nga konsumimi i njésive té njépasnjéshme té njé malli, zvogélohet nése rritet
konsumi i pérgjithshém i mallit, ndérkohé gé konsumi i té gjitha mallrave té tjera géndron i pa
ndryshuar. Me té dhénat e tabelés 3.1 mund té ndértojmé lakoret e dobisé sé pérgjithshme dhe té

dobisé marxhinale.
Point of Satiety

16 M
b - g Y
312} a | TU
— A o o - - oG ey
g c | |
o W e I ]
“n': 8 ™ | | |
= o [
2 ' :
|

- A - S 1"':""' i MU
(=3 1 ! i - 1
=8 1 2 3 4 5 =

2 Fig. 2.1 Apples consumed (per day) Figura 3.1
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3.2 Maksimizimi i dobisé

Té ardhurat e konsumatorit dhe ¢cmimet e té mirave e kufizojné zgjedhjen e konsumatorit, ndérsa
preferencat pércaktojné dobiné gé ai mund té marré nga ¢do konsum i mundshém. Supozimi
kryesor i teorisé sé dobisé marxhinale éshté se konsumatori zgjedh mundésiné e konsumit pér té
cilén maksimizon dobiné e pérgjithshme té tij. Ky supozim éshté njé ményré pér té shprehur
problemin ekonomik themelor: pamjaftueshmériné. Déshirat e njerézve i kapércejné burimet né
dispozicion pér t’i keénaqur kéto déshira, prandaj konsumatorét mund té béjné zgjedhje.

Le té supozojmé se Ema shpenzon 30 leké né muaj pér bileta sporti dhe pije freskuese. Cmimet
jané respektivisht 6 leké pér bileté dhe 3 leké pér shishe. Ai do t’i shpérndajé té ardhurat
ndérmjet biletave té sportit dhe pijeve freskuese né ményreé té tillé qé té maksimizojé dobiné e
pérgjithshme.

» Zgjedhja dobisé maksimizuese

Pér t€ paré se si Enea do t’i shpenzojé t&€ ardhurat e tij né ményré q€ t€ maksimizojé dobiné e
pérgjithshme, ndértojmé tabelén 3.4. rreshtat né tabelé tregojné kombinimet e biletave dhe pijeve

freskuese qé Enea mund t’ja lejojé vetes.

Biletat Dobia e pérgjithshme Léng frutash
Sasia né TUe nga biletat dhe pijet | TUe Sasia né
muaj biletave freskuese pijeve muaj
0 0 190 190 10
1 25 165 140 8
2 54 174 120 6
3 60 150 90 4
4 75 140 65 2
5 85 85 0 0

Tabela 3.4: Kombinimet e vazhdueshme pér Astritin

Rreshti i paré né tabelé tregon situatén kur nuk shikon asnjé ndeshje dhe blen 10 shishe me Iéng.
Né kété rast Enea nuk merr dobi nga biletat e sportit dhe merr 190 njési té dobisé. Rreshtat e tjeré
té tabelés ndértohen né té njéjtén ményré.
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Kombinimi i biletave té sportit dhe l1éngut gé maksimizon dobiné e pérgjithshme té Eneas éshté
kombinimi i dy biletave té sportit dhe 6-t€ pijeve . Pér kété kombinim ai merr 174 njési té dobisé

Sé pérgjithshme.

» Barazimi i dobisé marxhinale pér njési paraje té shpenzuar

Njé ményré tjetér pér té gjetur shpérndarjen gé maksimizon dobiné e pérgjithshme té
konsumatorit, éshté qé té formojmé dobiné marxhinale pér njési parash té shpenzuara pér secilin
mall dhe ta barazojmé até pér té gjitha mallrat.

Dobia marxhinale pér njési parash té shpenzuara éshté dobia marxhinale gé merret nga njésia e
fundit e mallit té konsumuar pjestuar me ¢mimin e mallit. Psh: dobia marxhinale e Eneas kur
sheh ndeshjen e paré té sportit éshté 25 njési té dobisé. Cmimi i biletave éshté 4 leké, gé do té
thoté se kur Astriti e sheh ndeshjen e paré, dobia marxhinale pér njési parash té shpenzuara éshté
25/4 ose 6.25 njési té dobisé pér njési parash.

Dobia e pérgjithshme maksimizohet, néqoftése shpenzohen té gjitha té ardhurat qé konsumatori

ka né dispozicion, dhe kur dobia marxhinale pér ¢do njési parash té shpenzuara éshté e barabarté

pér té gjitha mal]rat.
Dobia marxhinale nga biletat _ Dobia marxhinale nga pijet

Cmimi i biletave Cmimi ipijeve

Pérdorim kété formulé pér té gjetur zgjidhjen dobi maksimizuese pér Astritin. Pér té llogaritur

dobiné marxhinale pér ¢cdo njési parash té shpenzuara ndértojme tabelén 3.5

Bileta sporti (4 leké pér bileté) Léng frutash (2 leké pér shishe)
MU pér MU pér
) Dobia njési parash ) Dobia njési parash
Sasia ) Sasia ]
marxhinale té marxhinale té
shpenzuara shpenzuara
0 - 10 15 5
1 25 8.33 8 17 5.67
2 29 6.33 6 19 6.33
3 5.5 4 28 9.33
4 29 4.83 2 42 14
5 25 4.17 0

Tabela 3.5: Barazimi i dobive marxhinale pér leké té shpenzuara
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Astriti e maksimizon dobineé e pérgjithshme té tij, nése dobia marxhinale pér njési parash té
shpenzuara pér bileta sporti e barazon dobiné marxhinale pér njési parash té shpenzuara pér pije
freskuese. Si¢c mund té shihet edhe nga tabela, ky barazim kénaget vetém kur Astriti me té
ardhurat e tij blen dy bileta sporti dhe konsumon 6 shishe me pije freskuese.
Le té shohim kushtin pér maksimizimin e dobisé né rastin e pérgjithshem. Marrim parasysh njé
boté me dy mallra. Dobiné marxhinale té njésisé sé fundit t¢ mallit X e shénojmé me MUx dhe
¢mimin e kétij malli me Px, kurse MUy dhe Py jané dobia marxhinale dhe ¢gmimi i mallit y.
Dobia marxhinale pér njési parash té shpenzuara pér mallin X do té jeté MUx / Px. Q& njé
konsumator ta maksimizojé dobiné e tij pér njé cift mallrash duhet gé:

MUx MUy

Px Py

Nése e shndérrojmé kushtin e mésipérm, atéheré mund té marrim mé shumé informacion pér
sjelljen e konsumatorit.

MUx  Px

MUy ~— Py

Ana e djathté e kétij barazimi na tregon ¢mimet relative t¢ dy mallrave. Ky raport éshté i

pércaktuar nga tregu dhe éshté jashté kontrollit té konsumatorit. Konsumatori reagon ndaj
ndryshimeve té tregut, por ai €shté i pafuqishém pér t’i ndryshuar ato. Ana e majté e barazimit
tregon aftésité relative té mallrave pér ta shtuar kénagésiné e konsumatorit dhe ato jané né
kontrollin e tij.
3.3 Preferencat dhe lakoret e indiferencés
Njé ményré tjetér pér té analizuar sjelljen e konsumatorit éshté analiza pérmes preferencave té
konsumatoréve. Kjo analiz€ mbéshtetet né renditjen e preferencave qé kané konsumatoret pér
mallrat e ndryshme dhe béhet duke pérdorur lakoret e indiferencés dhe vijén e buxhetit.

» Lakoret e indiferencés
Konsumatorét ndryshojné shumé pér sa u pérket preferencave té tyre. Preferencat tregojné
renditjen gé konsumatori u bén shportave té ndryshme té konsumit. Shporta e konsumit né njé
boté me dy mallra shénohet (X, Y) dhe na tregon se ¢’sasi ka zgjedhur konsumatori pér té
konsumuar nga malli X dhe Y.
Preferencat tregojné nése konsumatori e pélgen ose nuk e pélgen njé shporté konsumi. Tabela 3.6
paraget kombinimet e dy mallrave X dhe Y gé i japin konsumatorit té njéjtin nivel dobie.

Konsumatori éshté njélloj i kénaqur sikur konsumon kombinimin (6,30) ashtu edhe kur
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konsumon kombinime té tjera (7,24); (8,20); (10,14); (13,10); (15,8) dhe (20,6). Preferencat e

konsumatorit mund té paraqgiten grafikisht me ané té lakoreve té indiferencés:

Pikat Kombinimet X dhe Y gé i japin
né konsumatorit té njéjtén dobi
figuré
Mallrat
X Y
a 6 30
b 7 24
C 8 20
d 10 14
e 13 10
f 15 8
g 20 6
Tabela 3.6

Paraqitja grafike e pikave gé na jepen né tabelen 3.6 na jep nj¢ lakore indiference, sic tregohet né
figurén 3.2. Lakorja e indiferencés éshté njé vijé qé tregon té gjitha kombinimet e 2 mallrave,
ndérmjet té cilave konsumatori éshté indiferent, dmth té gjitha kombinimet gé i japin atij njé
nivel dobie té njéjté.

Preferencat e konsumatorit mund té paragiten nga njé bashkési lakoresh indiference, ku secila

prej tyre tregon nivele té ndryshme dobie. Kjo bashkési quhet harté indiference.

Y A

Figura 3.2: Lakorja e indiferencés
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» Norma marxhinale e zévendésimit

Pjerrésia e lakores sé indifferencés éshté e barabarté me A—z

P.sh midis kombinimeve (a) dhe (b), AY = - 6 dhe AX = 1. Atéhere pjerrésia e lakores sé
indifferencés midis pikave (a) dhe (b) &shté - 6/1 = - 6. Midis kombinimeve (e) dhe (f) kemi AY
=-2. Atéhere pjerrésia e lakores sé indifferencés midis pikave (c) dhe (f) éshté -2/2 =-1.

Njé tjetér emér pér pjerrésingé e lakores sé indifferencés éshté norma marxhinale e
zévendésimit (Marginal Rate of Substitution) MRS ndérmjet x dhe y.

MRS mat sasiné e mallit y gé blerési &shté i gatshém té sakrifikojé pér té marré njé njési shtesé
nga produkti X, duke e mbajtur té pa ndryshuar dobiné.

Kur lévizet pérgjaté njé lakoreje indifference, norma marxhinale e zévendésimit bie kur rritet
sasia e X, pasi pjerrésia e lakores béhet mé e vogél. Shkaku gé norma marxhinale e zévendésimit
éshté rénése, lidhet me parimin e dobisé marxhinale rénése. Kjo do té thoté se konsumatorét
marrin gjithnjé e mé pak kénagési shtesé, sa mé shumé njési malli t& konsumojné. Ky parim
bazohet né supozimin se konsumi i mallrave té tjera nuk ndryshon. Por, né rastin e lakoreve té
indifferencés kjo nuk éshté e vérteté. Kur lévizet pérgjate lakores sé indifferencés, sa mé shumé
konsumohet nga malli X, aq mé pak so té konsumohet nga malli Y. si rezultat, dobia marxhinale
e X do té bjeré dhe ajo e Y do té rritet.pra, konsumatori do té japé gjithnjé e me pak njési nga Y
pér ¢do njési shtesé té X. MRS (norma marxhinale e zévendésimit) bie.

Ndérmjet MRS dhe dobive marxhinale egziston njé lidhje e réndésishme. Dobia qé sakrifikohet
duke hequr doré nga njé sasi e caktuar e mallit Y, duhet té jeté e barabarté me dobiné gé fitohet
duke konsumuar njé njési mé shumé nga X. késhtu, sipas shembullit toné, dobia gé sakrifikohet
duke hequr doré nga 6 njési té Y duhet ta barazojé dobiné qé fitohet duke konsumuar njé njési
mé shumé nga X. pra, dobia marxhinale e X duhet té jeté 6 heré mé e madhe se ajo e Y. késhtu
gé, MUx/MUy = 6. Por kjo éshté e njéjté me normén marxhinale té zévendésimit ( shenja minus

nuk merret parasysh). Atéheré:

MU . e s . "
MRS = M—U; = pjerrésiné e lakores sé indiferencés

3.4 Mundésité e konsumit
Vija e buxhetit

Vija e buxhetit tregon kombinimet e té dy mallrave gé konsumatori éshté né gjendje t’i blejé,
kur n’a jané dhéné té ardhurat qé konsumatori ka né zotérim dhe ¢mimet e mallrave.
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Tabela 3.7 tregon kombinimet e ndryshme té mallrave X dhe Y gé mund té blihen, duke
supozuar gé ¢mimi X éshté 2 (dy) leké pér njési, cmimi i mallit Y 1 (njé) leké pér njési, té

ardhurat e konsumatorit jané 30 (tridhjeté) leké dhe shpenzohen pér té bleré vetém mallrat X e Y.

Konsumatorét e té dy mallrave X dhe Y
Pikat pérgjaté Njésité e mallit o .
Vvijés sé buxhetit X Njésite e mallity
a 0 30
b 5 20
c 10 10
d 15 0
Tabela 3.7

Duke u nisur nga té dhénat e tabelés 3.7 mund té ndértojmé grafikisht njé vijé buxheti (figura
3.3). nése konsumatori do t’i shpenzonte té gjitha t€ ardhurat e tij pér mallin Y, do t€ blinte 30
(tridhjeté) njési nga Y dhe O (zero) njési nga X. kjo éshté pika (a) né figuré. Gjithashtu, nése ai i
shpenzon té ardhurat e tij vetém né mallin X, do té blinte 15 (pesémbédhjeté) njési nga X dhe 0
(zero) njési nga Y. kjo éshté pika (d) né figuré. Konsumatori mund té zgjedhé kombinime té

ndryshme gé ndodhen ndérmjet kétyre pikave.

y
30| a
b
20
c
10
0 d
10 X

Figura 3.3: Lakorja e indifferencés

Ekuacioni i vijés sé buxhetit ka formén, Px + PyY = m, ku Px dhe Py, jané pérkatésisht cmimet e

mallrave dhe m - té ardhurat gé konsumatori ka né zotérim pér blerjen e kétyre mallrave.
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Né figurén 3.3, nése konsumatori kufizohet vetém te buxheti prej 30 (tridhjeté) lekésh, atéheré ai
mund té konsumojé vetém ato kombinime mallrash gé ndodhen pérgjaté vijés sé buxhetit ose nén
vijén e buxhetit. Ai nuk ka mundési gé ti blejé kombinimet e mallrave gé ndodhen né té djathté
té vijés sé buxhetit.
» Ndryshimet né vijén e buxhetit

Kemi théné se sasité e mallrave gé konsumatori mund té blejé varen nga té ardhurat e tij dhe
¢mimet e dy mallrave. Atéheré le té tregojmé se si do té ndikojé né vijén e buxhetit ndryshimi i
njérit nga kéta dy faktoré.

Sé pari, le té analizojmé si ndikon ndryshimi i té ardhurave né vijén e buxhetit, kur ¢gmimet e
mallrave mbahen té pa ndryshuara. Nése té ardhurat rriten, vija e buxhetit do té zhvendoset
djathtas, paralelisht me vijén tjetér. Supozojmé se té ardhurat e konsumatorit rriten nga 30 deri
né 40 leké, kurse ¢cmimet e mallrave nuk ndryshojné, pra Px = 2, py = 1. Shportat e mundshme té

konsumit pér kéto dy buxhete jepen né tabelén 3.8.

Shportat e mundshme té konsumit
Buxheti 30 leké Buxheti 40 leké
Njésité e mallit | Njésité e mallit | Njésité e mallit | Njésité e mallit

X Y X Y

0 30 0 40

5 20 5 30

10 10 10 20

15 0 15 10
20 0

Tabela 3.8

Pra si¢ e vini re nga tabela, me buxhetin e ri konsumatori do té& blejé mé shumé. Késhtu, pér
shembull, nése me buxhetin 30 leké konsumatori mund té blejé 7 njési nga X dhe 16 njési nga Y

(pika m né figurén 3.4), me buxhetin e ri prej 40 lekésh kjo do té ngrihet né 10 njési nga X dhe
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20 njési nga Y (pika n né figurén 3.4), ose né njé kombinim tjetér (X, Y) pérgjaté vijés sé re mé
larté té buxhetit.

Cmimet relative té dy mallrave jepen nga pjerrésia e vijés sé buxhetit. Pjerrésia e vijés sé
buxhetit né figurén 3.4 éshté AY/AX =-30/ 15 = -2. Pra, pjerrésia e vijés sé buxhetit éshté e
barabarté (-Px / Py).

Y

40

30

16 m

10

0 7 10 20 X

Figura 3.4 Lakorja e indiferencés

Le té shohim ndikimin gé ka ndryshimi i ¢gmimit mbi vijén e buxhetit. Nése ndryshon ¢mimi i njé
malli dhe ¢mimi i mallit tjetér dhe té ardhurat mbahen té pa ndryshuara, do té ndryshojé pjerrésia
e vijés sé buxhetit dhe ajo do té rrotullohet rreth koordinatés sé mallit, gmimi i té cilit nuk
ndryshon.

Supozojmé se ¢mimi i mallit X nga 2 (dy) leké pér njési béhet 1(njé) leké pér njési, pra px ulet,
kurse ¢cmimi i mallit Y dhe té ardhurat nuk ndryshojné. Vija e re e buxhetit do té rrotullohet rreth
ordinatés, pra ajo béhet mé e sheshté. Vija e re e buxhetit ka té njéjtén ordinaté me vijén fillestare

té buxhetit, kurse abshisa zhvendoset djathtas, si né figurén 3.5
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10
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0 10 20 30 X
Figura 3.5: Lakorja e indiferencés

3.5 Zgjedhja racionale

» Zgjedhja e pikés optimal

Lakoret e indifferencés paragesin preferencat e konsumaorit, kurse vija e buxhetit paraget
mundésité e konsumatorit pér té bleré mallra dhe shérbime. Pér té treguar se ¢faré zgjidhje duhet
té béjé konsumatori, analizojmé sé bashku preferencat dhe buxhetin e tij. Le té shohim figurén
3.6.

Commodity
Y

M
Commoditv X

Figura 3.6: Lakorja e indiferencés
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Pikat gé ndodhen pérgjate lakoreve I, dhe I, jané pika té preferuara nga konsumatori, por ato
nuk mund té konsumohen prej tij, pasi ndodhen mbi vijén e buxhetit. Nga ana tjetér, konsumatori
mund té konsumojé né disa pika pérgjaté lakoreve I1, I dhe I3. Néqoftése konsumatori i
konsumon kombinimet u, s dhe r, kéto kombinime nuk jané racionale, por ato vértet ndodhen né
vijén e buxhetit, por jané njékohésisht né lakore indiference mé té ulta. Pra, dobia gé merr
konsumatori duke i konsumuar shportat qé paragiten nga pikat u, s (12) dhe r (1) éshté mé e
vogél se dobia gé do té marré ai nése konsumon kombinimin t ( 13 ), gé ndodhet né njé lakore
indiference mé té larté.

Shporta optimale e konsumit gjendet né pikén ku vija e buxhetit éshté tangjente me lakoren me
té larté té arritshme té indiferencés. Né kété piké norma marxhinale e zévendésimit (MRS)
barazon normén e kombinimit (px/p). Kushti gé duhet té plotésohet né ményré gé konsumatori té

béjé njé zgjedhje racionale éshté:

MU
MRS = —=* = Px
MUy Py

» Ndryshimet né zgjedhjen e konsumatoréve

Cfaré ndodh nése ¢mimi i mallit X rritet, ndérsa ¢mimi i mallit Y mbetet i pandryshuar?
Néqgoftése ndryshon ¢cmimi i mallit kemi dy pasoja:

e ndryshon raporti i cmimeve midis dy mallrave;

e ndryshon fugia blerése e pérgjithshme e té ardhurave.
Ndryshimi i kérkesés, gé shkaktohet nga ndryshimi i raportit t& kémbimit ndérmjet dy mallrave,
quhet efekt zévendésimi. Kurse ndryshimi i kérkesés gé shkaktohet nga ndryshimi i fuqisé
blerése njihet si efekt i té ardhurave. Té ardhurat reale nuk shprehen né para, por jané sasia e
mallrave qé konsumatori é&shté né gjendje té blejé. Fuqgia blerése ose té ardhurat reale té
konsumatorit bien, nése pér njé shumé té caktuar té ardhurash ai blen me pak mallra dhe
shérbime. Késhtu, nése ngrihet cmimi i mallit X, konsumatori do té blejé njé sasi mé té vogél nga
ky mall pér dy arsye:
1. Malli béhet relativisht mé i shtrenjté dhe konsumatori mund ta zévendésojé até. Ky éshté
efekti i zévendésimit. Efekti i z&vendésimit pér njé ndryshim né ¢mim tregon ndryshimin né

kérkesé qé shkaktohet nga ndryshimi né gmimet relative té mallrave.
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X2 When the pnce of X1 decreases, the budget curve
rotates outwards, as we've seen

Because the pnce decreased, the individual can
buy more stuff. The new consumption bundle is on
a new (better) mdifference curve

In this example, consumption of both X1 and X2
mcreased This will not always be the case

———— New consumption choice

Indifference Curve B

Indifference Curve A

Figura 3.7: Lakorja e indifferencés

2. Ai nuk ka mundési té blejé té njéjtén sasi (¢mimi i mallit ngrihet, té ardhurat monetare jané té
pandryshuara, sasia e bleré e mallit bie). Ky quhet efekti i té ardhurave. Efekti i té ardhurave
éshté ajo pjesé e ndryshimit té kérkesés qé shkaktohet nga ndryshimi né té ardhurat reale.

Né figurén 3.7 cmimi i sé mirés normale X éshté ngritur dhe vija e buxhetit éshté rrotulluar nga
brenda nga B; te B». Pika e konsumit optimal ka lévizur nga (f) tek (h). Konsumi i mallit X ulet
nga sasia x1 né xa. Ndryshimi né konsum shkaktohet pjesérisht nga efekti i zévendésimit dhe
pjesérisht nga efekti i té ardhurave.

Efekti i zévendésimit. Pér t’i ndaré kéto dy efekte nga njéri tjetri, kemi paraqitur né figuré njé
Vijé té re buxheti B1a , e cila éshté paralele me vijén B, . Duke gené paralele me B> ajo paraget
raportin e ri té gmimeve (X ka ¢gmim mé té larté). Kjo vijé éshté tangjente me lakoren I né pikén
(9). Pra, megjithése kané ndryshuar ¢cmimet, konsumatori do té marré té njéjtén dobi si mé paré.
Né Kkété rast, nuk kemi humbje né té ardhurat reale té konsumatorit. Lévizja nga pika (f) né pikén
(9) shkaktohet nga ndryshimi né ¢mimet relative té X dhe Y. Lévizja nga X1 né x tregon efektin
e zévendésimit.

Efekti i té ardhurave. Né fakt, vija e buxhetit éshté zhvendosur te B2 dhe konsumatori éshté i
detyruar té konsumojé njé shporté gé ndodhet né njé lakore indiference mé té ulét 1,. Té ardhurat

reale té tij bien. Lévizja nga x2 né xstregon efektin e té ardhurave.
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3.6 Lidhja midis dobisé sé pérgjithshme dhe dobisé marxhinale.Interpretimi grafik

Konsumi i té mirave dhe shérbimeve bén gé kénaqgésia e pérgjithshme gé marrim do té vijé duke
u rritur . Nése, sasia nis nga 0 (zero) njési edhe dobia e pérgjithshme gé do té marrim do té jeté
po 0 (zero).

Supozojmé se, né njé dité té lodhshme pune apo studimi ju zgjidhni té konsumoni Iéng shege. Sa
mé shumé ju konsumoni aq mé tepér kénagésia e pérgjithshme rritet , por kénagésia gé marrim
nga njésité shtesé vjen duke u ulur. Kjo éshté dobia marzhinale (marginal utility ): kénagésia gé

marrim nga konsumi i njé njésie shtesé té t& mirés né njé periudhé té dhéné kohe.

Sasia e konsumuar Dobia e pérgjithshme (TU) | Dobia marzhinale (MU)
(njési,Gota ) Léng shege.

0 0 -

1 10 10

2 18 8

3 24 6

4 28 4

5 30 2

6 30 0

7 29 -1

Nga tabela shikojmé se, duke u rritur sasia qé konsumojmé ,dobia totale rritet nga 0 kur nuk
konsumojmé Iéng deri né 30 njési dobie né gotén e 5 dhe té 6-té. Dobia totale rritet nga zero né
30 njési dobie dhe né gotén e 7 ajo zbret né 29 njési dobie. Dobia marzhinale, sikurse shikojmé
né kolonén e 3-té ka vlerat maksimale né njésité e para té konsumuara dhe mé tej mer edhe vleré
0, apo vleré negative -1. Kjo si rrjedhojé e Ligjit té dobisé marzhinale zbritése ,Ligj sipas té cilit
: Dobia gé marrim nga konsumi i njésive té njépasnjéshme té njé té mire ,zvogélohet pér sa kohé
konsumi i té mirave té tjera mbetet e pandryshuar.

Paragitja grafike e dobisé sé pérgjithshme (TU) éshté njé lakore me pjerrési positive ,me rritjen e
konsumit rritet dobia e pérgjithshme.

Paraqitja grafike e dobisé sé marzhinale (MU) éshté njé lakore me pjerrési negative,me rritjen e

konsumit dobia e marzhinale bie.
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Tema 4 .Prodhimi, kostot, té ardhurat dhe fitimi i ndérmarrjes.

4.1. Prodhimi dhe funksioni i prodhimit

Parimi nga i cili udhéhiget firma éshté maksimizimi i fitimit dhe pér ta pérmbushur, mé paré
duhet té prodhojé.Né ekonominé e tregut firma éshté agjenti ekonomik i cili i kombinon faktorét
e prodhimit ,toké ,puné dhe kapital sé bashku me aftésité e veta sipérmarrése né funksion té
prodhimit .Ajo blen ose merr me gira faktorét e prodhimit: tokén, punén, kapitalin dhe aftésité
sipérmarrése, i organizon ato né njé ményré té caktuar pér té prodhuar mallra ose shérbime, té
cilat i shet me géllim gé té sigurojé fitim.

Mallrat dhe shérbimet realizohen népérmjet prodhimit. Prodhimi éshté njé proces me anén e té
cilit faktorét e prodhimit kthehen né mallra ose né shérbime. Né procesin e prodhimit, faktorét e
prodhimit kombinohen né ményra té ndryshme pér té prodhuar njé sasi té caktuar produkti.
Funksioni i prodhimit paraget sasiné maksimale té produktit gé mund té prodhojé firma me ¢do
kombinim té faktoréve té prodhimit, me njé nivel t€ dhéné teknologjie, né njé periudhé kohe té
dhéné (né dité, né muaj, né vit).

Né procesin e prodhimit firmat mund té pérdorin faktoré té ndryshém prodhimi, si: puné,
makineri, pajisje, 1éndé té para, energji elektrike etj. Pér lehtési studimi ekonomistét supozojné
se firma pérdor vetém dy faktoré prodhimi: punén (L) dhe kapitalin (K). Funksioni i prodhimit

né periudha afatshkurtra né ményré algjebrike paraqitet:

Qmaksimale = f(R, L)

Shprehja algjebrike tregon se sasia e prodhimit maksimal té firmés (Q) éshté funksion i
madhésisé té faktorit té fiksuar kapitalit (K) dhe faktorit té ndryshém puné (L) té pérdorur né
procesin e prodhimit.

4.2 Dallimi ndérmjet periudhés afatshkurtér dhe asaj afatgjaté

Ekonomistét dallojné dy periudha kohore gjaté té cilave studiojné funksionin e prodhimit:
periudha afatshkurtér dhe periudha afatgjaté.

Né periudha afatshkurtra té paktén njéri nga faktorét e prodhimit mbetet konstant. Zakonisht, kur
kemi dy faktoré prodhimi (K dhe L), kapitali konsiderohet i fiksuar ndérsa puna e ndryshueshme.
Faktori i prodhimit, madhésia e té cilit nuk ndryshon kur ndryshon sasia e prodhimit, quhet
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faktor i pandryshueshém (né kété rast kapitali). Né té kundért, faktori i prodhimit, madhésia e té
cilit ndryshon kur ndryshon sasia e prodhimit, quhet faktor i ndryshueshém (né kété rast puna).
Si rrjedhojé, né periudha afatshkurtra, prodhimi mund té rritet vetém duke pérdorur mé shumé
puné. Né periudha afatgjata, té gjithé faktorét e prodhimit jané té ndryshueshém, pra prodhimi
mund té rritet duke ndryshuar jo vetém punén, por edhe kapitalin.

Funksioni i prodhimit né periudha afatgjata né ményré algjebrike paragitet: Qmaksimale = f (K,
L), ku K dhe L jané faktoré prodhimi té ndryshueshém.

Funksioni i prodhimit mund té paragitet edhe né ményré tabelare dhe grafike . Né tabelén e
méposhtéme faktori puné (L) éshté i ndryshueshém, ai rritet nga 0 né 8 njési, ndérsa kapitali

éshté i fiksuar 5 njési.

L K TPP MPP APP
0 5 0 - -

1 5 5 5 5

2 5 20 14 10
3 5 39 19 13
4 5 58 19 17
5 5 70 12 14
6 5 80 10 13.3
7 5 80 0 114
8 5 75 -5 9.37

Tabela: 4.1 Paragitja tabelare e funksionit té prodhimit

Treguesit kryesoré té prodhimit

Nga tabela dallojmé tre tregues kryesoré té prodhimit. Né kolonén (3) té tabelés paragitet
produkti i pérgjithshém fizik (TPP), i cili paraget sasiné maksimale té produktit t€ prodhuar
nga kombinimi i faktorit puné (L) dhe faktorit té fiksuar kapital (K).

Né kolonén (4) té tabelés paragitet njé tregues tjetér i procesit t€ prodhimit gé quhet produkti
marxhinal fizik (MPP), i cili paraget shtesén né produktin total fizik, gé rezulton kur firma
ndryshon me njé njési sasiné e faktorit té ndryshueshém puné. Produkt marxhinal do té thoté

produkt shtesé, ai llogaritet me formulén:

MPP = ATPP / AL = TPPp - TPPn.1/Ln - Ln
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Ku: ATPP paraget pér shembull ,diferencén TPP3 — TPP2, ndérsa AL paraget diferencén L3- L2
etj. Késhtu , duke iu referuar tabelés kur punésohen 3 punétoré TPP1 éshté 39 njési; kur
punésohen 4 punétoré TPP2 éshté 58 njési; produkti marxhinal fizik i punétorit té katért éshté 19
njési, qé llogaritet si mé poshté:

MPP = 58-39/4-3 = 19

Numri 19 do té thoté se punétori shtese (nga 3 né 4) e rrit produktin e pérgjithshém me 19 njési.

Produkti mesatar fizik (APP) paragitet né kolonén (5) té tabelés 5.1. Ky tregues gjendet duke
pjesétuar produktin e pérgjithshém fizik (TPP) me numrin e njésive téfaktorit té ndryshueshém

(L), gé e ka prodhuar kété sasi produkti. Formula e llogaritjes sé produktit mesatar fizik éshté:

APP = TPP/L
4.3. Ligji i té ardhurave rénése

Duke u bazuar né té dhénat e shtyllés (1) dhe (4) té tabelés nga mésimi i kaluar mund té
ndértojmé lakoren e MPP-s&, dhe né té dhénat e shtyllés (1) dhe (5) mund té ndértojmé lakoren
e APP-sé&, si né figurén mé poshté. Nga kjo figuré mund té konstatojmé se té tria lakoret kané
njé ményré sjelljeje té caktuar, kur rritim faktorin puné (L) dhe mbajmé konstant faktorin kapital
(K). Sjelljet e lakoreve pér té tre treguesit kryesoré té prodhimit shpjegohet me faktin se né
periudha afatshkurtra vepron ligji i té ardhurave rénése. Né qofté se ndaj njé sasie té dhéné té
njé faktori té fiksuarté prodhimit (né rastin toné ndaj kapitalit)shtohen njési té njépasnjéshme té
faktorit t& ndryshueshém té prodhimit (né rastin toné puna) né njé moment té caktuar TPP, MPP
dhe APP do té zvogélohen.

Pér té kuptuar pérmbajtjen dhe veprimin e ligjit té t€ ardhurave rénése le t’i kthehemi
tabelés . Kur firma e rrit numrin e punétoréve nga 1 né 2, MPP-ja éshté 5 njési. Né qofté se
shtohet edhe njé punétor tjetér né puné, MPP rritet né 14 mé tej né 19 . Por , né qofté se firma e
rrit numrin e té punésuarve mé shumé se 4 punétoré, MPP-ja fillon té bjeré. Pra, pas punésimit té
punétorit té katért cdo punétor i punésuar shton gjithnjé e mé pak produkt shtesé, rrjedhimisht
TPP-ja rritet me ritme rénése. Rénie e MPP-sé dhe treguesve té tjeré té prodhimit shpjegohet me
faktin se shtimi i punétoréve kur sasia e kapitalit &shté e fiksuar, ndryshojné raportet né té cilat
kombinohen té dy faktorét. Né kéto kushte, kombinimi mé i miré i faktoréve éshté ai gé krijon
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mundési pérdorimi sa mé optimale té pédorimit té faktoréve té prodhimit. Pér sa kohé lévizim
drejt kombinimit mé té miré té faktoréve té prodhimit, produkti rritet, ndérkohé dhe pér sa kohé
qé i largohemi kétij kombinimi produkti do té keté prirje té bjeré (vepron ligji i té ardhurave
rénése). Duhet té theksojmé se ky ligj vepron vetém né periudha afatshkurtra. Né periudha
afatgjata, ku té gjithé faktorét e prodhimit jané té ndryshueshém dhe teknologjia ndryshon, ai nuk

vepron.

Figura 5.1: Paragitja grafike e lakoreve t&
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4.4. Lidhja e ligjit té té ardhurave rénése me prodhimin

Kostot e prodhimit né afat té shkurtér ndahen né dy kategori.

1.Kostot té pandryshueshme (TFC ose FC ), ku péfshijmé té gjitha shpenzimet monetare qé
bén firma pér blerjen e faktoréve té fiksuar té prodhimit. Kostot fikse paragesin shumén e té
gjitha shpenzimeve monetare, té cilat nuk jané té lidhura me nivelin e prodhimit. Pé&r shembull,
né kéto kosto pérfshihen shpenzimet pér qgira; pagesat e interesit pér huaté, etj. Firma éshté e
detyruar té béjé kéto lloj pagesash né periudha té caktuara, pavarésisht nga niveli i prodhimit,

madje edhe kur ai éshté zero.
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2. Kostot e ndryshueshme (TVC ose VC), paragesin té gjitha shpenzimet monetare gé bén
firma pér blerjen e faktoréve té ndryshueshém té prodhimit. Niveli i kétyre shpenzimeve
monetare ndryshon me ndryshimin e nivelit t¢ prodhimit. Né kéto kosto pérfshihen shpenzimet
pér pagat e punétoréve, pér Iéndét e para, pér energjiné elektrike, pér transportin e produkteve
etj.

Kostot e pérgjithshme (TC) ) paragesin shpenzimet e pérgjithshme monetare, gé bén firma pér
té prodhuar mallin. Kostot e pérgjithshme jané té barabarta me shumén e Kostove fikse (TFC)
dhe Kostove té ndryshueshme (TVC) :

TC=TFC+ TVC.

Pérvec kostove té mésipérme ekzistojné dhe :

» Kostoja e pérgjithshme mesatare (ATC) e cila llogaritet: ATC = TC/Q
> Kostoja fikse mesatare (AFC) e cila llogaritet : AFC=FC/Q
» Kostoja e ndryshueshme mesatare (AVC), e cila llogaritet : AVC =VC/Q

4.5 Produkti mesatar dhe marxhinal

Produkti mesatar fizik gjendet duke pjesétuar produktin e pérgjithshém fizik (TPP) me numrin
e njésive téfaktorit t€ ndryshueshém (L), qé e ka prodhuar kété sasi produkti. Formula e

llogaritjes sé produktit mesatar fizik éshté:

APP= TPP/L

Numri i punétréve L TPP APP
0 0 -
1 4 4
2 9 4.5
3 18 6
4 28 7
5 25 5
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Produkti marxhinal fizik paraget shtesén né produktin total fizik, qé rezulton kur firma
ndryshon me njé njési sasiné e faktorit t€ ndryshueshém puné. Produkt marxhinal do té thoté

produkt shtesé, ai llogaritet me formulén:
MPP= MPPnr-MPPn.1/Ln-LNn-1

Né periudhé afatshkurtér pér sa kohé rritet numri i punonjésve rritet MPP kjo deri né momentin
kur nis té veprojé ligji i té ardhurave marzhinale rénése .Produkti shtesé nis té bjeré dhe té

ardhurat shtesé gjithashtu.

Numri i punétréve L TPP MPP
0 0 -

1 4 4

2 9 5

3 18 8

4 28 10

5 25 -3

4.6. Kostot mesatare dhe marxhinale

Kostoja marxhinale (MC) paraget shtesén né koston e pérgjithshme (TC) kur firma rrit me njé
njési sasiné e prodhimit. Pra, kostoja marxhinale (MC) tregon se sa i kushton firmés prodhimi i
njé sasie produkti shtesé. Ky tregues i shérben firmés pér t& marré vendim né lidhje mé
ndryshimin e nivelit té prodhimit dhe ai ka njé pérdorim té gjeré né

analizat ekonomike. Kostoja marxhinale llogaritet me formulén ku Q=TPP:

MC= ATC / AQ =TCn-TCh-1/Qn-Qn-1

Né kété rast themi se kur firma e rrit sasiné e prodhimit nga tre né né katér, kostoja e
pérgjithshme e saj rritet me 10 dollaré. Té gjitha kategorité e kostove mesatare dhe vlerat e

kostos marxhinale jané llogaritur dhe paragiten né tabelén e méposhtme .
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Q 0 1 2 3 4 5 6 7
TFC 0 10 10 10 10 10 10 10
TVC 0 6 8 10 14 20 32 46

TC 0 16 18 20 24 30 42 56
Kostot mesatare té prodhimit né periudha afatshkurtra dhe kostoja marxhinale

Q 0 1 2 3 4 5 6 7
AFC 0 10 5 3.3 2.5 3 1.6 142
AVC 0 6 4 3.3 3.5 4 5.33 6.57
ATC 0 16 9 6.66 6 7 7 8
MC - 16 2 2 4 6 12 14

Né temén e paré jeni njohur me konceptin e kostos oportune. Kjo kosto paraget vlerén e
alternativés mé t& miré nga e cila heqgim doré kur bémé njé zgjedhje. Ekonomistét Ilogarisin
koston oprtune dhe dallojné nga kontabilistét nga ményra sesi e llogaritin koston. Pér ta béré mé
té garté dallimin midis tyre duhet té njohim edhe dy kategori té tjera té kostove.

1. Kosto kontabile (ose té drejtpérdrejta), e cila paraget shpenzimet monetare gé bén firma pér
prodhimin e mallit.

2. Kosto oportune (ose té nénkuptuara), e cila ka té béjé me faktorét e prodhimit qé jané proné e
firmés, por qé kané alternativa té tjera pérdorimi. Ato paragesin té ardhurat gé mund té merrte
firma, né qofté se faktorét e prodhimit qé zotéron do t’i pérdorte né njé alternativé tjetér
prodhimi.

Pér kontabilistét, kostoja e pérgjithshme e mallit éshté e barabarté vetém me koston kontabile
(ose té drejtpérdrejta), ndérsa pér ekonomistét éshté e barabarté me kosto kontabile (ose té
drejtpérdrejta) plus kosto oportune (ose té nénkuptuara).

Duke llogaritur kategori té ndryshme té kostove do té kemi edhe kategori té ndryshme té fitimit.
Fitimi ( shénohet me IT) llogaritet si diferencé midis t€ ardhurave totale (TR) dhe kostos totale
(TC) pra, IT = TR - TC. Fitimi kontabél do té llogaritet: Té ardhura totale (TR) minus koston
totale kontabile (TCxontavile ). Ndérsa, fitimi ekonomik do té llogaritet: Té ardhura totale (TR)

minus koston totale oportune (TCoportune). PEr rrjedhojé fitimi kontabél do té jeté gjithmoné mé i
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madh se fitimi ekonomik, pasi nga e njéjta madhési té ardhurash (TR) zbriten madhési té
ndryshme té kostove.

Ekziston njé lidhje e réndésishme midis lakores sé kostos marxhinale dhe lakoreve té kostove
mesatare. Lakorja e kostos marxhinale (MC) (pjesa rritése e saj) i pret lakoret e kostos variabél
mesatare (AVC) dhe lakoren e kostos té pérgjithshme mesatare (ATC) né minimumin e tyre,
¢ ka do té thoté se pas késaj pike grafikisht dhe momenti ekonomikisht , kostot shtesé do té jené
mé té larta , pér ¢cdo njési té prodhuar. Théné me fjalé té tjera ¢do njési e prodhuar pértej pikés ku
MC = MR do t'i keté MC mé té madhe se sa MR.

Kosto né periudhén afatgjaté

Kur kostot mesatare né periudha afatgjata ulen me rritjen e sasisé sé prodhimit, themi se kemi té
béjmé me ekonomizime(kursime) rritése té shkallés. Kur kostot mesatare né periudha afatgjata
mbeten konstante me rritjen e sasisé sé prodhimit, themi se kemi té b&mé me ekonomizime
konstante té shkallés. Kur kostot mesatare né periudha afatgjata rritet me rritjen e sasisé sé

prodhimit, themi se kemi té€ béjmé me ekonomizime zbritése té shkallés.
Llogaritja e fitimit dhe maksimizimi i tij

Duke llogaritur kategori té€ ndryshme té kostove do té kemi edhe kategori té ndryshme té
fitimit. Fitimi ( shenohet me IT) llogaritet si diferencé€ midis t€ ardhurave totale (TR) dhe kostos
totale (TC) pra, IT = TR - TC. Fitimi kontabél do té llogaritet: Té ardhura totale (TR) minus
koston totale kontabile (TCuontavite ). Ndérsa, fitimi ekonomik do té llogaritet: Té ardhura totale
(TR) minus koston totale oportune (TCoportune). PEr rrjedhojé fitimi kontabél do té jeté gjithmoné
mé i madh se fitimi ekonomik, pasi nga e njéjta madhési té ardhurash (TR) zbriten madhési té
ndryshme té kostove.

Shtépia diskografike “Aria” realizon njé total té ardhurash vjetore TR = 200.000 $. Kostoja
kontabél e regjistruar (pagat, shpenzime té Iéndéve té para, shpenzime té Iéndéve ndihmése etj.)
éshté 120.000 dollaré, ndérsa kostoja oportune éshté 60.000 dollaré (gira e papaguar pér
ndértesén né pronési té sipérmarrésit). Po té llogaritim fitimin kontabél dhe fitimin ekonomik do
té kemi:

Fitimi kontabél = 200 000 - 120 000 = 80 000 $

Fitimi ekonomik = 200 000 - (120 000 + 60 000) = 20 000 $
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Tema 5. Strukturat e tregut dhe mekanizmat e rregullimit té tyre.
Kuptimi i strukturave té tregut

Cdo firmé apo biznes né fushén ku vepron duhet t’u japé pérgjigje pyetjeve:
» Sa do té jeté sasia optimale e produktit gé duhet té prodhojé me géllim gé té
maksimizojé fitimin e saj?

» Sidhe sa do t’a pércaktojé ¢cmimin e produktit gé prodhon dhe shet?

Pérgjigjja e kétyre pyetjeve pércaktohet nga ményra e sjelljes sé firmés dhe e konkurrentéve
té saj né treg. Sjellja e firmés varet shumé nga konkurrenca gé ajo ndesh . Firma gé vepron né njé
mjedis me konkurrencé té larté do té sillet né ményré té ndryshme nga firma qé paraget pak ose
aspak konkurrencé. E théné garté, kjo sjellje pércaktohet nga struktura e tregut ku ajo bén
pjeseé.

Me strukturé té tregut kuptojmé mjedisin konkurrues brenda té cilit veprojné firmat. Ky mjedis
pércaktohet nga numri i firmave né treg, nga natyra e produktit, lehtésia gé kané firmat pér té
hyré dhe pér té dalé nga tregu, aftésia e firmave pér té diferencuar produktet nga ato té rivaléve
té tyre etj. Ekonomistét kané pércaktuar dhe studiuar 4 (katér) lloje kryesore té strukturave té

tregut. Spektri i strukturave té ndryshme té tregut paragitet né figurén e méposhtme:

y

Monopoli

Strukturat e tregut , kunkurenca dhe pérgéndrimi i tregut .

Né anén e majté té figurés kemi strukturén e tregut né konkurrencé té ploté, ndérsa né anén tjetér
kemi monopolin. Ndérmjet dy skajeve té figures, si¢ e shohim, kemi 2 (dy) struktura té tjera té
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tregut, konkurrencén monopolistike dhe oligopolin, té cilat marrin tipare heré nga konkurrenca e
ploté, heré nga monopoli. Shigjeta na tregon se niveli i konkurrencés zvogélohet, duke lévizur
nga e majta né té djathté. Secila nga strukturat e tregut ka tipare ose karakteristika té dallueshme
nga njéra-tjetra. Studimi i strukturés sé tregut ku vepron firma ka réndési, sepse ajo pércakton
edhe ményrén e sjelljes sé saj né treg, pér sa i pérket marrjes sé vendimeve né pércaktimin e
sasisé gé do té prodhojé, né pércaktimin e ¢mimit dhe géndrimin e firmés ndaj vendimmarrjes

sé firmave té tjera etj.

5.2. Tiparet e tregut né konkurrencé té ploté

Né ekonomi, ashtu si edhe né Iéndé té tjera, béhen shpesh disa hipoteza pér té lehtésuar
analizén dhe modelimin e fenomeneve ekonomike. Njé nga kéto hipoteza éshté struktura e tregut
né konkurrencé té ploté.

Konkurrenca e ploté éshté rasti ekstrem i konkunrrencés dhe ndodh atéheré, kur ¢do firmé e ka
fuginé e tregut O (zero). Né kété rast, né treg veprojné njé numér shumeé i madh firmash dhe
secila duhet té pranojé ¢mimin gé vendoset nga forcat e tregut, pra ¢gmimin gé pércaktohet nga
ndérprerja e kérkesés sé tregut me ofertén e tregut.

Né konkurrencé té ploté “dora e padukshme” e tregut, mekanizmi i kérkesés dhe i ofertés,
vepron né ményrén mé eficente dhe konsiderohet model ideal. Studimi i késaj strukture,
megjithése haset rrallé né realitet, shérben si njé piké referimi pér té vlerésuar eficencén e
strukturave té tjera té tregut. Konkurrenca e ploté ka disa tipare té vecanta.

1. Ekzistojné shumé shités dhe shumé blerés. Né kété rast nuk kemi parasysh njé numér fiks té
tyre, por faktin se secili z€ njé pérqindje shumé té€ vogél né térésiné e tregut. “Shumé shités,
shumeé blerés”, ka kuptimin qé kemi aq shumé té tillé sa g€ asnjéri prej tyre nuk mund té ndikojé
mbi ¢mimin e tregut, duke marré njé vendim né ményré té pavarur, té shesé ose té€ mos shesg, té
blejé ose té mos blejé. Firma, né konkurrrencé té ploté, nuk e zotéron fuginé e tregut dhe pér
rrjedhojé nuk ndikon mbi ¢mimin.

2. Firmat prodhojné dhe shesin produkte dhe shérbime té njéllojta (homogjene). Njé produkt
éshté i njéllojté kur ¢do njési e tij &shté e padallueshme nga njésité e tjera té prodhimit. Duke
géné se té gjitha firmat prodhojné dhe shesin té njéjtin produkt , blerésit jané indiferent se te cili

shités do té blejné produktin.
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3. Firmat dhe blerésit zotérojné informacion té ploté. Né konkurrencé té ploté supozohet se
shitésit dhe blerésit zotérojné informacionin e ploté dhe té domosdoshém pér: Iéndét e para,
teknologjiné, produktet gé prodhohen, ¢cmimet e tyre, tregjet e shitjes, etj. Kjo bén té mundur gé
shitésit té konkurrojné me shitésit dhe blerésit me blerésit.

4. Hyrja dhe dalja e firmave nga tregu éshté e liré. Kjo do té thoté se pér firmat nuk ekzistojné
pengesa ekonomike, ligjore, teknologjike, financiare, etj., qé t¢é mos i lejojné ato pér té hyré ose
pér té dalé lirisht nga tregu.

5. Shitésit dhe blerésit jané “cmim-pranues”. Né konkurrencén e ploté ¢mimi pércaktohet nga
kérkesa dhe nga oferta e tregut, firmat jané€ “¢mim pranuese”. Ato mund té shesin mallin vetém
me ¢mimin gé pércakton tregu. Ndodh késhtu sepse firma né konkurrencé té ploté, zé njé pjesé
shumé té vogél né totalin e prodhimit té pérgjithshém té degés ku ajo vepron. Pér kété arsye ajo
nuk e zotéron fuginé e tregut dhe nuk mund té ndikojé né pércaktimin e ¢mimit té produktit qé

prodhon dhe shet.

5.3. Ekuilibri i firmés né periudhén afatshkurtér

Cmimet e tregut pércaktohen nga kérkesa dhe oferta dhe firma mund té shesé c¢do lloj sasie me
kéto cmime, lind pyetja: cili éshté niveli i prodhimit gé zgjedh firma? Pér té kuptuar mé miré

pérgjigjen e késaj pyetjeje duhet té theksojmé gé:

1. Synimi themelor i ¢do firme é&shté té maksimizojé fitimin.

2. Fitimi pérfagéson midis té ardhurave totale (TR) me koston totale (TC)

Né kété kéndvéshtrim kostoja totale éshté kosto ekonomike (oportune), pra pérfshin koston e
shprehur dhe até té nénkuptuar. Mbi kété bazé, pérgjigjia e pyetjes do té ishte: firma zgjedh até

nivel prodhimi gé maksimizon fitimin e saj.

Me té ardhura marxhinale do té kuptojmé ndryshimin né té ardhurat totale, kur prodhimi
ndryshon me 1 (njé) njési.

Kemi argumentuar se firma individuale gé vepron né konkurrencé té ploté éshté “¢cmim-
pranuese”. Ky tipar dallues bén gé edhe lakorja e kérkesés pér mallin gé shet firma té keté njé
formé paraqitje té ndryshme nga lakorja e zakonshme e kérkesés. Né figurén e méposhtme

paraqgitet tregu i mallit qgé prodhojné dhe shesin firmat me té dy elementet e tij, lakoren e
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kérkesés (D) dhe lakoren e ofertés (S). Piképrerja e tyre pércakton cmimin e ekuilibrit té tregut
(PE = 5%) dhe sasiné e ekuilibrit.

Cmimi PE = 5% gé pércakton tregu pranohet nga firma individuale. Kjo do té thoté se firma
sasiné 1, 2, 3, 4, dhe 5 dhe sasité e tjera do t’i shesé me ¢mimin 5 $. Pér rrjedhojé, lakorja e
kérkesés (e shénojmé me d) me té cilén pérballet firma individuale do té jeté paralele me boshtin
e sasisé (Q) ose krejtésisht elastike. Lakorja e kérkesés e firmés individuale e pret boshtin e

¢mimeve né nivelin e gmimit té ekuilibrit té tregut PE = 5$, si¢ paragitet né figuré.

Tregu dhe lakorja e kérkesés pér firmén né konkurrencé té ploté.

Pf\ [ PA
E d=AR = MR = Pe
_ 5 .
PE 3 PE 3 I I | I I
| | | | |
| | | | |
I I | I I
| | | | |
. L
0 e B T R S Tl
A) Tregu

B) Firma individuale

Né qofté se firma do té merrte njé vendim gé mallin ta shiste me njé cmim mé té larté se

PE = 5%, nuk do té shiste asnjé sasi malli, sepse blerésit do té reagonin shumé dhe do té
largoheshin prej saj. Ata do ta blinin po té njéjtin mall te shumé firma té tjera me ¢mim mé té
ulét. Firmés nuk i intereson gé ta shesé mallin me njé cmim mé té ulét se PE = 5%, pér shembull
me P = 4$. Vendimi i saj pér té ulur cmimin nuk do té ishte racional, sepse té njéjtin mall, si dhe
firmat e tjera do ta shiste me ¢mim mé té ulét, duke ulur té ardhurat e saj me 1(njé) dollar pér ¢do
njési té shitur. Lakorja e kérkesés e firmés individuale gqé vepron né konkurrencé té ploté
pérputhet edhe me lakoren e té ardhurave mesatare (AR) dhe lakoren e té ardhurave marxhinale
(MR). Kjo vértetohet lehtésisht po té nisemi nga té dhénat e tabelés sé méposhtme dhe figurés qé

pameé me Sipér.
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Treguesit e TR, AR dhe MR

Q P TR AR MR
(TRIQ) | (MC=ATC/AQ)

1 12 12 12 12

2 12 24 12 12

3 12 36 12 12

4 12 48 12 12

5 12 60 12 12

Firma né vepron né konkurrencé té ploté ka objektiv kryesor maksimizimin e fitimit ekonomik.
(IT). Fitmi ekonomik llogaritet si diferncé midis té ardhurave té pérgjithshme (TR) dhe kostos sé
pérgjithshme oportune (TC): I = TR —TC. Kur ¢mimi i mallit pércaktohet nga tregu, té
ardhurat e pérgjithshme (TR) té firmés do té pércaktohen nga sasité e prodhuara (Q) dhe té
shitura té mallit: TR = PxQ.

Kur TR éshté e barabarté me TC fitimi ekonomik éshté O (zero), ose thuhet se firma realizon
fitim normal. Fitimi normal pérfshin koston e pérgjithshme oportune. Ai paraget masén e té
ardhurave gé pronarét mund té merrnin, né qofté se do téi pérdornin faktorét e prodhimit qé
zotérojné, né bizneset e tjera mé té mira alternative. Né qofté se firmat né biznesin qé kané
zgjedhur, nuk sigurojné fitimin normal, ato duhet t& marrin njé vendim pér téi pérdorur faktorét e
prodhimit né njé alternativé tjetér mé té miré né biznes. Prandaj, kur flasim pér fitim kemi
parasysh marrjen e njé fitimi mbi fitimin normal gé ndryshe quhet fitim ekonomik (IT).

Pér té realizuar maksimumin e fitimit, firma ¢gmim-pranuese duhet té pércaktojé sasiné optimale
té prodhimit gé do téi sigurojé fitimin maksimal. Sasia optimale e prodhimit gé i siguron firmés
fitimin maksimal pércaktohet nga njé rregull i thjeshté: MR = MC, pra kur té ardhurat
marxhinale barazohen me koston marxhinale. Theksojmé se ky rregull éshté i zbatueshém né té

gjitha strukturat e tregjeve.
5.4. Tiparet e tregut monopol

Termi monopol vjen nga greqgishtja dhe do té thoté shités i vetém. Monopoli pérfagéson

njé strukturé té tillé tregu, ku i gjithé produkti i njé dege prodhohet dhe ofrohet pér shitje nga njé
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firmé e vetme. Produkti gé prodhon monopoli nuk ka zévendésues té afért. Kjo do té thoté se
asnjé firmé tjetér nuk prodhon produkt té ngjashém dhe nga ana tjetér, blerésit ose blejné
produktin te firma monopol, ose nuk e blejné até fare. Né kété rast kemi té béjmé me monopolin
e pastér, té cilét jané té rrallé por ekzistojné né praktike.

Monopoli éshté njé strukturé tregu, ku i gjithé produkti i njé dege prodhohet dhe ofrohet pér
shitje nga njé firmé e vetme.

Ekzistenca e monopolit shpjegohet me faktin se, pér té hyré né degén monopol ka shumé
pengesa té llojeve té ndryshme. Ato mund té jené té natyrés ekonomike ose ligjore, té cilat éshté
e véshtiré té kalohen lehté. Me pengesa / barriera hyrése kuptojmé gjithcka gé ndalon hyrjen e
firmave té reja dhe konkurrimin e tyre né njé industri té konkurrencés joperfekte, si¢c éshté

monopoli. Pengesat né hyrje mund té jené té ndryshme, si pér shembull:

1. Pengese ekonomike é&shté kostoja e prodhimit. Monopoli ka pérparési té paarritshme
nga firmat e tjera né nivelin e kostos sé prodhimit. Ai e krijon kété pérparési, sepse siguron
ekonomizimet e shkallés. Ekonomizimet e shkallés krijohen atéheré kur firma arrin té prodhojé
prodhim masiv né shkallé té gjeré dhe me kosto pér njési produkti té ulét. Firmat e reja e kané té

Véshtiré té arrijné kété tregues.

2. Krahas pengesave ekonomike ka edhe pengesa ligjore, té cilat ¢cojné né krijimin e
monopolit. Pengesat té tilla mund té jené: lejet (licencat), patentat, e drejta e autorit dhe markat
tregtare.

Licenca éshté njé lejé, gé e jep geveria gendrore ose vendore pér ushtrimin e njé veprimtarie
ekonomike né njé aktivitet té caktuar. Né gofté se njé firmé e siguron njé leje té tillé, ajo vihet né
pozitat e monopolit, sepse firmave té tjera nuk u lejohet té hyjné né kété degé pa licencé. Pér
shembull, monopole té tilla jané ato firma gé kryejné shérbime té réndésishme publike, si
furnizimi me ujé, energji elektrike, etj,. Kéto firma lejohen té jené monopol, sepse produkti éshté
i tillé gé konkurrenca do té démtonte interesat publike. Mendoni se ¢faré mund té ndodhte né
gofté se furnizimi me ujé né njé qytet do té béhej nga disa firma, ku secila do té sillte te dera e
shtépisé nga njé tub uji. Ké&to monopole jané subjekt i rregullimeve dhe i kontrollit nga ana e
geverisé (agjencive rregulluese), e cila pércakton shérbimet gé duhet té realizohen, si dhe ¢gmimet

e tyre.
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Patentat. Pér té nxitur ideté dhe shpikjet e reja né prodhim geveria jep dhe njeh patenta. Patenta
i garanton autorit té shpikjes té drejtén qé vetém ai ta prodhojé dhe tregtojé kété shpikje pér njé
periudhé kohe té caktuar. Né kété ményré patenta i jep autorit té shpikjes njé pozité monopol.

E drejta e autorit éshté ekskluzive dhe garantohet nga shteti. Ajo i jep mbajtésit té saj té drejtén
e kontrollit té botimit. Askush nuk ka té drejté t€¢ kopjojé dhe té shesé veprat e artit dhe té
letérsisé pa lejen e autorit.

Markat tregtare mund té jené njé vizatim, njé simbol, njé emér i vecanté gé identifikojné njé
produkt, shérbim ose kompani. Konkurrentéve u ndalohet té pérdorin markat tregtare qé jané té
regjistruara mé paré ose té ngjashme me to, pasi konsumatorét mund t’i ngatérrojné me

origjinalet.

3. Monopoli mund té krijohet edhe népérmjet shkrirjes sé dy ose mé tepér firmave né
njé té vetme. Shkrirjet ose bashkimet béhen pér té shmangur konkurrencén dhe pér té siguruar
fitime sa mé té médha. Ato sipas rastit mund té jené:

o horizontale - kur firmat gé shkrihen kryejné té njéjtin biznes. Pér shembull, shkrirja e
dy firmave gé prodhojné automobile.

o Vertikale - kur firmat realizojné hapa té ndryshém té té njéjtit proces prodhimi, pér
shembull, shkrirja e fabrikés sé celikut me até té prodhimit t€ makinave;

o té pérziera - kur dy ose mé shumé firma gé nuk kané lidhje njéra me tjetrén dhe

vihen nén njé drejtim té vetém.

4. Nése njé firmé e vetme zotéron burime prodhuese né njé degé té caktuar, ajo éshté né
pozitat e nje¢ monopoli. Késhtu pér shembull, kur njé firmé zotéron té gjitha minierat e bakrit
éshté e véshtiré té futesh né té pér té zhvilluar njé biznes.

Vende té ndryshme zbatojné politika kundér monopolit, duke i konsideruar monopolet té

padéshirueshme. Por zbatohen edhe politika rregulluese, té cilat e lejojné ekzistencén e
monopolit, por merren masa gé ai t¢é mos veprojé kundér interesave té shogeérisé. Politika
rregulluese zbatohet sidomos pér monopolet e shérbimeve publike. Né kété rast, firmés monopol
i higet e drejta pér t& ndikuar mbi ¢gmimin, ose duke e kaluar firmén né pronési shtetérore, ose

duke i diktuar firmés ¢mimin népérmjet agjencive rregulluese shtetérore.
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5.5. Monopoli natyror

Deri tani kemi analizuar dy struktura ekstreme té tregut, konkurrencén e ploté dhe
monopolin. Midis kétyre dy ekstremeve ekzistojné dhe dy forma té tjera té strukturés sé tregut,
konkurrenca monopolistike dhe oligopoli. Kéto jané struktura tregu gé ndeshen mé shpesh né
jetén e pérditshme. Duke gené midis dy ekstremeve, ato marrin tipare heré né njérin krah e heré
né krahun tjetér, té cilat po i analizojmé mé poshté:

Konkurrenca monopolistike, tiparet e saj.

Konkurenca monopolistike, si strukture tregu, karakterizohet nga tiparet e méposhtme:

+ Ekzistojné shumé firma né degg;

+ Nuk ka pengesa pér té hyré dhe pér té dalé nga tregu;

+ Produkti éshté i diferencuar.
Tipari i paré dhe i dyté jané té ngjashém me konkurrencén e ploté, ndérsa tipari i treté éshté i
ngjashém me monopolin. Ekzistenca e shumé firmave do té thoté se njé firmé e vetme zé njé
pjesé té vogél té tregut. Pér rrjedhojé, ato nuk e zotérojné fuginé e tregut dhe nuk ndikojné mbi
¢mimin e tregut (njélloj si né konkurrencé té ploté), megjithése ato mund té kené njé kontroll té
pjesshém mbi ¢cmimet e produkteve té tyre individuale pér shkak té diferencimit té produktit. Pér
kété arsye thuhet se firmat né kété strukturé tregu jané “cmim-kérkuese.

Kontrolli i pjesshém mbi ¢mimin realizohet népérmjet diferencimit té produktit, i cili
éshté tipari mé dallues i késaj strukture tregu. Pér shembull, njé restorant gatuan njé lloj
asortimenti gé klienti e gjen vetém te ky restorant. Duke gatuar njé produkt té vecanté restoranti
béhet “monopol” né kuptimin qé askush tjetér nuk mund té prodhojé té njéjtin produkt té
ngjashém me té. Kjo krijon mundésiné gé restoranti té keté njé kontroll té pjesshém mbi
produktin dhe ¢mimin e tij.
Diferencimi i produktit, gjithashtu, ndihmon pér té arritur cilési dhe eficencé té larté prodhimi.
Né kété strukture tregu pérdoret gjerésisht reklama. Reklama u jep konsumatoréve informacionin
pér ekzistencén e produktit, sasiné e ¢cmimin e tij, me géllim qé ata té realizojné njé zgjedhje sa
mé té miré né treg.
Ményrat e diferencimit té produktit nga firmat monopolistike.

Firmat né konkurrencé monopolistike, diferencimin e produktit e realizojné né disa

meényra:
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» Duke ofruar shérbime té diferencuara ndaj konsumatoréve. Ta zémé se makinés suaj i ka
ardhur koha gé té zévendésojé njé pjesé ndérrimi. Jané tri pika shérbimi makinash, gé
mund ta ofrojné kété shérbim me té njéjtin gmim. Por ju zgjidhni até gé krahas ndérrimit
té pjesés ofron edhe, psh, larjen e makinés. Shérbimet e diferencuara shtesé térheqin mé
shumé klienté.

» Duke krijuar imazhin e njé produkti. Disa firma pér té diferencuar produktet e tyre,
pérdorin forma té ndryshme té paketimit, markés tregtare, etiketimit, té cilat bien né sy té
konsumatoréve.

» Duke ofruar garanci dhe mbéshtetje. Shpeshheré kur shkojmé né dygan pér té bleré njé
mall té kushtueshém, pér shembull, njé lavatrice ose njé televizor, krahas ¢mimit
interesohemi se c¢faré garancie na japin pér produktin gé blejmé ose cfaré mbéshtetje na
ofrojné pér té béré riparime pér produktin gé blejmé. Ngs nuk ekzistojné kéto garanci dhe

mbéshtetje largohemi pér té bleré né njé dygan tjetér qé i ofron kéto shérbime shtesé.

5.6.Tiparet e tregut oligopol

Oligopoli éshté njé strukturé tregu gé karakterizohet nga kéto tipare dalluese:
* Tregu mbizotérohet nga njé numér i vogél firmash;

* Firmat né kété strukture tregu jané€ t€ médha;

* Firmat prodhojné dhe shesin pjesén mé té madhe té produktit né treg;

* Vendimet e tyre jané t& ndérvarura nga njéra-tjetra.

Ndryshe nga strukturat e tjera té tregjeve, pér oligopolin nuk ka njé teori ose njé model té
vetém gé té pranohet nga té gjithé ekonomistét, por ka disa modele té oligopolit, té cilat pérpigen
té shpjegojné aspekte té ndryshme té njé firme gé vepron si pjesé e oligopolit.

Shembuj té oligopolit jané sektorét automobilisté, fabrikat e ¢cimentos, etj. Karakteristiké
pér oligopolin éshté shkalla e larté e pérgendrimit té prodhimit né njé numér té vogél firmash té
médha, e cila matet me normén e pérgendrimit (ose koncentrimit). Norma e pérgendrimit paraget
pérgindjen e shitjeve té firmave té médha né shitjet e pérgjithshme té degés. Né qofté se firmat e
médha (zakonisht katér ose gjashté té tilla) realizojné 60% té shitjeve té pérgjithshme té

degés, themi se ato veprojné né strukturén e tregut oligopol.

Produktet gé prodhojné dhe shesin oligopolet mund té jené té diferencuara ose té

standardizuara. Oligopolet gé ofrojné produkte té diferencuara jané, pér shembull, firmat gé
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prodhojné automobila. Oligopole gé ofrojné produkte té standardizuara jané, psh, ato firma gé

prodhojné cimento, bakér, celik etj.

Tipar karakteristik kryesor i oligopolit éshté ndérvarésia né kontrollin e gmimeve.
Meqgénése né strukturén e tregut oligopol kemi mbisundimin e disa firmave té médha, vendimet e
njérés firmé do té varen nga vendimet e firmave té tjera. Rrjedhimisht, pér ¢cdo vendim gé merr
njé firmé, kur formulon strategjiné e vet, duhet té€ marré parasysh edhe ményrén e reagimit té

firmave té tjera konkurrente.

Karakteristiké tjetér e oligopolit &shté se ekzistojné pengesa té forta pér hyrjen e firmave té tjera
né degé. K&to pengesa kané té bé&jné me ekzistencén e ekonomizimeve té shkallés. Firmat e
médha investojné kapital t& madh me anén e té cilit arrijné té prodhojné né shkallé té gjeré me
kosto té ulét. Firmat e reja nuk mund té konkurrojné ato ekzistueset, né qofté se nuk e zotérojné
kété sasi té madhe kapitali fillestar. Pér shembull, pér té hyré né industriné e prodhimit té
automobilave, fillimisht do té duheshin miliona dollaré.

Pengesa té tjera, ashtu si edhe te monopoli, mund té jené licencat, kontrolli i burimeve
kryesore gé zotérojné firmat ekzistuese, mungesa e informacionit té ploté, etj. Firmat, gé
veprojné né strukturén e tregut oligopol, jané tepér té kujdesshme kur pér té konkurruar rivalét e
tyre pérdorin ¢mimet, sepse marrin parasysh reagimin e firmave té tjera.

Pengesa pér hyrjen e konkurrentéve né degé té caktuara mund té krijohen edhe nga marréveshjet
ndérmjet firmave ekzistuese pér té kufizuar prodhimin dhe pér té caktuar njé ¢mim té njéjté.

Kéto marréveshje cojné né krijimin e kartelit.

Tema 6 . Tregjet e faktoréve té prodhimit
6.1 . Tregu i faktoréve té prodhimit

Né temén e paré éshté theksuar se tri pérmasat e problemit ekonomik themelor lidhen
me dhénien pérgjigje pér 3 pyetjet kryesore:

Q) cfaré té prodhohet dhe né ¢faré sasie?

(it) (i) si té prodhohet?
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(iii)  (iii) pér ké té prodhohet? Pyetja (iii) pér ké té prodhohet, mund té formulohet
ndryshe: Kush do t’i konsumojé mallrat dhe shérbimet e prodhuara? Si do té

shpérndahen ato midis anétaréve té shogérisé?
Kéto pyetje e marrin pérgjigjen kur analizojmé tregjet e faktoréve té prodhimit.

Né ekonominé e tregut individét jané zotérues té faktoréve té prodhimit (puné, toke,
kapital, aftési sipérmarrése) té cilét i ofrojné, i shesin ato né tregjet pérkatése sipas ¢mimit gé ato
pércaktojné (paga, renta, interesi, fitimi) duke siguruar té ardhura. Sa mé shumé faktoré
prodhimi té zotérojé individi, sa mé i larté té jeté ¢cmimi faktorit té prodhimit gé ata
zotérojné, aqg mé shumé té ardhuara do té zotérojé. Pér rrjedhojé ag mé shumé mallra dhe
shérbime do té realizojé, ag mé e larté do té jeté mirégénia e tij. Shumica e individéve
zotérojné vetém faktorin puné dhe té ardhurat kryesore té tyre i sigurojné nga puna.

Né procesin e prodhimit t¢ mallrave ose shérbimeve té ndryshme marrin pjesé shumé
faktoré prodhimi. Por, puna vecohet dhe konsiderohet si faktori kryesor i tij, sepse pa punén
asnjé nga faktorét e tjeré, nuk mund té funksionojé. Me puné kuptojmé aftésité fizike dhe
mendore té njeriut pér té punuar, pra kontributin gé ai jep né procesin e prodhimit. Shumica e
njerézve i sigurojné té ardhurat kryesore té tyre népérmjet pagés gé ata marrin duke punuar.

Puna si faktor prodhimi shitet dhe blihet né tregun e punés. Tregu i punés éshté njé ndér
tregjet mé té réndésishme gé funksionon né ekonominé e tregut. Né tregun e punés individét
ofrojné shérbimin e punés né kémbim té pagés, ndérsa firmat e kérkojné punén.

Ashtu si tregjet e tjera edhe tregu i punés pérbéhet nga dy ané té pandara nga njéra-tjetra:
Kérkesa pér puné (né kété ané jané firmat) dhe oferta e punés (né kété ané jané individét). Nga
bashkéveprimi i kérkesés pér puné me ofertén e punés pércaktohet paga dhe numri i té
punésuarve pér njé nivel té caktuar page. Por, duhet té theksojmé se né tregun e punés mé shumé
se kudo ndérthuren dhe bashkéveprojné forcat e tregut, forcat institucionale, si dhe forcat

sociologjike pér pércaktimin e pagés dhe numrit té té punésuarve.

6.2. Oferta pér puné né konkurrencén e ploté.

Né tregun e punés, né anén e ofertés sé punés jané individét. Né tregun e produkteve

individi éshté konsumator i t¢ mirave dhe i shérbimeve dhe njékohésisht ai éshté edhe zotérues i
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faktoréve té prodhimit, né vecanti i faktorit puné. Né tregun e punés individi ofron punén, prej
sé cilés ai siguron té ardhura né formén e pagés.

Oferta e punés ka té béjé me marrjen e vendimit nga ana e njé individi nése do té ofrojé oré
pune né tregun e punés dhe né gofté se po, sa oré do té ofrojé. Marrja e vendimit pér té punuar
éshté njé zgjedhje midis kohés sé liré dhe té ardhurave té nevojshme pér té konsumuar. Né
marrjen e vendimit individi tenton té zgjedhé alternativén mé té miré té mundshme. Vendimi pér
té ofruar puné né treg éshté para sé gjithash njé problem gé ka té béjé me pérdorimet alternative
té kohés gé individi ka né dispozicion.

Kohén gé individi e ka né dispozicion duhet ta shpérndajé né dy alternativa:

a) Oré puné né treg,

b) oré té shpenzuara né aktivitete té tjera.

Duke e shpérndaré kohén qgé ka né dispozicion né kéto dy alternative pérdorimi éshté e garté se
ekziston njé lidhje e zhdrejté, midis kohés sé liré dhe té ardhurave té siguruara nga puna. Kur
shpenzon mé shumé kohé té lire (punon mé pak) individi fiton mé pak té ardhura, kur shpenzon
mé pak kohé té liré (punon mé shumé) fiton mé shumé té ardhura. Sasia e oréve té ofruara né
treg do té varet nga niveli i pagés. Né pérgjithési, sa mé e larté té jeté paga ag mé shumé oré
puné éshté né gjendje dhe i gatshém té ofrojé individi né tregun e punés.

Né qofté se, grafikisht né boshtin vertikal vendosim nivelet e pagave dhe né boshtin
horizontal sasiné e oréve té punés té ofruara né treg, po té ndértonim lakoren e ofertés pér puné,
ajo do té paraqgitej me pjerrési pozitive, (SLSL) si né figurén 7.2, mé poshté. Ndodh késhtu, sepse
njé nivel page mé i larté e nxit individin té jeté i gatshém pér té punuar mé shumeé. Né kété rast
themi se tek individi vepron efekti i zévendésimit té kohés sé liré me oré pune té ofruara né treg.
Por, me rritjen e pagés, tek individi vepron edhe efekti i té ardhurave, por né drejtim té kundért.
Me rritjen e pagés rriten edhe té ardhurat e individit dhe duke supozuar se koha e liré éshté njé e
miré normale (konsumi i saj rritet me rritjen e té ardhurave), individi do t€ “konsumojé” (&
harxhojé) mé shumé kohé té liré. Pér rrjedhojé ai do té reduktojé orét e punés té ofruara né treg.
Pér pasojé lakorja e ofertés nuk do té paraqitet sipas vijés SL SL , por do té brylézohet né drejtim
té boshtit vertikal sipas vijés SLE SLE.

Pra, kur paga rritet deri né nivelin EO vepron efekti i zévendésimit dhe orét e punés né treg rriten.
Mé pas, me rritjen e métejshme té pagés mbi EO, pér shembull, né nivelin W1 hyn né veprim

efekti i té ardhurave, i cili e nxit individit t&é konsumojé mé shumé oré té lira dhe oferta e oréve
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té punés zvogélohet nga LO ne L1. Lakorja e brylézuar né figurén 7.2 na paraget lakoren e
ofertés individuale pér puné. Theksojmé se lakorja e ofertés pér puné éshté e ndryshme pér
individé té ndryshém.

Lakorja e ofertés pér puné e tregut ndértohet duke mbledhur horizontalisht té gjitha kurbat e
ofertave individuale pér njé lloj pune té caktuar.

Oferta e punés ka té béjé me marrjen e vendimit nga ana e njé individi nése do té ofrojé oré

puné né tregun e punés dhe né qofté se po, sa oré do té ofrojé.

Fipgura 7.2: Lakorja = ofertEs per punes mdividhiaale
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Fipgura 7.53: Lakorja = ofertEs per punes = gjiiths trepran
L

ry

6.3. Kérkesa pér puné né tregun e faktoréve té prodhimit

Firmat e kérkojné faktorin puné, sepse ajo éshté njé ndér faktorét mé té réndésishme té procesit

té prodhimit. Faktorét e tjeré si kapitali, toka nuk do té funksiononin né qofté se ato nuk i vé né
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lévizje dhe pérdorim puna. Né tregun e punés né anén e kérkesés pér puné jané firmat. Duhet té
theksojmé se kérkesa pér puné nga firmat éshté kérkesé e derivuar. Kérkesa e derivuar éshté
kérkesa pér faktorét e prodhimit, e cila pércaktohet ose éshté rrjedhim i kérkesés pér produktet qé
prodhohen nga faktorét e prodhimit. Késhtu, pér shembull, né gofté se né tregun e mallrave rritet
kérkesa pér kompjuteré, atéheré do té rritet edhe kérkesa pér punétore qé prodhojné kompjuter,
ose rénia né kérkesén pér njé lloj té caktuar autoveture do té reduktojé edhe kérkesén pér
punétoret gé i prodhojné kéto autovetura.

Té ardhurat e produktit marxhinal (MRPL) paragesin shtesén né té ardhurat totale kur firma
rrit me njé njési numrin e té punésuarve.

Té ardhurat e produktit marxhinal pércaktohen nga dy faktoré:

I) Produkti marxhinal i punés (MP) qé éshté madhésia e produktit shtesé gé do té prodhojé njé
punétor shteseé.

I1) Té ardhurat marxhinale (MR) qé paragesin shtesén né té ardhurat e pergjithshme kur firma

shet njé njési mé shumé produkti.

Té ardhurat e produktit marxhinal llogariten: MRPL = MP x MR (1)
Né konkurrencé té ploté dimé se ¢gmimi (P) éshté i barabarté me té ardhurat marxhinale (MR).
Prandaj barazimi (2) mund te shkruhet: MRPL =MP x P 2

Cfaré paraget dhe si llogaritet treguesi i Kostos Marxhinale té faktorit puné? Kostoja
marxhinale e faktorit puné (MCs) paraget shtesén né koston e pérgjithshme té pagés kur firma
rrit me njé njési numrin e té punésuarve. Ajo llogaritet me formulén:

MC =ATCW/AL (3)
Vértetohet lehtésisht se né tregun e punés né konkurrencé té ploté paga (E) éshté e barabarté me

koston marxhinale té pagés (MC = E).

Duke i patur té garta lidhjet gé japin barazimet (1), (2) dhe (3), pyesim si e merr vendimin firma
nése duhet ta punésojé njé punétor shtesé apo jo? Firma né marrjen e vendimit duhet té krahasoje
treguesin e (MRPL) me treguesin e (MCE). Nga ky krahasim dallojmé 3 (tri) raste té ndryshme:

1. Né qofté se kostoja marxhinale e punésimit (MCE) té punétorit shtesé do te jeté mé e vogél se

sa té ardhurat marxhinale e produktit (MRPL) gé siguron Ky punétor, firma do t'a punésojé até.
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2. Né qofté se kostoja marxhinale e punésimit (MCE) t& punétorit shtesé do té jeté mé e madhe
se sa té ardhurat e produktit marxhinal gé siguron ky punétor, firma nuk do t’a punésojé até.

3. Kur kostoja marxhinale e punésimit (MCE) e punétorit té punésuar do té jeté e barabarté me té
ardhurat e produktit marxhinal gé siguron ky punétor, themi se firma ka pércaktuar numrin
optimal té té punésuarve gé i siguron asaj fitimin maksimal. Pra, firma do té vazhdojé té
punésojé punétoré derisa té plotésohet kushti: MRPL = MC = E

Duke pasur parasysh formulat e mésipérme, né tabelén 1 tregohet ményra e llogaritjes sé
treguesve MRPL dhe MC&é pér njé firmé gé vepron né treg mallrash dhe pune né konkurrencé té
ploté kur dime se firma prodhon njé mall, té cilin e shet me ¢mimin P = 15$ dhe punéson

punétoré me pagé E=30 $.

Tabella 1: Té ardhurat e produktit marxhinal (MRPL ) dhe kostos marxhinale (MEC)

L TPP MPP P=MR MRP E TC MCs
0 0 - 15 - 30 0 -

1 8 8 15 120 30 30 30
2 14 6 15 90 30 60 30
3 14 4 15 60 30 90 30
4 20 2 15 30 30 120 30

Bazuar né té dhénat e kolonés sé paré dhe té pesté té tabelés ndértojmé lakoren e MRPy, si né
figurén 1. Duke ditur nivelet e pagave dhe duke aplikuar kushtin MRPL= MCE = E, pércaktojmé
numrin optimal té té punésuarve pér ¢cdo nivel page.

Lakorja e kérkesés pér puné pérputhet me lakoren e MRPL dhe VMPL. Treguesi i VMPL
paraget vlerén e tregut té produktit marxhinal. Né konkurrencé té ploté vlera e MRPL dhe VMPL
jané té barabarta, sepse llogariten njélloj: PxXMPPL. Lakorja e kérkesés pér puné ka pjerrési
negative. Ajo paraget njé lidhje té zhdrejté midis nivelit té pagés dhe numrit té té punésuarve. Sa
mé e larté té jeté paga ag mé pak punétoré punéson firma; sa mé e ulét té jeté paga aq mé shumé

punétoré do té punésojé firma. Kur njohim lakoret e kerkesave per pune te firmave individuale,
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per nje lloj te caktar pune, mund te gjejme edhe kurben e kerkeses per pune te tregut. Ajo

ndertohet duke mbledhur horizontaklisht kurbat e kerkesave pér puné té firmave individuale.

6.4 . Caktimi i pagés né konkurrencén e ploté.

Ekuilibri i tregut té punés

Tani gé njohim lakoren e kérkesés pér puné té trgeut dhe lakoren e ofertés sé puné té trgut, jemi
né gjendje té pércaktojmé pagén e ekuilibrit dhe sasiné e punés té punésuar né kété nivel page.
Nése mekanizmi i kérkesés dhe i ofertés do té ishte e vetmja forcé qé do té vepronte né tregun e
punés, niveli i pages (paga e ekuilibrit) do té pércaktohej vetém nga piképreja e lakores sé

kérkesés pér puné me lakoren e ofertés sé punés, si¢ ndodh né figurén 7.4 né pikén (E).

Fipura 7.4 Ekuilibri i treput t& punés
W

L

Paga e ekuilibrit pércaktohet né pikén ku sasia e ofruar e punés barazohet me sasiné e kérkuar
té punés. Né pikén e ekuilibrit (E) sasia e punés gé individét jané né gjendje dhe té gatshém té
ofrojné éshté e barabarté me sasiné e punés qé firmat jané né gjendje dhe té gatshme té blejné.

Tregu 1 punés ka disa vecori specifike gqé e dallojné até nga tregjet e mallrave té tjeré. Né
pércaktimin e pagés luajné njé rol té réndésishém edhe forcat institucionale. Pérmendim kétu
rolin e geverisé né vendosjen e nivelit t& pagés minimale dhe rolin e fugishém té sindikatave.

Krahas kétyre dy forcave veprojné edhe forcat sociologjike, traditat, zakonet, diskriminimi né
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puné etj. Psh, né pérgjithési graté jané té diskriminuara né tregun e punés. Ato marrin njé pagé

mé té ulét se burrat, edhe kur kryejné té njéjtén lloj pune.

Diferencimet né pagat
Nése njerézit do té ishin té njéjté, né aftésité fizike dhe mendore, punét té ishin té njéjta dhe nése
tregjet e punés do té funksiononin si né konkurrencé té ploté, té gjitha pagat do té ishin té
barabarta. Por né realitetin e pérditshém njerézit dhe punét nuk jané té barabarté dhe tregjet nuk
funksionojné si né konkurrencé té ploté. Pér rrjedhojé edhe pagat nuk mund té jené té barabarta.
Faktorét e mundshém qé pércaktojné pabaraziné né nivelin e pagave jané:
« Diferencat né aftésité. Njerézit jané té ndryshém pér sa i pérket fugisé fizike, mencuriseé,
inteligjencés etj. Disa nga kéto diferencime jané té lindura disa té tjera ndodhin gjaté jetés, né
procesin e arsimimit, trajnimit, mjedisit familjar etj.
« Diferencimet né géndrimin ndaj punés. Disa njeréz jané «aventurieré» té gatshém pér té marré
pérsipér rrezikun, ndérsa té tjeré jané mé shume té kujdesshém.
» Diferencimet né kualifikim. Kéto diferencime reflektojné disa drejtime: aftési dhe géndrim ndaj
studimit dhe arsimimit, cilésia dhe niveli i arsimimit dhe kualifikimit, géndrimi dhe té ardhurat e
prindérve etj.
« Diferencime né orét e punés té punuara. Disa njeréz kryejné puné me kohé té ploté dhe pas
orarit té punés, ose njé puné té dyté; té tjeré punojné me kohé té pjesshme.
« Diferencimet né llojet e punéve (puné e kénagshme ose e pakénagshme). Njé puné gé éshté e
rrezikshme pér t’u kryer ose e pakénagshme, paguhet me njé pagé mé té larté sesa punét e tjera.
« Diferencimet né madhésiné dhe pérbérjen e familjes. Sa mé i madh té jeté numri i anétaréve té
familjes aqg mé té varfér do té jené ata (né kushte té tjera té barabarta).
Qeveria mund té zbuté pabaraziné midis pagave (té ardhurave) duke ndérhyré pér té realizuar
rishpérndarjen e té ardhurave népérmjet tatimit (duke tatuar mé shumé individét me té ardhura té
larta) ose subvencioneve. Subvencionet pér ata gé kané té ardhura mé té uléta mund té jené 2
llojesh:

> sé pari, pérfitime né para (pér shembull, asistenca sociale);

» sé dyti, pérfitime né natyré, pra dhénie ndihme me mallra dhe shérbime (pér shembull,

bursa studimi, ndihmé mjekésore etj.).
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Njé ményré tjetér pér zbutjen e pabarazisé éshté edhe aplikimi i ligjit t&¢ pagés minimale dhe
ligjet kundér diskriminimit né puné etj. Por rishpérndarja e té ardhurave shogérohet edhe me
kosto. Té vendosésh tatim té larté, do té thoté té dekurajosh njerézit pér t& punuar mé shumé.
Pér kété arsye ndérhyrja e geverisé duhet té jeté shumé e kujdesshme.

6.5. Burimet jonjerézore té prodhimit

Krahas punés, edhe toka éshté njéri ndér faktorét kryesoré té prodhimit. Kur flasim pér tokén si
faktor prodhimi, kemi parasysh burimet natyrore té tilla, si: tokén bujgésore, tokén si truall
ndértimi, burimet minerale, pasurité ujore, pyjet etj. Toka éshté njé faktor prodhimi gé shitet dhe
blihet, duke krijuar késhtu tregun e tokés, gé si té gjitha tregjet e tjera ka dy ané: kérkesén pér
toké dhe ofertén e tokés.

Bashkéveprimi i kérkesés dhe i ofertés pércakton ¢mimin e tokés, gé né teoriné ekonomike quhet
renta e tokés. Zotéruesit e tokés duke e shitur até ose duke e dhéné me gira marrin té ardhura.
Madhésia e kétyre té ardhurave varet nga sasia e tokés gé shitet dhe nga niveli i gmimit (rentés).
Sa mé e madhe té jeté sasia e tokés sé shitur dhe sa mé e larté té jeté renta ag mé shumé té

ardhura do té sigurojé pronari i tokés.

Kuptimi ekonomik i kapitalit si faktor prodhimi

Kur analizuam faktorét e prodhimit, né temén e paré, kemi theksuar se me kapital kuptojmé
kapitalin fizik, pra makinerité, pajisjet, ndértesat dhe inventarin (produktet né proces pérpunimi,
gjysmé-produktet dhe 1éndét e para). Termi kapital fizik nénkupton:

1. Mallra gé pérdoren pér prodhimin e mallrave té tjera.

2. Kur flasim pér kapitalin si faktor prodhimi, kemi parasysh se béhet fjalé pér kapitalin fizik qé
pérdoret nga firmat né biznes dhe jo pér kapitalin financiar. Elemente kryesore gé pérfshihen né
kategoriné e kapitalit fizik jané: makinerité, pajisjet, ndértesat prodhuese dhe inventari.

3. Mallrat kapitale, makinerité, pajisjet, ndértesat e prodhimit nuk pérdoren vetém pér njé proces
prodhimi, por pér shumé procese prodhimi.shumica prej tyre. Ato kané afate relativisht té gjata
pérdorimi.

Pérdoren dy tregues pér té matur masén e kapitalit:

* Stoku (0se gjendja) i kapitalit gé mat sasiné e kapitalit né njé moment té dhéné kohe.
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* Rrjedha e kapitalit qé mat, hyrjen dhe daljen e kapitalit né firmé gjaté njé periudhe té dhéné
kohe.

Stoku ose gjendja e kapitalit ndryshon me kalimin e kohés nga dy rrjedha té kapitalit, investimet
dhe amortizimi. Me amortizim kuptojmé konsumin e kapitalit gjaté pérdorimit té tij ose me
kalimin e kohés. Rrjedhimisht amortizimi i kapitalit éshté njé rrjedhé gé e zvogélon stokun

e kapitalit fizik té firmés. Investimet e reja rrisin kapitalin fizik té firmés.

6.6. Kérkesa dhe oferta pér kapital

Firmat e kérkojné kapitalin, sepse e pérdorin até né procesin e prodhimit pér té prodhuar té mira
dhe shérbime té tjera, si dhe pér té zévendésuar kapitalin qgé konsumohet. Edhe né kété rast kemi
té béjmé me njé kérkesé té derivuar ose té prejardhur. Lakorja e kérkesés pér kapital pérftohet
njélloj, sic vepruam edhe né rastin e faktorit puné dhe toké. Kategorité kryesore qé pérdoren né
kété rast jané, ¢cmimi i kapitalit (interesi) dhe té ardhurat e produktit marxhinal nga kapitali
(MRPK). Lakorja e MRPK na shérben pér té pérfituar lakoren e kérkesés pér kapital (njélloj si
kurba e MRPL dhe MRPT na shérbeu pér té pérfituar lakoren e kérkesés pér puné dhe toke).

Sa do té jeté sasia optimale e kapitalit qé duhet té blejé firma, me géllim qa téi sigurojé firmés
fitimin maksimal? Firma gé synon té maksimizojé fitimin e saj do té kérkojé kapital deri né
momentin kur kostoja marxhinale e kapitalit (MCK) té barazohet me té ardhurat e produktit
marxhinal gé jep kapitali (MRPK).

Oferta e kapitalit fizik

Né periudha afatshkurtra, oferta e pérgjithshme e kapitalit fizik éshté e fiksuar. Duhet kohé pér té
ndryshuar stokun (gjendjen) e kapitalit fizik, sepse nuk mund té ndértohet njé fabriké e re brenda
24 oréve. Lakorja e ofertés sé kapitalit fizik do té jeté krejtésisht joelastike né sasiné ekzistuese
té gjendjes sé kapitalit. Né periudha afatgjata sasia e kapitalit té pérdorur mund té rritet, sepse
mund té ndértohen makineri, pajisje, ndértesa té reja ose kapitali ekzistues duhet té zévendésohet
me kapital té ri.

Investimet dhe norma e interesit

Pér té bleré té mallra kapitale firma ka nevojé pér fonde financiare dhe shpeshheré firmat qé kané
déshiré pér té investuar u mungojné fondet monetare t¢ domosdoshme. Pér kété arsye ato u

drejtohen bankave pér téi siguruar fonde. Pér fondet e marra hua nga banka firma paguan interes.
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Ku i gjejné paraté bankat, té cilat i japin hua? Individé té ndryshém kursejné (grumbullojné) para
nga té ardhurat e tyre dhe i depozitojné kursimet e tyre né banké. Pér kété ata pérfitojné interes.
Interesi pérfagéson pagesén pér pérdorimin e parave té marra ose té dhéna hua. Norma e
interesit éshté ¢cmimi gé huamarrésit duhet té paguajné huadhénésve pér pérdorimin e parave pér
njé periudhé kohe té caktuar. Norma e interest shprehet né pérgindje. Si ¢do ¢cmim tjetér, edhe
norma e interesit pércaktohet nga piképrerja midis lakores sé ofertés dhe té kérkesés, por né kété
rast kemi té b&jmé me kérkesé dhe oferté pér fonde té huajtura .

Norma e interesit dhe sasia e investimeve té realizuara

Pér ¢cdo investim té béré, firma duhet té shpenzojé para, qé jané Kkosto. Kjo kosto éshté e
barabarté me koston e fondeve té marra hua, gé pércaktohet nga norma e interesit. Nga ¢do
investim, firma parashikon té marré té ardhura pér ¢do vit. Pér tévleresuar nése investimi eshte
fitimprures apo jo firma duhet té llogaris€ Normén e kthimit té kapitalit dh eta krahasojé até me
normen e interest té kapitalit t¢ marré hua. Norma e kthimit té kapitalit llogaritet si raport i té

ardhurave vjetore gé pérfitohet nga investimi me shumén fillestare té investimit.

Né qofté se norma e interesit qé paguan firma éshté mé e vogél se norma e kthimit té kapitalit,
investimi éshté fitimprurés. Né té kundértén, investimi nuk éshté fitimprurés. Si pérfundim themi
se, sa mé e larté té jeté norma e interesit pér kapitalin e marré hua aq mé e vogél do té jeté sasia e
kapitalit té pérdorur nga firma dhe sa mé e ulét té jeté norma e interesit ag mé shumé do té jeté

sasia e kapitalit té pérdorur nga firma.

6.7. Renta dhe ¢mimi i tokés
Si pércaktohet ¢mimi i tokés (renta)? Pér t’i dhéné pérgjigje késaj pyetjeje, mé paré duhet té

analizojmé dhe té paragesim lakoren e ofertés sé tokés, si dhe lakoren e kérkesés pér toké.

Lakorja e ofertés sé tokés (ST)
Pér ta thjeshtuar analizén e ofertés sé tokés fillimisht duhet té béjmé disa supozime: Sé pari, €

gjithé toka ka té njéjtén cilési, me fjalé té tjera ¢cdo njési e dhéné toke jep té njéjtén prodhimtari.
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Sé dyti, e gjithé toka pérdoret pér té prodhuar vetém njé produkt, pér shembull gruré. Sé treti,
supozojmé se toka shitet dhe blihet né njé treg né konkurrencé té ploté. Kjo do té thoté se
ekzistojné shumé fermeré qé prodhojné gruré, té cilét pérbéjné anén e kérkesés pér toké dhe nga
ana tjetér ekzistojné shumé zotérues tokash qé ofrojné toké né treg, gé pérbéjné anén e ofertés sé
tokés. Rrjedhimisht, cmimi i tokés (renta) pércaktohet nga tregu, ofruesit dhe kérkuesit e tokés

jané “¢cmim-pranues’.

Duke gené se supozuam se toka ka vetém njé pérdorim, ajo kérkohet dhe pérdoret gé té prodhojé
vetém produkte bujgésore. Si e till&, né afate té shkurtra, toka bujgésore éshté e kufizuar, pasi jo
e gjithé sipérfagja e tokés éshté e pérshtatshme pér té prodhuar produkte bujgésore. Kjo do té
thoté se lakorja e ofertés pér tokén bujgésore éshté krejtésisht joelastike, pra ajo éshté
perpendikulare me boshtin horizontal.

Lakorja plotésisht jo elastike paraget ofertén e tokés ; pavarésisht se sa do té jeté renta (e larté
ose e ulét), sasia e tokés qé do té shitet dhe do té blihet do té jeté e fiksuar. E njéjta sasi toke
ofrohet edhe kur renta éshté zero. Kjo ndodh pér arsye se né situatén e hipotizuar, toka nuk ka

asnjé pérdorim té mundshém pérvec mbjelljes sé njé produkti bujgésor.

Né periudha afatgjata oferta pér tokén mund té jeté relativisht elastike, sepse né periudha
afatgjata ekziston mundésia pér té béré pérshtatje t¢ mundshme. Késhtu, pér shembull, toka
mund té ndryshojé cilésiné e saj né qofté se ujitet, drenazhohet, pasurohet me plehra kimike etj.
Nga piképamja praktike, té kesh njé sipérfage toke té tillé me parametra té pérmirésuar éshté

njélloj si té shtosh sipérfagen e tokés pér té marré mé shumé prodhim.

Lakorja e kérkesés pér toké (DT)

Kérkesa pér faktorin toké, ashtu si kérkesa pér faktorin puné, éshté e derivuar ose e prejardhur.
Sa mé e larté té jeté kérkesa pér prodhimet bujgésore dhe sa mé i larté té jeté ¢mimi i tyre né
treg, ag mé shumé do té kérkohet toké bujqgésore pér téu pérdorur pér té prodhuar produkte
bujgésore. Kategorité gé analizuam dhe pérdorem pér té pérfituar lakoren e kérkesés pér faktorin
puné jané té vlefshme edhe pér faktorin toké. Kétu paga si ¢mimi i punés zévendésohet me
rentén si gmim i tokés. Té ardhurat e produktit marxhinal nga puna zévendésohen me té ardhurat

e produktit marxhinal nga toka.
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Lakorja e kérkesés pér tokén bujgésore do té pérputhet me lakoren e té ardhurave té produktit
marxhinal té faktorit toké (MRPT ),

Ekuilibri né tregun e tokés

Ekulibri né tregun e tokés e ndeshim atéheré kur kérkesa pér toké barazohet me ofertén e tokeés.
Kurba e ofertés pér tokén paraqitet krejtésisht joelastike, pérderisa sasia e tokés bujgésore éshté e
fiksuar, ndérsa kurba e kérkesés paragitet me pjerrési negative. Ajo paraget njé lidhje té zhdrejté
midis madhésisé sé rentés dhe sasisé sé kérkuar té tokés. Lakorja e kérkesés pér toké (Do) dhe
lakorja e ofertés sé tokés (ST) priten né pikén e ekuilibrit E. Né kété piké sasia e tokés gé
kérkohet éshté e barabarté me sasiné e tokés gé shitet. Madhésia e rentés né pikén E éshté Ro dhe
sasia e tokés sé dhéné me gira ose té shitur éshté To. Né kushtet kur oferta e tokés éshté e fiksuar,
madhésia e rentés pércaktohet nga pozicioni i lakores sé kérkesés pér toké. Kur kérkesa pér toké

rritet né D&, edhe renta rritet nga Ro né R1.

Supozojmé se ¢mimi i produkteve bujgésore rritet, atéheré kurba e kérkesés zhvendoset nga D ne
Dé , pér shkak se rritet MRPT. Renta tani do té jeté né nivelin mé té larté R1. E kundérta do té
ndodhé né gofté se ¢cmimi i produkteve bujgésore ulet. Ndryshimi i madhésisé sé rentés sé tokeés,
ulja ose rritja e saj, nuk ka asnjé ndikim né sasiné e ofruar té tokés. Kjo do té thoté se né
ndryshimin e kérkesés pér toké nuk ndikon sasia e tokés sé ofruar por ¢mimet e produkteve
bujgésore qé prodhon toka.

Figura 7.B: Kérkesa dhe oferta pér faktorin toke
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