Agjencia Kombétare e Arsimit, Formimit Profesional dheKualifikimeve
Sektori i Hartimit té Kurrikulave dhe Materialeve Mésimore

MATERIAL MESIMOR

Né mbéshtetje té mésuesve té drejtimit mésimor

TEKNOLOGJI INFORMACIONI DHE
KOMUNIKIMI

Niveli I né KSHK

Ky material mésimor i referohet:

» Léndés profesionale: “Bazat e programimit né web”,
kl. 11 (L.-26-494-19)

Pérgatiti:
Ornela Lala

Ina Hoxha
Besmir Kanushi

Tirané, 2020




Tema 1: Konceptet bazé té dizenjimit té fageve né web.

Dizenjimi i1 njé fageje web-i, realizohet duke pérdorur programe té specializuara, gjuhé
specifike programimi ( HTML, PHP, C#), pé€rdorimi i template-ve t& gatshém né internet si
dhe kontaktimi me njé dizenjues profesionist.

Krijimi i njé website kalon n€ disa faza:

1. Mbledhja e informacionit

Kjo faze cilé€sohet si mé e réndesishmja né ndértimin e njé website. SE€ pari duhet t&
pércaktohet qéllimi i fages. S€ dyti pércaktohen objektivat. S€ treti pércaktohen pérdoruesit
qé do té vizitojné fagen. Né fund mblidhen dhe selektohen informacionet qé do té€ ofrojé
faqja.

2. Planifikimi

N¢é kété faze do té krijohet njé skemé e funksionimit t€ fages, temat kryesore, organizimi i
informacionit, numri i fageve, lidhja ndérmjet tyre, elementé té till€ si like, video, piktura
etj. Gjithashtu do té percaktohen edhe teknologjité qé do t€ pérdoren né krijimin e faqes, si
e-commerce ose flash player.

3. Projektimi

Né kété faze do t€ pércaktohet pamja e website-t, ku merret né konsideraté audienca e
synuar, pasi duhet t€ térhqet vémendja e tyre, n€ ményré q€ website t€ jeté 1 suksesshém.
Gjaté késaj faze hartohen disa prototipe t€ pamjes pérfundimtare, nga té cilét do t€ zgjedhim
vetém njé q€ pérputhet me qéllimet e website-t.

4. Zhvillimi

N¢ kété faze do té béhet ndértimi 1 website-t. Fillimisht ndértohet faqja e paré(home page) e
ndjekur nga faqet e tjera. Né kété faze béhet edhe implementimi 1 elementéve té tilla si:
format ndérvepruese té kontaktit, animacionet, forumet etj.

5. Testimi dhe publikimi

Né kété faze shqyrtohen detajet pérfundimtare dhe testohet funksionaliteti 1 fages, né ményré
qé t&€ shmangen problemet e minutés s¢ fundit. Pas testimit duhet qé website t&€ ngarkohet né
njé server pérmes protokollit FTP, prandaj duhet t€ sigurohen shérbimet web hosting dhe
emri 1 domain-it. Pasi jané kryer kéto procedura, website &shté né dispozicion té
pérdoruesve.

6. Pérditésimi

Puna né njé website nuk pérfundon né momentin qé &shté publikuar. Njé process shumé i
réndésishém &shté dhe pérditésimi i t€ dhénave. Népérmjet sistemit SMP béhet i mundur
modifikimi i pérmbajtjes s€¢ website-it né ményré qé té€ pérshtatet me kohén dhe t€ mbajé
gjallé interesin e pérdoruesve.



Tema 2: Procesi i zhvillimit té njé faqeje web-i.

Pér t€ gené sa mé i sukseshém né shkrimin dhe pérpilimin e njé dokumenti HTML duhet té
ndigen dhe zbatohen me pérpikméri disa rregulla sintaksore:

e Njé element né HTML fillon me nj€ tag hapés né fillim <...... >
dhe mbaron me njé tag mbyllés </...... >

e Pérmbajtja e ¢do elementi éshté né mes té etiketés s€ fillimit dhe té fundit.

e Atributet sigurojné informata shtesé né lidhje me njé element.

e Atributet jané t€ vendosura gjithmoné me etiketén fillore.

e Atributet shtohen me emér dhe vleré.

e Vlerat e atributeve duhet t€ jené gjithmoné t& mbyllura né thonjéza.

e Thonjézat e dyfishta jané mé t€ zakonshme, por edhe thonjézat e vetme jané t€ lejuara,

e Komentet mund t€ futen né dokumentin HTML pér ta béré ate mé t€ lexueshém dhe t&
kuptueshém. Komentet nuk shihen nga pérdoruesit dhe nuk shfagen ne fagen web-it.

Tema 3: Pjesét pérbérése dhe karakteristikat e njé fage web-i.
Njé fage web-i &shté njé aplikacion i cili synon njé numér té larté€ pérdoruesish.
Faqet e web-it kané karakteristika t€ ndryshme:

1. Funksionale, njé fage né internet €shté krijuar pér ti shérbyer njé qéllimi, zakonisht pér
té zgjidhur njé problem.

2. Pérdorimi i fjaléve kyce ose frazave té pérshtatshme me temén, €shté aspekti mé i
rénd€sishém qé€ 1 krijon mundé€si web-it t€ gjendet lehtésisht né motorrét e kérkimit. Ky
€shté elementi thelb&sor pérsa i pérket popullarizimit té€ fages se internetit.

3. Thjeshtésia, ndértimi 1 fages s€ internetit me dizenjo té thjeshté, éshté e afté té térheqé
pérdoruesit. Reduktimi i reklamave té€ panevojshme, shkruajtja e paragraféve té shkurtér
e bén mé térheqése fagen e internetit dhe nuk lodhet vizitori.

4. Update-mi, fagja e internetit duhet té jet¢ gjithmoné e ndryshuar, duke eleminuar
informacionet dhe menuté e tepérta, sepse mos realizimi i ndryshimeve do te sillte njé
rénie t&€ numrit t€ vizitoréve.

5. Pérshtatshméria, fagja e web-it duhet té jeté e pérshtatshme pér pajisje t€ ndryshme,
shfletues dhe pérdoruesit

6. Lehtési né pérdorim, njé fage web-1 duhet té jet€ 1 lehté pér tu pérdorur dhe pér tu
naviguar, nga t€ gjithé pérdoruesit q€ e aksesojné ate.

7. Pérmbajtja té lidhet me emrin e web-it, secila menu duhet té lidhet me emrin e fages,
sipas specifikés. Pér shembull: Ngs krijohet njé fage pér turizmin nuk mund te pérmba;jé
nje menu Pacientét.

8. Inovative, duhet té sigurohet q¢ faqja e web-it i pérshtatet teknologjisé se fundit.

Tema 4: Shfletuesit e web-it (Browsers) dhe editorét.

Gjithgka na duhet pér t€ punuar me HTML éshté€ njé editor tekst dhe njé browser.



Browser ose shfletuesi elektronik &shté program komjuterik pér shkrimin e faqeve té
internetit.

Shfletuesi elektronik kryen s€ paku dy funksione:

1. Shfletimin.

2. Interpretimin e fletéve t€ gjetura né internet.

Disa nga browser-at mé t&€ pérdorur jané: Mozilla Firefox, Google Chrome, Internet
Explorer, Opera

e € B o

Mozilla Firefox Google Chrome Internet Explorer Opera

Programi né t€ cilén shkruhen taget HTML quhen Editoré. Nga veté fjala Editor kemi té
b&ymé me editimin,shkrimin e tageve HTML. N& windows kemi editorin Notepad, né Mac
TextEdit, ka edhe shumé editoré té tjeré profesional si Adobe Dreamweaver por qé€ nuk jané
falas. Pasi kemi shkruar taget n€ HTML, fajlén e ruajmé me prapashtesén .html ose htm ,
ashtu si¢ njé fajl né word ruhet me .doc.

Tema S: Struktura dhe elementét bazé té njé dokumenti HTML

HTML é&shté gjuha bazé e ndértimit t€ strukturés s€ fageve web. Ajo nuk €shté njé gjuhé e
miréfillté€ programimi, quhet ndryshe gjuhé taguese sepse pérdor taget pér ndértimin e
strukturés s€ fageve web. Hapim njé editor teksti dhe shkruajmé Fagen toné té paré né
HTML. Shkruani kodet si né figuré dhe do té fillojmé shpjegojmé ¢do rresht t€ tyre me
radhé. Pasi t€ shkruani taget html si mé poshté ruajeni me prapashtesén .html ose .htm duke
zgjedhur opsionin All Files.

HTML: Struktura

CSS: Prezantimi

JavaScript: Sjellja

Megjithése HTML ka kaluar népér disa versione baza apo sintaksa e HTML-s¢ ka mbetur e
njéjte.

I gjithé kodi html mbéshtillet nga taget e méposhtme:

Shembull

<htmI>

</html>



Tagu - <head>

Ky tag ndjek menjéheré tagun hapés html, dhe ka tagun e vet hapés dhe mbyll€s. Brenda
kétyre tageve shkruhen element€ jo vizual t€ cilat ndihmojné né€ funksionimin e fages.

Shembull
<htmlI>
<head>
</head>
</html>
Tagu- <title>

Ky tag vendoset ndérmjet etiketave <head> dhe pérfshin titullin e fages (status bar), ne
pjesén e paré t& ekranit. Ky titull duhet t€ jet€ pérshrues i fages, por jo me shume se 64
karaktere.
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<html>
<head>

<title> Titulli i fages </title>

</head>
</html>
Tagu — <body>

Taget body ndjekin taget head. Brénda kétyre tageve shkruhen t€ gjithé elementét visual té
fages web, si paragrafét, listat, imazhet, dhe linget té cilét jan€ disa nga elementét kryesoré
g€ mund té shkruhen brenda tageve body.

Struktura bazé Html:
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<htmlI>
<head>
<body>

</body>
</head>
</html>



Tema 6: Identifikimi dhe Krijimi i elementéve té pérmbajtjes njé
dokumenti.

HTML ofron njé gamé té gjeré elementésh q€ pérdoren pér input né€ forma. Ato mund té
pérdoren pér funksione t&€ ndryshme si pér té€ shkruajtur tekst apo pér dérgim skedarésh.
Gjaté krijimit t&€ njé€ fageje web-i, lind nevoja dhe pér formave t&€ ndryshme HTML.
Disa nga format q€ mund té pérdorim né nj€ fage web-i jané:
e <input> - elementi Input mund te shfaget n€ ményra t€ ndryshme, gjithmoné duke u
varur nga tipi i t€ dhénave t€ pérdorura.
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<IDOCTYPE htmlI>

<htmlI>

<body>

<h2> Input Element</h2>

<form action="/action_page.php">
<label for="emer">Emer:</label><br>
<input type="text" id="emer" name="emer"><br><br>
<input type="submit" value="kerko">

</form>

</body>

</html>

Rezultati:

Input Element

Emer

| Kérko |

e <select> - Elementi select t& jep mundésiné te zgjedhésh ne njé list me opsione t&
ndryshme.
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<IDOCTYPE html>
<html>
<body>
<h2>Select Element</h2>
<form action="/action_page.php">
<label for="Autor">Zgjidh nj& autor shqiptar:</label>
<select id="autor" name="autor">
<option value="Kadare">Kadare</option>
<option value="Migjeni">Migjeni</option>
<option value="Fan Noli">Fan Noli</option>



<option value="Poradeci">Poradeci</option>
</select>
<input type="submit">
</form>
</body>
</html>

Rezultati:
Select Element
Zgjidh njé autor shqiptar:

(adare Ferko

Aigjeni
Fan Noli
Poradeci

<option> - Elementi Option pércakton njé mundési qé€ t€ zgjidhet nj€ artikull.
Paraprakisht gjithmoné zgjidhet elementi i paré né listen zbrité€se. Pér ta ndryshuar
kété dhe pér té zgjedhur njé element tjetér do t€ pérdorim elementin option.
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<IDOCTYPE html>
<html>

<body>

<h2> Option</h2>

<p>Pérzgjedhja e nj€ elementi tjeter ne njé artikull.</p>
<form action="/action page.php">
<label for="Autor">Zgjidh nj€ autor shqiptar:</label>
<select id="autor" name="autor">
<option value="Kadare">Kadare</option>
<option value="Migjeni">Migjeni</option>
<option value="Fan Noli">Fan Noli</option>
<option value="Poradeci">Poradeci</option>
</select>
<input type="Kerko">
</form>

</body>

</html>

Option

Pérzgjedhja e njé elementi tjetér né njé artikull.



Zgjidh njé autor shqiptar:

Migjeni Kérko

Migjeni
Fan Noli
Poradeci

e <button> - Elementi Button realizon nj€ buton te klikueshém.

Tema 7: Shtimi i metadatave né njé dokument HTML.

Metadata ka t€ béje me pérshkrimin e t€ dhénave, dhe né HTML pérdoret elementi <meta>
pér ta béré t€ mundur kété gjé.

Elementét meta vendosen né€ Head te njé web faqeje, dhe zakonisht pérdoren pér té
specifikuar njé grup karakteresh, pérshkrimin e faqges, fjalét kyce dhe cilésimet e pamjes.
Metadata nuk shfaget n€ fagen web, por analizohet nga web browser.

Metadata pérdoret nga shfletuesit( pér t€ shfaqur pérmbajtjen), motorét e kérkimit(fjalét
kyce) dhe shérbimet e tjera né internet.

Elementi <meta> suportohet nga browser-at ¢ méposhtém:

e Google Chrome

e Mozilla
e Opera
e Safari

e Internet Explorer

Atributet metadata:

1. Charset — character set, pércakton kodimin e charaktereve t€ dokumentit HTML.

2. Content — text, pércakton vlerén ekuivalente me http, ose emrin e atributit.

3. HTTP-equiv- content-security-policy, content-type, default-style, refresh, siguron HTTP
Head pér informacionin.

4. Name- application-name, author, description, generator, keywords, viewport — pércokton
nj€ emér pér metadata-n.

Shembull
<IDOCTYPE htmI>
<htmI>
<head>
<meta charset="UTF-8">
<meta name="description" content="Fré Web tutorials">

<meta name="keywords" content="HTML,CSS,XML,JavaScript">



<meta name="author" content="web1">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">
</head>
<body>
<p>Miré¢ sevini né HTML! </p>
</body>

</html>

Rezultati: Mirésevini né HTML!

Tema 8: Strukturimi i tekstit né njé dokument HTML.

Né html &shté €shté njé listé me element té stileve specifike t& paraqitjes s€ formatit tekstit.
Elementét e formatimit sherbejné pér praqitjen e tipeve t€ ndryshme té tekstit:
Tagu <b> - Bold, realizon tekst t€ errét.
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<IDOCTYPE html>

<htm]>

<body>

<p><b> Mirésevini n€¢ HTML!</b> </p>
</body>

</html>

Rezultati: Mirésevini né HTML!

Tagu <big> - bén t€ mundur zmadhimin e tekstit.
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<IDOCTYPE html>

<htm]>

<body>

<p><big> Mirésevini né HTML! </big> </p>
</body>

</html>

Rezultati: Mirésevini né HTML !



Tagu <i> - elementi italic
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<IDOCTYPE html>

<html>

<body>

<p><i> Miré€sevini né HTML!</i></p>
</body>

</html>

Rezultati: Mirésevini né HTML!

Tagu <ins> - bén t€ mundur nénvizimin e tekstit.
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<IDOCTYPE html>

<htmlI>

<body>

<p><ins> Mirésevini né¢ HTML!</ins> </p>
</body>

</html>

Rezultati: Mirésevini né HTML

Tagu <mark> - bén pérzgjedhjen e njé pjese teksti
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<IDOCTYPE html>

<htmlI>

<body>

<p>Mirésevini né <mark>HTML </mark>! </p>

</body></html> Rezultati: Mirésevini né HTML !

Tagu <sub>: Bén te mundur vendosjen e tekstin poshté gjysmés sé€ tekstit normal.
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<IDOCTYPE html>

<html>

<body>

<p>Mirésevini né¢ <sub>HTML </sub>! </p>
</body>
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</html>
Rezultati: Mirésevini né grmr !

Tagu <sup>: Bén te mundur vendosjen e tekstin lart gjysmés sé€ tekstit normal.
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<IDOCTYPE html>

<html>

<body>

<p>Mirésevini né¢ <sup>HTML </sup>! </p>
</body>

</htm1>

Rezultati: Mirésevini né 1ML |

Tema 9: Shtimi i lidhjeve té brendshme dhe té jashtme né njé dokument HTML.

Njé nga tiparet kycce te web-it, e cila e ka béré dhe mé té€ suksessshém ate &shté lidhja
ndérmjet dokumenteve té cilat ndodhen né server t€ ndryshém. Lidhja mund té béhet me
imazhe, audio, video si dhe fage web-i t€ tjera. Lidhjet mund t& béhen duke pérdorur tagun
A dhe atributet e tif NAME, HREF, Target.

Nése lidhésa bén lidhjen e fages me njé faqe tjetér, ku kjo e fundit éshté pjesé e té njéjtit site,
at€heré lidhéza njihet si link 1 brendshém. Nése lidhéza ju lidh me nj€ faqe t€ re, port e njé
site tjetér, atéheré lidheza njihet si link 1 jashtém.

Gjithashtu mund té krijojmé link-e té cilat mund t€ na dérgojné ne njé pjesé tjetér t& sé
njéjtés faqe. Njé link specifikohet me ané t€ tag-ut <a>. Cdo gjé q€ shkruhet midis tag-ut
hapés <a>dhe tagut mbyll€s </a> do t€ jeté pjesé e lidhézés e cila klikohet nga pérdoruesi,
dhe kalon né nj€ faqge té re.

Linket né njé fage t€ re Web

Pér té lidhur njé faqge me j€ faqge tjetér nevojitet q€ tag-u hapés <a> té pérmbajé atributin href
dhe vlera e atributit €shté emri 1 skedarit pér tek 1 cili nevojitet t€ kalojmé.
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<Doctype HTML!>

<htmI>

<body>

<p>Kthehu tek <ahref="pagel.html”>Faqja e pare</a></p>

</body>

</html>

Nevojitet qé t€ dy skedarét ( pagel.html dhe shembull2.html) t&¢ gjenden né t€ nj€jtén dosje.
Kur t& klikojmé mbi link Linku ge un krijova do té hapet fagja shembulll.html né t&€ njéjtén
dritare. Neése duam t& kalojmé né nj€ faqe t€ re t€ njé site tjetér pérséri do t€ pérdorim
elementin <a> dhe atributin href por késaj here duhet q€ si vleré t€ atributit href té
vendosim URL-né e ploté fages

ku duam t€ shkojmé. Sip.sh:
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<Doctype HTML!>

<htmlI>

<body>

<p>A doni te vizitoni <a
href="http://www.uamd.edu.al””>Web page AKAFP</a>?</p>
</body>

</html>

Kur t€ krijoni lidhéza kini parasysh qé t&€ pérdorni fjalé t€ cilat pérkufizojné né ményré sa mé
koncize fagen ku ju do té drejtoheni. Nga ana tjetér pér t€ ndihmuar pérdoruesin nga ana
vizuale késhillohet g€ linket t& ngjyrosen né ményré qé t€ béhen mé t€ dukshme midis
fjaléve té tjera té pérmbajtjes sé faqes. Shumé dizenjues té& web-it pérdorin imazhet brenda
elementit <a>. N¢é rast se pérdorni figurat duhet q¢€ ajo t€ jeté shpjeguese e miré e fages tek e
cila t€ drejton. Brenda elementit <a> mund t€ pérdoret edhe atributi title dhe vlera e tij do té
jeté shpjegimi g€ ju doni t€ shfaget né rastin se afrojmé mousin mbi lidhéz. Ky trik &shté i
vlefshém sidomos né rastet kur lidhéza &shté figuré. Késhtu p.sh. shtojmé né€ shembullin
toné rreshtat e méposhtém:

Shembull

<p>

<a href=http://www.google.com/ title="Kérkimi né¢ Google”> Google </a> &shté njé motor
kérkimi shumé i fugishém.

</p>

Lidhja e adresave e-mail:

N¢ disa raste kemi paré g€ né faqe shfagen adresat e personave t€ ndryshém dhe pasi
klikoni mbi to hapet nj€ dritare e cila jep mundésiné e dérgimit t€ njé e-mail-1 adresés sé
sapo klikuar. Pér t€ krijuar njé link mbi njé€ adres€ e-mail-i1 duhet t€ shtoni atributin href i cili
st vleré duhet té keté:

Shembull

<ahref=mailto:emer@shembull.com>emer@shembull.com </a>

Tema 10: Shtimi i tabelave né njé dokument HTML.

Tabelat né¢ HTML, i lejojné zhvilluesit ti sistemojné t& dhénat né fagen e web-it, né rreshta
dhe kolona.

Tagu <table>, pércakton fillimin e njé tabele ne HTML.

<table>......... </table>
Tagu <tr>, pércakton cdo rresht né nj€ tabelé né HTML, ku shkrimi &shté normal dhe 1
pozicionuar né t€ majté té gelizes

Shembull

<table>
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<tr>Beni</tr>
</table>
Rezultati:

Beni

Tagu <th>, pércakton kokén e tabelés né HTML, ku shkrimi €shté mé i dukshém(bold) dhe

€shté 1 vendosur né gendér té gelizés.
Shembull

<table>
<tr>
<th> Emér</th>
<th> Mbiemér</th>

<th> Datélindje</th>
<th>Lénda</th>
</tr>
</table>
Rezultati:
Emér Mbiemér Datélindje Lénda

Tagu<td>, pércakton ¢do koloné né nj€ tabelé HTML.

Shembull

<table>

<tr>
<th> Emér</th>
<th> Mbiemér</th>
<th> Datélindje</th>
<th>Lénda</th>

</tr>

<tr>
<td> Emma</td>
<td> Smith</td>
<td>20.03.2000</td>
<td>Web programming</td>

</tr>

<tr>
<td> Era</td>
<td> Say</td>
<td>25.12.2001</td>
<td>Networking</td>
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</tr>

</table>
Rezultati:
Emér Mbiemér Datélindje Lénda
Emma Smith 20.03.2000 Web programming
Era Say 25.12.2000 Networking

Tema 11: Shtimi i imazheve né njé dokument HTML.

Pér t€ vendosur imazhet ose grafikét né nj€ fage Web pérdoret njé rag i vetém i
quajtur <IMG>. <IMG> ka disa atribute té cilat pércaktojné se cilin skedar
imazhi do té€ pérdorim, madhésiné€ e tij etj. Atributi i cili pércakton imazhin qé
do té€ shfaget é€shté SRC. Me ané té kétij tag- u ne mund t€ pércaktojmé njé
URL pér skedarin e imazhit q€ do t€ kérkohet né€ server pér tu paraqitur né
browser. Imazhi mund t€ jet€ i ruajtur n€ ¢farédo direktorie mjafton qé vlera qé

ne do ti japim tag-ut SRC t€ jeté njé URL.

Nése duam gé ti shtojmé njé tekst imazhit ton€ pérdorim atributin ALT.
Atributet WIDTH dhe HEIGHT pérdoren pér té€ pércaktuar pérmasat me té
cilat duam qé té shfaget imazhi n€ fagen e Web-it. Nése ne nuk i pércaktojmé
kéto pérmasa, browseri do ta shfaqi imazhin me pérmasat qé ka veté imazhi.

Shembull 1

Ky imazh do té shfagej né browser mé ané té kodit t€ méposhtém:

<HTML>
<HEAD>

fﬂw

<TITLE>Document title</TITLE>

</HEAD>
<BODY>

<IMG SRC="html.jpg">

</BODY>
</HTML>

Pér pércaktimin e pérmasave t€ imazhit si mé sipér pérdoren atributet width

dhe height. Figura mund té€ specifikohet n€ pixels ose pérqindje:
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Shembull 2

<html>

<head>

<title>Pérmasat e Imazheve <title>

</head>

<body>

<img src="gjethe.jpg" height="150px" width="150px" alt="Gjethe" />

<!-- ose -->

<img src="peme.jpg" height="50%" width="50%" alt="Peme" />
Paraprakisht , njé imazh nuk ka kornizé. Pé&r té krijuar njé korniz€ pérreth
imazhit pérdoren atributi border:

<img src="gjethe.jpg" height="150px" width="150px" border="1px"
alt="@Gjethe" />

Gjithashtu ngjyra e kornizé€s mund té€ ndryshohet:

<img src="gjethe.jpg" height="150px" width="150px" border="1px black"
alt="@Gjethe" />

rA0g 2 Tl 3T At s Yol weteTLN met3tceT 0

Shembull 3

Ku src (burimi ose rruga pér tek fajla), alt (teksti alternativ), width dhe height
(pérmasat t€ figurés) jané atribute.

Elementeve HTML mund ti vendosim atribute. Atributet sigurojné informacio
né shtes€ pérreth njé€ elementi. Atributet specifikohen gjithmoné né€ tagun
hapés, dhe gjithmoné kané trajt€n emri="vlera" .

Té€ gjithé elementét HTML mund té€ kené atribute.

a) Atributi title siguron info shtesé.

b) Atributi href siguron info rreth adresés s€ linkeve.

c) Atributi width dhe height siguron info rreth pérmasave té€ imazheve.

d) Atributi alt siguron tekst ngs nuk shfaget imazhi.

e) Atributi href siguron info rreth adresés sé linkeve.

f) Atributi target siguron hapjen e adresés sé€ linkeve né njé€ tab té ri né

browser.

Imazhet mund té krijohen né ményra dhe formate t€ ndryshme. Browseri njeh
formatet GIF, JPEG dhe PNG. Pér t€ shmangur mungesat €shté miré t€ mos
pé€rdorim imazhe shumé t€ médha.

Tema 12: Shtimi i formave né njé dokument HTML.
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Ndérfaqja kur logoheni né njé fage t€ caktuar web &ésht€ e ndértuar nga elemente
HTML gé quhen forms.

Format jané element¢ HTML té cilat pérdoren pér t€ marré informacion nga
pérdoruesi. Njé form mund t€ pé€rmbajé elementé inputi t€ tilla si fusha teksti,
checkbox-e, radio-buttona, butona submit etj. Ato ndértohen duke pérdorur tagun
kryesor < form> dhe shkruen brenda tageve < body > </ body >.

Njé ményré€ pér t€ krijuar nj€ formé& éshté kjo:
<FORM ACTION="url process" METHOD="POST">

Elements

</FORM>
Atributet e formave

e action: ky atribut pércakton URL-n€ ku do t€ dérgohen t€ dhénat qé do t&
shtypi pérdoruesi. Atributi action tregon se cfaré i ndodh t€ dhénave kur
shtypet butoni i dérgimit. Zakonisht vlera e atributit &shté njé faqe ose njé
program né nj€ web server q€ do t€ marré dhe procesoj t€ dhénat edérguara.
Pér shembull, ngs keni njé form logimi q€ kérkon njé username dhe njé
password,kéto t€ dhéna qé fut pérdoruesi do t€ kalojné né€ nj€ faqe
login.php dhe né két€ rast vlera e atributit action i fages soné€ do té jeté
<form action="http://www.siteJuaj.org/login.php">. Si URL mund té
pérdoret njé adres€ emaili p.sh: mailto:address@e.mail ose njé HTTP
URL http://www.uamd.edu/form.html.

. method: metoda pércakton ményrén se si t€ dhénat do t€ dérgohen.

Ekzistojn€ dy mundési GET dhe POST. Metoda get i dérgon t€ dhénat si
pjesé€ t&€ URL. Metoda post i fsheh té€ dhénat né€ dicka t€ njohur si pjesé té
headerit HTTP.

° enctype: pércakton tipin e kodimit t€ pérdorur.

e atributi id -Atributi id ju lejon ju t€ identifikohen né ményré unike
elementét brenda njé elementi <form> ashtu sic ju identifikoni né ményré
unike njé element né njé faqe. Eshté praktiké e miré qé ju ti specifikoni
nj€ element id cdo elementi formé sepse shumé forma pérdorin file pér
style dhe skripte t€ cilét kérkojné pérdorimin e atributit id né ményré q¢ t&
béhet dallimi 1 tyre.Vlera e atributit id duhet t€ jeté unike brenda njé
dokumenti. Njé tjetér ményré €shté duke vendosur si vleré te atributit id
dhe name pér formén karakteret form dhe mé pas pérshkruajné t€ dhénat
si psh. né rast t€ nj& formé logimi pé€rdoret form Login apo né€ rast t& njé
forme kérkimi form kérkim et;.

o atributi name (deprecated):Ashtu sic e kemi paré tashmé pérdorimin e
kétij atributi népér elementé té tjeré, atributi name &shté paraardhési i
atributit id dhe vlera e tij duhet t€ jet€ unike né t&€ gjithé
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dokumentin.N€ ményré pérgjithésuse nuk do t€ pérdorim atributit name
por nése do t€ na duhet ta pérdorni atéher késhillohet g€ si vleré té tij té
vendosim vlerén q€ kemi vendosur pér atributin id. E ngjashme me
atributin id késhillohet q€ si vleré tek value t€ vendosni form qé&llimi
formés si psh form Kérkimi apo form Logimi.

Elementet e Formés

HTML ofron njé gamé té gjeré elementé€sh q€ pérdoren pér input né€ forma. Ato
mund t€ pérdoren pér funksione t&€ ndryshme si pér shkruajtur tekst apo pér dérgim
skedarésh.

<INPUT>

Elementi INPUT &shté mé i pé€rdoruri dhe pérdoret si njé fushé pér t€ marré te
dhéna. Ekzistojné disa lloje t€ ndryshme t€ elementit INPUT né varési té vlerés qé
merr atributi TYPE:

type=radio: lejon q¢€ té zgjedhin nga nj€ rang mundé&sish, por vet€ém njé né€ njé
kohé.
type=reset: fshin t& gjithé formén.

type=text: i lejon pérdoruesit qé t€ fus njé€ rresht tekst.

type=password: i lejon pérdoruesit q€ t€ fus njé rresht tekst i cili paraqitet si
"*" n€ vend t€ tekstit. Zakonisht pérdoret pér pjesén ku do t€ shkruhet
password-i.

type=checkbox: na lejon té zgjedhim njé ose mé shumé opsione.
type=submit:merr t€ dhénat e futura né formé&€ dhe kryen veprimin e
caktuar.

type=hidden: njé fushé teksti e cila nuk 1 shfaqet pérdoruesit. Pérdoret pér
té ruajtur vlera.

Elementi INPUT ka edhe disa atribute opsionale:

name: emérton fushén. Kjo éshté e réndésishme pér tu pérdorur né kod pér
pérpunime té tjera.

value: 1 vendos njé€ vleré€ fillestare fushés.

SELECT
SELECT pérdoret pér té€ zgjedhur njé ose mé shumé nga opsionet e mundshme.
Njé shembull do té€ ishte:

<SELECT name="destination'">
<option> Africa

<option> Antarctica

<option> America

<option> Asia

<option> Europe

<option> Oceania
</SELECT>
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Atributet e elementit SELECT jané:

e size: Né&se SIZE ka vlerén 1, vetém nj€ nga opsionet do té€ shfaget, nése
vlera €sht€é mé e madhe se 1 pérdoruesit do ti shfaget njé list€ me
zgjedhje.

e multiple: pérdoruesit mund t€ zgjedhin mé shumé se nj€ opsion, nése kjo
éshté e zgjedhur.

Elementi OPTION ka dy atribute:

e value: vlera q€ do ti caktohet variabélit kur t€ jeté zgjedhur ky opsion.

o selected: ky opsion zgjidhet vetvetiu.

TEXTAREA

TEXTAREA pérdoret pér t€ marré nga pérdoruesi disarreshta tekst. Formati

1 saj €sht€ si mé poshté:

<TEXTAREA name="comments" cols=30 rows=6> Jepni

pé€rshtypjet tuaja rreth fages toné!

</TEXTAREA>

Pé&rmbajtja q€ vendoset ndérmjet <TEXTAREA> dhe </TEXTAREA> pérbén vlerén
fillestare té késaj fushe.

Atributet e TEXTAREA jané:

e rows: rreshtat g€ do t€ merren nga kutia e tekstit.

e cols: kolonat.

Tani do té shohim njé shembull 1 cili pérdor elementet g€ pamé né kéte pjesé.
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Kodi HTML nga i cili kemi marré rezultatin e mésip&rm &shté:

<HTML>
<HEAD>
<TITLE>Titulli i Dokumentit</TITLE>

</HEAD>

<BODY>

<H1>Test</H1>

<FORM METHOD=GET>

Emér: <INPUT TYPE=TEXT NAME=NAME SIZE=10><BR> Mbiemér: <INPUT

TYPE=TEXT NAME=SURNAME SIZE=30><BR> Password: <INPUT
TYPE=PASSWORD NAME=PASS

SIZE=8><BR>

<HR>

Gjinia: <BR>

<INPUT TYPE="RADIO" NAME="Gender">Mashkull

<INPUT TYPE="RADIO" NAME="SEXO">Femér

<BR>

Hobi:<BR>

<INPUT TYPE="CHECKBOX" NAME="SPORT">Sporti

<INPUT TYPE="CHECKBOX" NAME="MUSICA">Muzika

<INPUT TYPE="CHECKBOX" NAME="LECTURA">Leximi <BR>

Origjina:<BR>

<SELECT name="ORIGIN">

<option> Albania

<option> Antarctica

<option> America

<option> Asia

<option> Europe

<option> Oceania

</SELECT>

<HR>

Ku do t€ dojé te udhétojé:<BR>

<SELECT name="destination" MULTIPLE SIZE=4>

<option> Albania

<option> Antarctica

<option> America

<option> Asia

<option> Europe

<option> Oceania

</SELECT>

<BR>

Oninioni juaj:

<BR>

<TEXTAREA COLS=20 ROWS=6 NAME="YOUR OPINION">



Shkruani até g€ mendoni!
</TEXTAREA>
<HR>

<INPUT TYPE=SUBMIT> <INPUT TYPE=RESET>
</FORM>
</BODY>
</HTML>

BUTONAT

Butonat pérdoren né rastet mé té shpeshta pér t€ dérguar t€ dhénat e njé forme,

si dhe nganjéheré pér t€ pastruar t&€ dhénat nga njé formé. Ju mund té krijoni
butona né tre ményra:

Duke pérdorur elementin <inpur> me atributin gype vlera e té cilit Eshté submit, reset
ose button.

Krijimi i butonit duke pérdorur elementin <input>

Kur ju pérdorni elementin <input> pér t€ krijuar njé buton, tipi i butonit qé ju krijoni
specifikohet né atributin type.
Atributi type mund t€ marré€ vlerat

s o B

o il . . . . .
— e méposhtme pér té krijuar butonin:

tin Submit, i cili krijon njé buton qé
s dérgon té dhénat e formés

RN Y Lo e =
B omog ol o mmw wix’ | oy - LTEEE
P L} -
Reset, 1 cili krijon njé buton qé
Emra =han 2ok né ményré automatike bén

boshatisjen e kontrolleve t€ formés nga vlerat tyre inicializuese ge ploté€sohen
gjaté shkarkimit té faqges.

Button, i cili krijon nj€ buton qé& pérdoret pér t€ startuar nj€ script t€ anés
klient kur pérdoruesi klikon mbi nj€ buton.

Tema 13: Stilimi CSS, karakteristikat, konceptet, funksionet dhe rregullat
bazé.

CSS géndron pér Cascading Style Shéts. Stilet pércaktojn si do t€ paraqiten
elementet HTML. Kjo realizohet duke i bashkangjitur atribute prezantimi né
¢do element HTML ose nénklasé té saj.

Pér shembull nése duam qé té gjithé paragrafét t&€ ken€ njé background me
ngjyré t€ kuqe dhe tekst me ngjyré t€ verdhé, do té pé€rdornim kodin e
méposhtém:
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<STYLE TYPE="text/css">

P {color: red; background:yellow;}

</STYLE>

Nése duam t€ pércaktojmeé stilet q€ do t€ pérdoren né njé€ fage pérdorim zag-un
STYLE , ndérsa tag-u LINK shérben pér té€ treguar skedarin e jashtém 1 cili
mban stilet q€ do t€ pérdorim ne né faqge.

Tag-u STYLE duhet t€ vendoset n€ kokén e fages.

Parametri TYPE pérdoret pér té€ treguar sintaksén q€ do t€ pérdorim pér té
pércaktuar stilet, n€ rastin ton€ ne do t€ pérdorim text/css.

Tag-u LINK pérdoret si mé poshté:

<LINK REL="styleshét" HREF="miweb.css" TYPE="text/css">

Stilet ruhen zakonisht n€ njé skedar té jasht€ém me prapashtesén .css. Stilet e
ruajtura jashté€ bé&jné€ t€ mundur g€ t€ ndryshoni pamjen e t€ gjitha fageve té
njé Web siti duke edituar njé skedar t€ vetém.

Formati i Style shét

Sic pamé edhe mé larté formati i nj€ style shéts €shté si mé poshté:
<element>{<format>}

Pér shembull:

P {color: red; background:yellow;}

Sintaksa e CSS é&shté case sensitive. Kjo sintaks na lejon qé t€ pércaktojm
formatin q€ duam té kemi né paragrafét e website-it ton€. Né HTML 4.0 &shté
shtuar njé atribut CLASS 1 cili na mundéson krjimin e klasave elementésh tek
té cilat do té zbatohet stili.

Pér shembull pér té pércaktuar njé klas paragrafi té€ cilén e emértojmé
iformatuar do té shkruanim:

P. iformatuar {color: red; background:yellow;}
<P CLASS=" iformatuar ">Paragraf 1 formatuar.</P>

<P>Paragraf normal</P>

Ekziston edhe nj€ metodé pér caktimin e njé€ stili t€ veganté paragraféve té
vecganta. Pér keté duhet té pércaktojmé stilin e elementéve t€ HTML me ané
té€ CSS duke pérdorur sintaksén e méposhtme:

#paragraphl {color: grén; background:yellow;}

Kéto identitete mund tja bashkéngjisim njé elementi HTML duke pérdorur atributin
ID.

<p CLASS="destacado">Nje paragraf i theksuar</P>

<P>Paragraf normal</P>

<P CLASS="highlighted"  ID="paragraphl">Paragraf i theksuar por duke
pérdorur atributin ID</P>
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SPAN dhe DIV

ME paré€, pamé si té caktojmé stile té elementéve t€ HTML, por ne ndonjéheré
duam t€ caktojmé stile né seksione té tekstit ose pérmbajtje qé€ nuk jané pjes€ e
njé€ blloku HTML.

Kjo realizohet me ané te fag-eve DIV dhe SPAN.

Nése duam t€ etiketojmé nj€ pjes€ t€ pé€rmbajtjes n€é ményré g€ ti japim asaj
stilin g€ déshirojmé, duhet qé két€ p&€rmbajtje ta vendosim brenda njé€ tag-u
SPAN ose DIV. Né ndryshim nga SPAN, DIV vendos njé€ ndérprerje rreshti né
fillim dhe né fund t€ ¢do seksioni duke krijuar né két€ ményré blloge me tekst
pa pasur nevoja g€ ti vendosim ato né fag-e té tjera siparagrafi.

TRASHEGIMIA

Eshté njé ndér cilésité mé t& mira t&8 CSS dhe ka domethénien se nése kemi
specifikuar njé property pér njé€ element kjo property do t€ trashégohet dhe tek
elementét t€ cilét jané fémijé t€ elementit t€ mé sipér q€ ka té specifikuar
cilésiné né fjal€. Pér shembull ngs kemi specifikuar properti né font-family pér
elementin <body> ath két€ property do ta trashégojné t€ gjithé elementét qé
pé€rmbahen tek body i fages. Kjo cilési €shté mjaft lehtésuese pér kodin tuaj
megenése nuk ju duhet ta ripércaktoni n€ ¢do element té fages por vet€ém né njé
element “prind”.

Por duhet té béni kujdes! Nése njé property cilésohet n€ ményré t€ vecanté pér
njé element at€heré atributi i trashéguar prej elementit prind do t€ béhen
overwrite me propertin€ e cilé€suar né€ nivel té atij elementi.

Tema 14: Formatimi i tekstit me CSS.

Disa nga vecorit qé€ shérbejné pér té pércaktuar pamjen e tekstit jané:
e font-family: lloje shkrimi sic mund té€ jené: serif, cursive, sans-serif,

fantasy apo monospace. Ne mund ti caktojmé tekstit njé 11oj shkrimi ose

disa duke 1 ndaré ato me presje nga njéra tjetra. Duhet pasur kujdes

qé fontet g€ ne do té€ pércaktojm té jené t€ instaluara né€ kompjuter.

e font-size:madhésia e fontit. xx-small, x-small, small, medium, large,
x-large, xx-large si dhe vlera numerike.

o font-style: stili 1 fontit. Mund t€ pérdoret normal, italic, italic small caps,

oblique, oblique small caps dhe small caps.

Vecorité e méposhtme pérdoren né€ blloget e teksteve sic mund t€ jen€ paragrafét
e margin-top, margin-right, margin-bottom, margin-left:
distanca minimale ndérmjet nj€ blloku dhe elementit ngjitur.

e padding-top, padding-right, padding-bottom, padding-left: mbush né
hapésirén né€ mes té kufirit dhe pérmbajtjen ebllokut.
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e border-top-width,border-right-width,border-bottom-width,border-left-
width: gjerésia e konturit t€ bllokut n€ vlera numerike.

e Dborder-style: stili i konturit t&€ bllokut. none, solid ose 3D.

e border-color:ngjyra e konturit.

Karakteristika font-family

Jané dy tipe t€ emrave font- family:

font family: njé font family specifik si (Times New Roman ose Arial)
- generic family: njé grup familje shkronjash me pamje t& njéjté (si Serif
Skedari HTML.:
<p class="serif">
Ky éshté nj€ paragraf me llojin e shkrimit serif.
</p>
<p class="sansserif">
Ky éshté nj€ paragraf me llojin e shkrimit sanserif.
</p>
<p class="monospace">
Ky é&shté njé paragraf me llojin e shkrimit monospace.
</p>
<p class="cursive">
Ky éshté nj€ paragraf me llojin e shkrimit cursive.
</p>
<p class="fantasy">
Ky éshté nj€ paragraf me llojin e shkrimit fantasy.
</p>
Skedari CSS:

p.serif {

font-family: "Times New Roman", Times, serif;
J
p.sansserif {

font-family: Helvetica, Arial, sans-serif;

}

p.monospace {

font-family: "Courier New", Courier, monospace;
p.cursive {

font-family: Florence, cursive;

b
p.fantasy{

font-family: Blippo, fantasy;
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Né qofté se emri i font-family éshté mé shumé se njé shkronjé, duhet té jeté né
thonjéza dyshe. " Times New Roman"'.

Karakteristika font- family duhet t€ pérmbajé disa lloje. Kur specifikojmé njé
shkronjé web-i1 né stilin CSS shtojmé mé shumé se njé emér fonti, n€ ményré qé té
shmangim sjelljet e papritura. N& qofté se kompjuteri klient nuk ka até 1loj shkronjé
pér ndonjé arsye, do té kalojé tek tjetra.
Praktiké e miré €shté t€ zgjedhim njé lloj shkronje t&€ pérgjithshme, pér t’i lejuar
browser- it t€ zgjedhé njé€ lloj shkronjé t€ ngjashme nga kjo familje , né qofté se nuk
jané té vlefshme fontet e tjera.
body {

font-family: Arial, "Helvetica Neue", Helvetica, sans-serif;

}

N¢ qofté se browser nuk suporton llojin e shkrimit Arial, do t€ kalojé€ tek llojet e tjera
(Helvetica Neue, mé pas Helvetica). Né qofté se browser nuk ka asnjé prej tyre, do t&
pérdor llojin e pérgjithshém sans-serif.Né qoft€¢ se lloji i emrit t€ shkronjave
konsiston né mé shumé se njé fjalé duhet té vendoset n€ thonjéza.

Karakteristika font-size

Karakteristika font-size pércakton pérmasat e shkronjave . Njé ményré pér vendosjen
e pérmasés s€ shkronjave éshté duke pérdurur pérmasat me fjalé.

Pér shembull:
xx-small, small, medium, large, larger, et;.

Skedari HTML:

<p class="small">
Paragraf me tekst me madhési té vogél.
</p>
<p class="medium">
Paragraf me tekst me madhési mesatare.
</p>
<p class="large">
Paragraf me tekst me madhési t&€ madhe
</p>
<p class="xlarge">
Paragraf me tekst me madhési shumé t€ madhe.
</p>
Skedari CSS:

p.small {
font-size: small;
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}

p.medium {
font-size: medium;

}
p.large {
font-size: large;

}
p-xlarge {
font-size: x-large;

}

Ju mund t€ pérdorni gjithashtu vlerat numerike pixels ose ems pér manipulimin e
pérmasave t€ shkronjave.Vendosja e pérmasave t€ shkronjave né vlera pikselash ( px)
€shté njé zgjedhje e miré. Vendosja e pérmasave té shkronjave né vlera (e m). Kjo i lejon
shumicés s€ browsera-ve té rivendosin pérmasat e tekstit . N&é qofté se nuk keni para
pércaktuar madhésiné€ e shkrimit at€heré do t€ jet€ madhésia q€ njihet nga browsera-t 16px.
Pér t€ llogaritur vlerén n€ em, thjesht ndiq formulén e méposhtme: em

= pixels /16

Pér shembull:

hl {
font-size: 20px;
}
hl {
font-size: 1.25¢ m;

}

T€ dy shembujt do t€ prodhojné té nj&jtin rezultat né browser, sepse 20px/16=1.25em.

Karakteristika font-style

Karakteristika font-style pérdoret tipikisht pér té€ specifikuar tekstin e pjerrét.
Skedari HTML:
<p class="italic">Ky paragraf €shté i pjerrét .</p>

Skedari CSS:

p.italic {
font-style: italic;

}

Karakteristika font-style ka tre vlera: normal, italic, dhe
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oblique. Oblique €shté shumé e ngjashme me italic, por mé
pak e suportuar.

Skedari HTML:

<p class="normal">Ky &sht€ paragraf normal.</p>

<p class="italic">Ky &éshté paragraf i pjerrét.</p>

<p class="oblique">Ky &shté¢ paragraf oblique.</p>
Skedari CSS:

p.normal {
font-style: normal,

}

p.italic {
font-style: italic;

}

p.oblique {
font-style: oblique;

}
Karakteristika font-weight

Font-weight kontrollon trashésin€ ose dobésiné e textit. Vlerat mund t€ jené normal
(parametri i para vendosur), bold, bolder, dhe lighter.

Skedari HTML:

<p class="light"> Ky shkrim &shté "lighter" weight.</p>
<p class="bold"> Ky shkrim éshté "bold" weight.</p>
<p class="bolder"> Ky shkrim éshté "bolder" weight.</p>

Skedari CSS:

p.light {
font-weight: lighter;

h
p.bold {

font-weight: bold;

}
p.bolder {

font-weight: bolder;



Ju gjithashtu mund t€ pércaktoni font weight me njé numér nga 100 (thin) deri tek 900
(thick). 400 &shté€ e njéjt€ me normalen, dhe 700 &shté e ngjashme me bold.
Tagu HTML <strong> gjithashtu bén tekstin bold.

Karakteristika font-variant

Karakteristika CSS font-variant lejon konvertimin e t&€ gjithé shkrimit n€ shkronja t€ vogla.
Vlerat e késaj karakteristike mund t€ jené normal, small-caps, dhe inherit.

Skedari HTML:

<p class="normal"> font- variant i &shté dhéné€ vlera normal.</p>

<p class="small"> font-variant i €shté dhéné vlera small-caps.</p>
Skedari CSS:

p.normal {

font-variant: normal,

}
p.small {

font-variant: small-caps;

}

Karakteristika CSS font-variant nuk suportohet nga té gjitha llojet e shkrimit, késhtu qé
duhet testuar para se t€ publikohet.

Tema 15: Ngjyrimi dhe sfondi me CSS.
Karakteristika Color

Karakteristika CSS color specifikon ngjyrén e tekstit.Njé metodé e specifikimit t€ ngjyrés sé
tektit &shté duke pérdorur emrat ngjyrat né anglisht: si red, grén, blue, et;.

Meé poshté paraqitet njé shembull konkret.
Skedari HTML:

<p class="shembull">Ky paragraf ka ngjyré té€ gjelbért.<p>

Teksti jashté paragrafit ka ngjyré t€ zez€ (apriori).
Skedari CSS:

p.shembull {

color: grén;
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}

Tjetér ményré e pércaktimit t€ vlerave t€ ngjyrave &shté duke pérdorur vlerat
hexadecimale dhe RGB.

Forma hexadecimal paraqitet me shenjén thurje pérpara (#) ndjekur nga
gjashté vlerat hexadecimale (0-F).
RGB pércakton vlera pérkatésisht pér Red, Grén, dhe Blue.

Né shembullin mé poshté,pérdorim vlerat hexadecimale pér vendosjen né ngjyré blu té
titullit t& paragrafit, dhe ményrén RGB pér t€ vendosur paragrafin né ngjyré té kuqe.
Skedari HTML

<h1>Ky &shté titulli i paragrafit</h1>

<p class="shembull">Ky &sht¢ paragraf</p>
Skedari CSS:

hl {
color: #0000FF;

}
shembull {

color: rgb(255,0,0);

Tema 16. Komponentét e njé kutie CSS dhe rregullimi i tipareve té saj.
Karakteristika text-decoration

Kjo karakteristiké pércakton se si do té€ ‘dekorohet’ teksti.
Vlerat e pérdorura :

none — Vlera apriori, kjo pércakton njé tekst normal

inherit — Merr vlerén nga elemeti

prind overline — Vizaton njé€ vizé

mbi tekstin underline — Vizaton

nj€ vizé poshté tekstit

line- through - Vizaton njé vizé né€ mes té tekstit

Né shembullin mé poshté paraqitet ndryshimi midis tyre.
Skedari HTML:

<p class="none">Ky &shté tekst normal <p>

<p class="inherit"> Ky tekst ka karakteristikat nga elemeti prind.</p>
<p class="overline"> Ky tekst &shté i mbivizuar.</p>

<p class="underline"> Ky tekst &shté i nénvizuar.</p>

<p class="line-through"> Ky tekst €shté i mesvizuar.</p>
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Skedari CSS:

p.none {
text-decoration: none;

§
p.inherit {
text-decoration: inherit;

}

p.overline {
text-decoration: overline;

}

p.underline {
text-decoration: underline;

}
p.line-through {
text-decoration: line-through,;

}

Ju mund t€ kombinoni vlerat underline,overline ose line-through pér t€ njéjtin tekst.
Karakteristika text-indent

Karakteristika text-indent specifikon sa hapsiré horizontale do t€ lihet para se t€ fillojé
rreshti 1 njé teksti. Vlerat e késaj karakteristike jané length (px, pt, cm, em, etj.), %,
dhe inherit.

Skedari HTML:

<p> Ky &shté njé shembull 1 karakteristikés <strong>text-indent
</strong>. Rreshti i paré éshté pozicinuar djathtas 60px.
Pérvec pikselave mund té pérdoren edhe pt, cm, em et;.

</p>

Skedari CSS:

p i
text-indent: 60px;

}

Karakteristika text-shadow

Karakteristika text-shadow shton hijézim né tekst.

Kjo karakteristiké merr katér vlera: vlera e paré pércakton drit€hijen sipas x (
drejtimit horizontal), Vlera e dyté pércakton distancén sipas y ( drejtimi
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vertikal), vlera e tret€ pércakton zbehjen( blur) e dritéhijes , dhe vlera e katért
pércakton ngjyrén (color).

Skedari HTML:

<h1>Shembull</h1>
Skedari CSS:

hi {

color:

blue;

font-

size:

30pt;

text-shadow: 5px 2px 4px grey;

Né shembullin e mésipérm, kijuam hijézim duke pérdorur parametrat e méposhtém:
5px — Kordinata X

2px — Kordinata Y

4px —blur radius

grey — ngjyra ¢ hijézimit
Karakteristika text-transform

Karakteritika CSS text-transform specifikon si t€ zmadhojmé tekstin e njé elemeti. Pér
shembull, mund té konvertojmé shkrimin n€ shkronja t€ médha
<p class="capitalize">11

Vlera capitalize transformon vetém karakterin e paré t€ ¢do fjale né shkonjé t€ madhe.
</p>

Skedari CSS:

p.capitalize {
text-transform: capitalize;

}
Gjithashtu, me ané t€ késaj karakteristike mund t€ b&jmé t€ gjithé tekstin t€ duket me
shkronja t€ médha ose t€ vogla.

Skedari HTML:

<p class="uppercase">Kjo vleré transformon té gjith¢ tekstin me shkronja t&€ médha.</p>

<p class="lowercase"> Kjo vleré transformon té gjithé tekstin me shkronja té€ vogla <p>
Skedari CSS:

30



p.uppercase {

text-transform: uppercase;

}

p.lowercase {

text-transform: lowe rcase;

¥
Karakteristika letter-spacing

Karakteristika letter-spacing specifikon hapsirén midis karaktereve né njé tekst.
Vlerat mund té jené:

- normal stili apriori pa hapsira midis shkronjave

- length pércakton hapsiré midis shkronjave duke pérdorur njésit€ matése si px, pt, cm,
mm, etj.;

- inherit trashégon vlerén e késaj karakteristike nga elementi prind;
Skedari HTML:

<p class="normal">Ky tekst nuk ka hapsira shtesé midis shkronjave.</p>

<p class="positive ">Ky tekst ka hapsiré midis shkronjave prej 4px.</p>
Skedari CSS:

p.normal {

letter-spacing: none;

}
p.positive {
letter-spacing: 4px;

}

Karakteristika word-spacing

Karakteristika word-spacing specifikon hapsirén midis fjaléve né tekst.

Skedari HTML:

<p class="normal">Ky paragraph nuk ka aplikim t& hapsirés midis fjaléve .</p>

<p class="px">N¢ kété tekst éshté aplikuar hapsiré midis fjaléve 30px.</p>
Skedari CSS:

p.normal {

word-spacing: normal,
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b
p-px {
word-spacing:30px;

Tema 17: Metodat CSS pér rregullin e pozicionimit té elementéve.

Karakteristika text-align

Karakteristika text-align specifikon pozicionimin e tekstit né njé element. Apriori,
teksti n€ websité &shté pozicionuar majtas. Megjithaté, ju mund t€ ndryshoni kété duke
pérdorur karakteristikén text-align.Vlerat q¢ mund t€ marré karakteristikat text-align:
left,right,center dhe justify.

Skeadri HTML:

p class="majtas">Ky paragraf €sht€ pozicionuar <strong>majtas.</strong></p>
<p class="djathtas"> Ky paragraf éshté pozicionuar <strong>djathtas.</strong></p>

<p class="qgender"> Ky paragraf éshté pozicionuar <strong>qendér.</strong></p>
Skedari CSS:

p.majtas {
text-align: left;

}
p.djathtas {

text-align: right;

}
p.gender {
text-align: center;

}

Kur text-align 1 jepet vlera "justify", ¢do rresht do keté€ t& njéjtin gjerési.

Karakteristika vertical-align

Karakteristika vertical-align pércakton pozicionimin vertical té tekstit. Vlerat g€ mund
té marr€ jané top, middle, dhe bottom.

Shembulli mé poshté tregon si té€ pozicionojmé tekstin brenda njé tabele.
Skedari HTML:

<table border="1" cellpadding="2" cellspacing="0">
<tbody style="height: 150px;">
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<tr>
<td class="top">Top</td>
<td class="middle">Middle</td>
<td class="bottom">Bottom</td>
</tr>
</tbody>
</table>

Skedari CSS:
td.top {

vertical-align: top;
H
td.middle {
vertical-align: middle;

H
td.bottom {

vertical-align: bottom,;

Karakteristika vertical-align merr gjithashtu vlerat e mé€poshtme: baseline, sub, super,
% dhe px (ose pt, cm). N& shembullin mé poshté paraqitet ndryshimi midis tyre.

Skedari HTML:

<p>Ky é&shté tekst <span class="baseline">inline </span> p>
<p> Ky &shté tekst <span class="sub">sub line </span> p>
<p> Ky &shté tekst <span class="super">super line </span> p>
<p> Ky é&shté tekst <span class="pixel">pixel</span> p>

Skedari CSS:

span.baseline {
vertical-align: baseline;

}

span.sub {
vertical-align: sub;

}
span.super {
vertical-align: super;

}
span.pixel {
vertical-align: -10px;
}
Né vend t€ vlerave px , mund t€ pérdorim edhe vlerat pt (points), cm (centimetra) dhe
% (pérqindje).
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Tema 18: Formatimi i tabelave dhe listave né CSS.
Lista

Né HTML kemi mésuar pér listat t€ cilat i kemi ndaré né tre lloje té renditura, jo t& renditura
dhe t€ definuar. Pér kéto lloje mund pérdorim css pér té ndryshuar paraqitjen e tyre si né
tekste q€ paragqitet si né pozicionime, etj. N€ vijim disa nga llojet e vecorive té pérdorura pér
lista.

o List-style-type—vecori g€ lejon kontrollimin e vijés ose paraqitjes s€ shenjés.
sh. ul {list-style-type: circle;} ul.b {list-style-type: square;} ul.b {list-style-type:
square;} ol.c {list-style-type: upper-roman;}

o List-style-image — vecori qé pércaktojné imazhe si shenj€ n€ vend t& pikés ose numrit té
listés. P.sh. ul{list-style-image: url(‘sqpurple.gif’);}

o List-style-position vecori g€ shérben pér caktimin e pozités s€ imazhit ose shenjés
sh. list-style-position:inside; list-style-position:outside;

o List-style-type:none shérben pér heqjen e shenjés listés

Ushtrimi pér listat né CSS — lista.html

<html>

<head>

<style>

ul 1i{

margin-left:5px;
margin-bottom:5px;

J

ol{
list-style-type:none;

}

ol Ii{

display:inline;

border: 1px solid black;
padding:10px 20px;

J

</style>

</head>

<body>

<h1>Ushtrimi me lista </h1>
<ul>

<li>Coffe</li>
<li>Tea</li>

<li>Coca Cola</li>
<hul>

<h1>Ushtrimi me lista e renditur </h1>
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<ol>
<li>Coffe</li>
<li>Tea</li>
<li>Coca Cola</li>
</ol>

</body>

</html>

Tabela

Né HTML kemi mésuar pér HTML tabelén, pér tabelén mund pérdorim css pér t&€ ndryshuar
paraqitjen e saj.Mund t&€ pérdorim vegorité e mésuar pér stilizimin e tabelés

o Empty-cells — tregon nése duhet t&€ shfaget muret nése kolona éshté e zbrazét.
empty-cels: show|hide;

e Border-spacing — definon gjerésin€ n€ mesé t€ kolonave té tabelés.
sh. border-spacing: 2px 4px

e Border-collapse — definon paraqitjen e teheve te tabelés. Vlera seperate mundéson
ndarjen e teheve te kolonave, colapse hek duplikimn e teheve dhe eleminon ndarjen.

Ushtrimi pér tabelat né CSS — tabela.html

<htmlI>

<head>

<style>

#customers

{

font-family:"Trebuchet MS", Arial, Helvetica, sans-serif;
width:70%;
border-spacing: 10px;
empty-cells: hide;
border-spacing: 2px 4px;
border-collapse: separate;

}

#customers td, #customers th
{

font-size:lem;

border:1px solid #98bf21;
padding:3px 7px 2px Tpx;
§

#customers th

{

font-size:1.1em;
text-align:left;
padding-top:5px;
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padding-bottom:4px;

background-color:#A7C942;

color:#{11fft;

j

#customers tr.alt td
{color:#000000;background-color:#EAF2D3;}

</style>

</head>

<body>

<h1>Ushtrimi me tabela </h1>

<table id="customers">

<tr><th>Kompania</th><th>Emri dhe Mbiemri</th><th>Ora e hyrjes</th></tr>
<tr>

<td>PROBIT</td><td>Berat Per¢uku</td><td>10:20</td>
</tr>

<tr class="alt">

<td>Trainkos sh.a</td><td>Burim Avdiu</td><td>12:00</td>
</tr>

<tr>

<td>Probit</td><td>Labinot Hasani</td><td>11:00</td>
</tr>

<tr class="alt">

<td>Infrakos</td><td>Mirhan Thagi</td> <td></td>

</tr>

</table>

</body>

</html>

Tema 19: Pérdorimi i klasave né CSS.

Ka shumé ményra pér t€ aplikuar kéto stile t€ lartpérmendura né njé¢ dokument, por shpesh
doni té pérdorni njé€ stil vetém pér disa nga elementét né njé dokument, por jo té gjitha rastet
e atij elementi.Ju gjithashtu mund té€ déshironi t€ krijoni nj€ stil g€ mund té aplikoni pér disa
elementé né njé dokument, pa pasur nevojé té€ pérsérisni rregullin e stilit pér ¢do rast té
veganté. Pér té arritur kéto stilet e déshiruara, ju do t€ pérdorni atributet e klasés dhe HTML.
Kéto atribute jané atribute globale q€¢ mund t€ aplikohen né pothuajse ¢do tag HTML . Kjo
do t€ thot€ se nése jeni duke modifikuar ndarjet, paragrafét, lidhjet, listat ose ndonjé pjesé
tjetér t&€ HTML né dokumentin tuaj, ju mund t'1 drejtoheni atributeve t€ klas€s dhe ID-sé t&
ju ndihmoj€ t€ pérmbushni kété detyré!

Zgjedhésit e klasés

Zgjedhési 1 klasés ju lejon t€ vendosni stile t€ shumta né t€ njéjtin element ose etiketé né njé
dokument. Pér shembull, mund t€ déshironi t€ keni seksione té caktuara té tekstit tuaj té
thirrur né€ njé ngjyré t€ ndryshme nga pjesa tjetér e tekstit né dokument. Kéto seksione té
theksuara mund té jené njé "alarm" q€ po vendosni né faqe.
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Ju mund té€ caktoni  paragrafét tuaj me klasa st mé  poshté:
picolor:#0000ff; }
p.alert {color: # ({0000, }

Kéto stile do té vendosnin ngjyrén e té gjitha paragrafeve né€ ngjyré blu (# 0000ff), por ¢do
paragraf me njé atribut t&€ klas€s "alarm" do té vendosej n€ vend t€ saj me ngjyré té kuqe (#
ff0000). Kjo €shté pér shkak se atributi i klas€s ka nj€ specifiké mé t& larté se rregulli i paré
CSS, i cili pérdor vetém njé pérzgjedhés t€ etiketave.Kur punoni me CSS, njé rregull mé
specifik do t€ anashkalojé njé ményré mé pak specifike. Pra, né kété shembull, rregulli mé i
pérgjithshém pércakton ngjyrén e t€ gjitha paragraféve, por rregulli 1 dyté e mbivleréson até
vendosje vetém né disa paragraf€.

Ky paragraf do té shfaget né ngjyré blu, e cila éshté parazgjedhja pér fagen.

Ky paragraf gjithashtu do té jeté né ngjyré blu.

Dhe ky paragraf do té shfaqget né té kuge pasi atributi i klasés do té mbivendosé ngjyrén
standarde blu nga styling pérzgjedhési i elementit.

Né at€ shembull, stili 1 "p.alert" do t€ zbatohej vetém pér elementét e paragraféve qé
pérdorin até klas€ "alarmi". Nése déshironi t€ pérdorni até klasé népér elementé t& shumté
HTML, thjesht do t& higni elementin HTML qé& nga fillimi i style (vetém t€ jeté i sigurt pér
té 1éné periudhén () né vend), si kjo:
.alert {background-color: # ff0000;}

Kjo klasé tani €shté né dispozicion pér ¢do element g€ ka nevojé pér t€. Cdo pjesé e HTML
qé€ ka njé vleré atribut t€ klas€s s€ "alarmit" tani do t€ marré kété stil. Né HTML mé poshtg,
ne kemi edhe njé paragraf dhe njé nivel té titullit 2 qé pérdorin klasén "alert". T€ dyja kéto
do té kishin njé sfond té€ kuq né bazé t&€ CSS qé treguam.

Ky paragraf do té shkruhej né té kuge.
Dhe kjo h2 do té ishte gjithashtu e kuge.

Pérzgjedhésit e ID
Pér té€ mundésuar pérdorimin e stileve pér HTML Elementet CSS ofron mundésin e
pérdorimit té selektoréve.

Selektori Universal — aplikohet te té gjitha elementet n€ nj€ faqe, shénohet *{ }

Selektori i Llojit — aplikohet te elementet sipas emértimit, shénohet h1,h2,h3 {}

ID Selector — pérdoret pér té pérshkruar stilin pér njé€ element unik. id pérdoret si atribut i
HTML elementit dhe paraqitet me “#”P.sh. #param] { text-align:center; color:red; }
1d="param1”

Class Selector — pérdoret pér t€ pérshkruar stilin pér njé grup t€ elementeve. class mundg¢ té

pérdoret pér shumé HTML elemente né njé dokument, paraqitet me “.
.center {text-align:center;} class="center” p.center {text-align:center;}
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Selektori fémijé — aplikohet te njé element q€ éshté fémijé€ 1 njé elementi tjetér, shénohet
li>a{ }. Stili aplikohet vetém kur tagu <a> €shté f&mij€ i tagut <li> drejtpérdre;jt.

Selektori pasardhés — aplikohet te njé element qé éshté pasardhés i njé elementi tjetér,
shénohet ul a { }. Stili aplikohet kur tagu <a> &shté f€¢mijé 1 tagut p drejtpérdrejt ose Eshté né
hierarki mé€ posht tagut <p>.

Selektori i ID-s€ ju lejon t€ jepni njé emér pér njé stil t& caktuar pa e lidhur até me njé tag
ose element tjetér HTML .

Ju mund té jepni két€ ndarje nj€ atribut identifikimi t€ "ngjarjes", dhe pastaj nése déshironi
té pérshkruani at€ ndarje me njé kufi t&€ gjéré me 1 pixel, shkruani njé kod ID si ky:
#event {border: Ipx solid # 000; }

Pérzgjedhésit e ID nuk mund t€ pérsériten n€ njé dokument HTML. Ato duhet t€ jen€ unike
(mund t€ pérdorni t&€ njéjtin ID né faget e shumta t&€ fages tuaj, por vetém njé heré né ¢do
dokument HTML). Pra, nése keni pasur 3 ngjarje qé t€ gjithé kané nevojé pér kété kufi, ju
do té duhet t'i jepni atributet ID té€ "eventl", "event2" dhe "event3" dhe t€ stiloni secilin prej
tyre. Prandaj, do té ishte shumé mé e lehté t€ pérdoret atributi i lartpérmendur i klasés i

"ngjarjes" dhe t'1 stilit t& t€ gjitha né t&€ njé&jtén kohé.

Njé sfid€ tjetér me atributet e ID &éshté se ata kané njé specifiké mé té lart€ sesa atributet e
klasés. Kjo do té thoté q€ nése keni nevojé té€ keni CSS qé anashkaloni njé stil t& krijuar mé
paré, mund té jeté e véshtiré pér ta béré kété nése jeni mbéshtetur shumé né ID. Eshté pér
kété arsye q€ shumé zhvillues t& web-it jané larguar nga pérdorimi i ID-ve edhe nése kané
ndérmend ta pérdorin até vleré njé heré dhe kané kthyer né vend atributet mé pak specifike
té klas€s pér pothuajse té gjitha stilet.

Njé fushé ku atributet e ID-ve nuk hyjné né lojé €shté kur t€ doni t€ krijoni njé fage q¢ ka
lidhje né ankoré né fage. Kjo béhet duke pérdorur atributet e ID dhe lidhjet e tekstit qé
pérdorin kéto lidhje ankorimi. Ju thjesht do t€ shtoni vlerén e atributit, parapriré nga simboli
#, tek atributi href i lidhjes.Kur klikohet ose preket, kjo lidhje do t€ kércej€ né pjesén e faqes
qé ka kété atribut ID. Nése asnjé element né faqe nuk ka pérdorur kété vleré 1D, lidhja nuk
do té bénte asgjé.Mos harroni, nése doni t€ krijoni lidhjen né€ fage né njé vend, do té
kérkohet pérdorimi 1 atributeve t& ID-s€, por ju mund t€ ktheheni né klasa pér géllime té
pérgjithshme CSS té€ stilit.

Renditja e ekzekutimit dhe hierarkia

Nése pér selektorin e njéjté Eshté béré dy ose mé shumé heré stil i nj&jté aplikohet stili 1 cili
éshté 11 vendosur 1 fundit.

NEé raste kur kemi stil mé specifik pér tagun p.sh. kemi * {font-size:16px;} dhe p{font-
size:14px} aplikohet ai 1 cili &shté mé specifik né rastin ton p {font-size:14px}.

Kemi raste kur déshirojmé kur déshirojmé t€ 1 japim réndési mé t&€ madhe njé€ stili t€ caktuar
até atéheré pérdorim !important pas vlerés sé vecorisé. p {font-size: 14px!important}
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Nése pérdorim vecoriné font-family ose color né tagun <body> ai do aplikohet né t&€ gjitha
tagjet g€ vendosen brenda body pérpos atyre tagjeve g€ kané té€ caktuar ndryshe né stil, kjo
ndodh pér arsye té trashégimisé.

Trashégimia nuk vlen né t€ gjitha vecorit, p.sh. background-color, border et;.

Tema 20: Validimi i HTML dhe CSS.

Gjaté programimit né web, kérkohet qé té stilizohen faqge té shumta. Cfaré duhet béré
qé té arrijmé njé stilizim té thjeshté dhe té krijojmé fage sa mé té bukura?

Mjetet pér ndértimin e njé faqeje web-i

Jané té shumta rrugét qé mund té ndigen pér t€ krijuar njé fage web-i. E pérbashkéta e té
gjitha kétyre fageve €shté se ato pérdorin gjuhét HTML dhe CSS. Por, kur kemi t& b&ymé me
fage web-i komplekse, té tilla si: blog-e, sisteme menaxhimi, dyqane online, pérdoren edhe
teknologji té€ tjera pér zhvillimin e tyre.

HTML &shté akronimi i fjaléve Hyper Text Markup Language, ndérsa CSS €shté anakronimi
i fjaléve Cascading Style Sheets. HTML &shté formati standard q€ pérdoret pér ndértimin e
fageve web. CSS ndihmon té formatojmé dhe dizenjojmé pérmbajtjen e dokumentit H7TML.
Njé faqge web &shté e pérbéré nga njé€ ose disa dokumente HTML. Né njé dokument HTML
mund té€ vendosim: tekst, figura, video, audio, animacione.

RS

Ekzistojné 3 ményra shtimi té CSS né njé dokument HTML.

1. Komunikimi me 2 skedaré te vecanté i cili njihet ndryshe edhe si External CSS. Kjo
éshté¢ dhe forma mé e zakonshme e lidhjes s€¢ CSS me HTML. Ajo pérdor krahas
dokumentit HTML (.htm ose .html) dhe nj€ tjetér skedaré (.css) né t€ cilin shkruhen
rregullat e CSS. Komunikimi midis kétyre 2 skedaréve &shté njé rresht i vet€ém né
sesionin <head> t€ dokumentit HTML.

Ajo ka pamjen si mé poshté:

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="cssName.css" />
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2. Rregullat e CSS mund t€ vendosen edhe né pérmbajte t&¢ dokumentit HTML. Kjo formé
shtimi e CSS njihet si EmbeddedCSS. Pér kété ményré shtojmé kodin mé poshté né
sesionin <head> t¢ dokumentit HTML:

<style type="text/css">

Rregullat CSS

- </style>
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3. Rregullat CSS shtohen dhe direkt né elementin HTML. Pér té béré kété gjé duhet qé
elementit perkatés ti shtojmé parametrin style dhe rregullat css dhe i japim vlera pér té.
Kjo ményré njihet si InlineCSS. Shembull pér kété €shté implementimi né dokument
HTML si mé poshté:

<h2 style="color:red;background:black;"> Red heading with black background. </h2>
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Vlerésimi dhe testimi i fages suaj té internetit

Pasi faqja juaj e internetit do t€ jeté gati - &shté koha té vlerésoni dhe provoni se si

funksionon né€ shfletuesit kryesoré (Chrome, Firefox, Safari, Microsoft Edge, IE 11, etj.) Si
dhe né madhési t€ ndryshme té ekranit.

Ne mund t'1 kryejmé kéto teste me ndihmén e mjeteve ge ofrohen falas né internet.
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Vlerésimi i shénjimit

Wett o

Vierésoni markimin e faqges suaj té internetit duke pérdorur lehtésisht Shérbimin e Validimit
té Markupit W3C. https://validator.w3.org/

Cfaré éshté vértetimi i shénjimit?

Gjuhét ose skriptet e kodimit si HTML, PHP, CSS e késhtu me radhé secila ka formatet,
fjalorin dhe sintaksén e vet. Validimi i shénjimit éshté procesi 1 verifikimit nése faqja juaj né

internet ndjek kéto rregulla.

Prova e Shfletuesit

R T -——-a W

-——a

Test i ekranit
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Pérdorni Screenfly pér t€ paré paraprakisht se si do te dukej fagja juaj né monitoré te
ndryshem si psh.:, tableta, telefona inteligjenté si dhe madhési té tjera té ndryshme t&
ekranit.

Tema 21: Pérdorimi i HTTP dhe HTTPS , ndryshimet midis tyre.

HTTP — Hypertext Transfer Protocol. Eshté njé protokoll qé pérdoret pér shpérndarjen e
fageve web né internet. Pérdoret pérmes njé web browser duke béré lidhjen mes web server-
it dhe klientit web. Pérdoruesi shkruan njé URL (Uniform Resource Locator) ose njé emér
domain-i n€ browser dhe pérmes komunikimit me DNS-né pérkthehet né adresé IP duke na
dhéné rezolucionin e emrit dhe materialin e kérkuar.

Faget web shérbejné pér t€ kérkuar informacione t€ ndryshme né internet, komunikimit
népérmjet emaileve, chat-eve, blerjen e produkteve dhe pagesén e tyre online etj.
Protokolli HTTP (Hypertext Transfer Protocol) €shté njé protokoll pér transferimin e
informacionit hipermedia. Informacioni hipermedia pérfshin: grafiké, audio, video, tekst dhe
linke. Ky protokoll €shté dizenjuar pér komunikimin midis browser-ave web dhe serverave
web. Njé tjetér protokoll 1 réndésishém €shté protokolli IP (Internet Protocol). Protokolli IP
éshté njé protokoll népérmjet t& cilit dérgohen t€ dhénat nga njé kompjuter né njé tjetér né
internet. Secili kompjuter ka nj€ adresé IP, e cila e identifikon até nga kompjuterat e tjeré né
internet, pér shembull: 192.175.10.10.

Arkitektura web

Web-i funksionon duke u mbéshtetur né njé arkitekturé klient-server. Serveri &shté€ mjedisi
ku ndodhet fagja web. Klienti éshté ¢do shfletues web q€ dérgon kérkesé te ky server.

Hapat qé ndigen n€ komunikimin klient - server jané:

1-  Klienti dérgon njé kérkesé né server.

2- Serveri e merr kété kérkesé, e pérpunon dhe i kthen pérgjigje klientit.
3- Klienti merr pérgjigjen nga serveri.

Pérgjigjja q€ merr shfletuesi nga serveri jané€ rreshta kodi HTML.

-y
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Cfaré e dallon HTTP-né nga HTTPS

42



Sa heré¢ g€ shkruani nj€ adresé interneti ju mund t€ vini re se si para ‘www’ ekziston ose http
ose pjesa https. Kjo gjé mund t’jua mos keté térhequr vémendjen tuaj menjéheré, por
ndonjéheré teksti ésht¢ HTTP dhe né disa raste €sht€¢ HTTPS, pra cili éshté dallimi? Né&se
shikoni mé afér, dalloni se HTTPS ka njé ikoné t€ njé dryni prané tij, q€ do té€ thoté hyrja
&shté e kufizuar ose e koduar.

HTTPS éshté njé zgjerim 1 protokollit HTTP, qé punon sé bashku me njé protokoll tjetér, 1
quajtur Secure Sockets Layer (SSL), me qéllim té transferimit t€ t€ dhénave né njé ményré
mé té sigurt. Pra, nése keni njé€ llogari dhe ju kérkon q¢€ t€ keni nj€ fjal€kalim pér t€ hyré né
té, ajo llogari do té jeté nén HTTPS.

Figura mé poshté sqaron né ményré t€ pérmbledhur dallimin midis HTTP dhe HTTPS.

Tema 22: Pérdorimi i metodés GET dhe POST, ndryshimet midis tyre

Bazat e protokollit HTTP

Hypertext Transfer Protocol (HTTP) eshte nje protokoll ne shtresen e aplikacioneve per
sistemet e shperndara. Ai eshte themeli per komunikimin dhe shkembimin e te dhenave
per World Wide Web (ose internet) qe nga viti 1990. HTTP é&shté njé protokoll 1
pérgjithshém dhe pa shtetési, i cili mund t€ pérdoret pér géllime t€ ndryshme duke
pérdorur metodat e kérkesé€s (GET, POST, PUT ...), kodet e gabimeve (404, 503, 403 ...),
dhe headers. Ne komunikimet e ndryshme ne web, duke perdorur HTTP dergohen nje sere
te dhenash te cilat do t'i listojme me poshte:

Versioni HTTP

HTTP perdor skemen <major>.<minor> per te paraqitur versionin e protokollit mbi te
cilin - kryhet komunikimi. Versioni i HTTP vendoset ne rreshtin e pare
p.sh. HTTP/1.0 ose HTTP/1.1

URI (Uniform Resource Identifiers)

URI eshte nje stringe (tekst) e formatuar qe permban emrin, vendin, etj. per te identifikuar
nje burim, p.sh. nje websajt, nje web servis, etj. Nje sintaksé bazé e URI qé pérdor HTTP
éshté paraqitur me poshté:

URI = "http:" "//" host [ ":" port | [ abs_path [ "?" query ]]

Ku host pérmban emrin e domeinit, port éshté njé numér i portés né server ku ne mund te
marrim pergjigie dhe ne rast se nuk e shenojme porten, merret porta e
parazgjedhur 80. abs_path eshte pathi absolut i burimit qe kerkojme ne server. Ne rast se
e leme bosh atehere pathi absoluti merret i barabarte me /. query perfshin parametra te
tjere te vendosur pas simbolit ? ne URL.
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HTTP bazohet né modelin e arkitekturés klient-server dhe eshte njé protokoll
kérkesé/pérgjigje q€ vepron duke shkémbyer mesazhe népér njé lidhje t€ besueshme
TCP/IP. Njé€ "klient" HTTP &shté njé program (Web browser ose ndonjé klient tjetér) qé
krijon njé lidhje me njé server pér qéllime t€ dérgimit t&€ njé ose m& shumé mesazhe
"kerkese" HTTP. Njé "server" HTTP &shté njé program (né pérgjithési njé¢ web-server si
Apache Web Server ose Internet Information Services IIS, etj.) q€ pranon lidhjet né
ményré qé té shérbejé kérkesave HTTP duke dérguar mesazhe "pérgjigje" HTTP. HTTP
perdor Uniform Resource Identifier (URI) pér t€ identifikuar nj€ burim té caktuar dhe pér
té krijuar njé konjeksion me serverin. Pasi behet lidhja ndermjet klientit dhe serverit
ndermjet tyre shkembehen mesazhe HTTP. K&to mesazhe pérfshijné kérkesa nga klienti
né server dhe pérgjigjet nga serveri tek klienti. Keto mesazhe permbajne versionin e
HTTP, disa fusha te tipit "header" qe permbajne informacione shtese rreth kerkeses ose
pergjigjes respektivisht. Ne mesazh ndodhet edhe trupi (body) ge eshte opsional. Ne
trupin e kerkeses gjendet p.sh. kodi HTML, CSS apo dhe té dhénat e futura nga
pérdoruesi né njé formé& HTML kur dérgohen né server et;.

Njé€ pérmbajtje e trupit t€ kérkesés p.sh. mund té€ jeté aq e thjeshté sa mé poshté:
<htmlI>
<body>
<h1>Pershendetje Shqiperi!</h1>
</body>

</html>

Metodat e Kérkesave

Metoda e kérkesés tregon metodén q€ do té kryhet mbi burimin e identifikuar nga URL e
kérkuar. Metoda &shté case-sensitive dhe duhet gjithmoné té jeté né uppercase. Mé
poshtme listohen metodat kryesore t&€ mbéshtetura né HTTP / 1.1.

1. GET

Metoda GET pérdoret pér té térhequr informacion nga njé server i caktuar duke pérdorur
njé URL té dhéné. Kéto 1loj kérkesash thjesht duhet té marrin t€ dhéna dhe nuk duhet té
afektojné asnjé t€ dhéné.

2. POST

Njé kérkesé POST pérdoret pér t€ dérguar té€ dhénat né server, p.sh. informacion té
klientéve, ngarkim fotografish, etj. duke pérdorur format e HTML.

3. PUT

Z&vendéson té gjitha pérfagesimet aktuale t€ burimeve me pérmbajtjen e ngarkuar, pra
bén modifikim té burimeve respektive té kérkuara nga pérdoruesi.
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4. DELETE
Fshin té gjitha pérfagésimet aktuale té€ burimeve té specifikuara nga URI.
5. OPTIONS

Pérshkruan opsionet e komunikimit p&r burimin objektiv.

Kodet e statusit té pérgjigjes

Kodi i statusit éshté njé numér i ploté 3-shifror, ku shifra e paré e kodit pércakton klasén
e pérgjigjes dhe dy shifrat e fundit nuk kané ndonjé rol t€ kategorizimit. Ka 5 vlera pér
shifrén e paré:

1. Informational

Do té thoté q€ kérkesa mbérriti dhe pérpunimi vazhdon.

2. Success

Do té thoté g€ veprimi mberriti me sukses, u kuptua, dhe u pranua.

3. Redirection

Do té thoté€ qé veprime shtese duhet t&€ ndérmerren qé t&€ pérfundohet kérkesa.

4. Client Error

Do té thoté qé kérkesa pérmban sintaksé jo té sakté ose nuk mund té pérmbushet.
5. Server Error

Do te thote ge serveri deshtoi te permbushe nje kerkese qe duket e vlefshme.

P.sh. kodi 404 do te thote ge faqja e kerkuar nuk u gjet ne server, 401 do te thote kerkese
e pa autorizuar, 501 do te thote gabim i1 brendshem ne server et;.

Metodat GET dhe POST

Dy metodat me te pérdorura zakonisht pér njé kérkesé-pérgjigje ndérmjet njé klienti dhe
serveri jané: GET dhe POST.

= GET - Kérkesat e dhéna nga nj€ burim i caktuara
= POST - t€ dhénat i paraget t€ pérpunohen né njé burim té caktuar

Ndértimi i
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Integrimi 1 formularéve né faqet web €shté njé pjesé e réndésishme. Pér ndértimin e njé
formulari pérdorim elementin <form>...</form>. Ai shérben pér t€ marré informacione nga
pérdoruesi. Elementi <form> merr dy atribute kryesore:

1- action - pércaktojmé se ku do t’i dérgojmé té dhénat e formés. Zakonisht, vlera e kétij
atributi €shté nj€ faqe web;

2- method - pércaktojmé ményrén se si do t’i dérgojmé t€ dhénat. Jané dy ményra pér
dérgimin e t€ dhénave: POST dhe GET. Ndryshimi ndérmjet tyre €shté se metoda POST
1 fsheh t€ dhénat, ndérsa metoda GET i shfaq ato né URL-né e shfletuesit.

Tema 23: File Transfer Protocol (FTP) pér publikimin e fageve té
Internet-it

Elementet dhe hapat pér publikimin e njé faqeje web-i

Gjaté viteve té fundit éshté rritur kérkesa pér t&€ pasur njé fage interneti. Pér kété arsye, éshté
e domosdoshme njohja e elementeve qé duhen pér publikim e njé fageje web-i, q€ kjo faqe
té jeté e aksesueshme nga ¢do vend 1 botés. Pasi t€ keté mbaruar ndértimi 1 fages, faqja duhet
publikuar. Cilat jané elementet qé duhen pér té€ publikuar njé fage web-1?

Elementet e njé fageje web-i

Kompjuterat komunikojné njéri me tjetrin duke pérdorur numrat té€ quajtur adresa IP. Emrat
e domain-it n€ internet jané t€ ngjashém me njé bllok numératori. Blloku 1 numératorit
tregon pér njé biznes numrin e telefonit, sikurse domain-i 1 tregon té gjithé pérdoruesve
té internetit qé nj€ domain €shté hostuar né server. Pa njé domain nuk mund t€ pérdoret, pér
shembull, faqgja: blerje.com. Né ményré qé faqja web t€ mund t€ hapet né browser dhe t&é
mund ta aksesojné t& gjithé, nevojitet njé host. Hostimi shérben pér krijimin e lidhjes midis
internetit dhe fages web.

Domain

Domain éshté emri 1 fages, me ané té s€ cil€s njerézit do t’ju gjejné€ né internet. Domain-i
€shté 1 ndértuar nga dy pjes€: emri 1 domain-it dhe niveli. Shembull domain-1 mund té
pérmendim: www.schools.com - www.schools, q€ €shté emri i domain-it, ndérsa .com &shté
niveli. Niveli ose Top Level Domain shpreh tipin e nivelit q€ pérfaqéson. Gjithashtu
ndihmon adresén IP qé t€ jeté e saktg.
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Disa nga tipat e niveleve jané
* gov - tregon se €shté faqe geveritare;
* edu - tregon se éshté fage pér edukim;
* org - tregon se €shté fage pér organizata jofitimprurése;
* mil - tregon se éshté fage pér ushtring;
* com - tregon se €shté fage pér biznese private me tregti fitimprurése;

* net - tregon se &shté faqe pér organizata me rrjete t&€ pérbashkéta.

Hosti
Hosti éshté serveri ku do t€ ngarkojmé fagen toné. Serveri &shté njé

kompjuter, q€ duhet té rrijé 24 oré ndezur, pér t€ béré t€ mundur aksesimin e
fages né cdo moment, nga ¢cdo piké e globit.
Protokolli FTP

Protokolli FTP shérben pér transferimin e skedaréve nga njé kompjuter né€ njé tjetér
népérmjet rrjetit si¢ Eshté interneti. FTP éshté anakronimi pér File Transfer Protocol.

Hapat pér publikimin e njé fageje web-i

Duhet t€ ndigni disa hapa derisa fagja juaj t€ béhet e aksesueshme nga té gjithé, té cilét jané:
Hapi 1 - Duhet t€ blini njé domain. Njé nga faget ku mund t€ blihet domain-i €shté godaddy
(www.godaddy.com). Pagesat pér domain jané me tarifa mujore.

Pér té pasur nj€ domain.al, duhet t’i drejtohemi zyrave t€¢ AKEP-it

(Autoriteti 1 Komunikimeve Elektronike dhe Postare) ose ndon;jé operatori tjetér.

AKEP

LTTATED GMAKNEE
ELECFIAE JE LETE

Hapi 2 — Duhet té blejmé njé host ose ta ndértojmé veté njé té tillé. Disa nga hostet mé té
mira jané: hostgator (www.hostgator.com), bluehost (www.bluehost.com) etj. Pér ta
aksesuar hostin, do t€ duhet té krijojmé€ njé€ pérdorues dhe njé fjalékalim, t€ cilin do ta
pérdorim pér protokollin FTP.
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Hapi 3 — Pasi t€ keni bleré domain-in dhe hostin, jeni gati g€ t€ béni kalimin e dokumenteve
té fages suaj né host. Pér t&€ béré kalimin e skedaréve nga kompjuteri né host, do t€ pérdorim
programin FileZilla. FileZilla éshté programi mé popullor pér kalimin e skedaréve nga njé
kompjuter né€ njé tjetér. Ai éshté i bazuar né protokollin FTP. Programin FileZilla mund ta
shkarkoni nga linku: https://filezilla-project.org/.

Hapi 4 — N¢é kété moment jeni gati t& transferoni skedarét nga kompjuteri juaj n€ host. Si
fillim hapim programin FileZilla. Do té na shfaget si né€ figurat e méposhtme:
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N¢ kété dritare, ne do té vendosim pérkatésisht:

1— emrin e hostit;

2— emrin e pérdoruesit FTP;

3— fjalékalimin e pérdoruesit FTP;

4— portén né t€ cilén éshté instaluar serveri FTP, zakonisht éshté porta 21.

Shtypim butonin “Quickconnect” dhe presim sa té béhet lidhja me hostin. Né pérfundim do
té jemi gati t€ b&ymé kalimin e skedaréve.
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Kjo dritare ésht¢ mé e réndésishmja, sepse kétu do t& béhet kalimi i1 skedaréve nga
kompjuteri n€ host. Ana e majté, né pjesén e sipérme té saj, shkruan Local site, q€ do té
thoté se kétu jané skedarét qé jané n€ kompjuterin tuaj. Ana e djathté, né pjesén e sipérme té
saj, shkruan Remote site, do t€ thot€ se skedarét jan€ né host.

Kalimi 1 skedaréve nga kompjuteri né host do t€ béhet me Copy/Paste. Pasi té€ keni
pérfunduar hedhjen, fagja do té€ jeté e aksesueshme nga té gjithé.

Tema 24: Pérdorimi i programeve aplikative né dizenjimin web

Platforma komerciale pér krijimin e faqeve web
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Ndértimi 1 fageve web éshté shoqéruar me zhvillimin e shumé teknologjive. Pér t&€ realizuar
ndértimin e nj€ faqeje web ka disa ményra. Pérzgjedhja e tyre varet nga njohurité qé keni pér
ndértimin e faqeve web.

MEé poshté po listojmé disa nga ményrat pér té ndértuar njé faqe web.

Meényra e paré pér té ndértuar njé fage web €shté ta ndértosh veté nga fillimi. Pér kété gjé
duhet t& keni njohuri t&€ domosdoshme né HTML dhe CSS. N& qofté se déshironi t€ ndértoni
njé fage dinamike, do t€ duhet t&€ keni njohuri, né t€ paktén, né njé nga gjuhét: PHP, ASP,
Java, JavaScript etj.

Qéllimi &shté qé té zgjidhni njé€ nga gjuhét ku ju keni mé shumé njohuri, né ményré qé faqja
juaj web té realizojé funksionalitetet e pritshme pér té cilat éshté krijuar ose po e krijoni.
Zakonisht, pér t€ ndértuar faget n€ kété ményré pérdoren programet e pérpunimit té tekstit,
siNotepad++.

Ndértimi i1 fageve web nga fillimi kérkon mé shumé kohé€ se ¢cdo ményré tjetér e zgjedhur.

Aplikacione pér krijimin e njé fage HTML

Windows MAC/Linux
Notepad/Notepad ++ | Bluefish
Wordpad Smultron
Visual Studio TextWrangler

Ményra e dyté éshté pérdorimi 1 programeve qé ndihmojné né dizenjimin dhe ndértimin e
fageve web. Disa nga programet mé popullore jané: Dreamweaver, FrontPage, Wxpression
Web 2, CoffeeCup, Web Easy Professional, NVU, Easy Web Editor, WYSIWYG Web
Builder, Web Studio. Kéto programe pérdorin teknikén WYSIWYG dhe njihen si pérpunues té
kodit HTML. Lehtésia g€ ofrojné kéto programe &shté se realizojné né ményré automatike
shkrimin e sintaksé€s pér shumé gjuhé programuese.

' g— A g ———. O

Ményra e treté ¢sht€¢ ndértimi 1 fageve web duke pérdorur “Sisteme pér Menaxhimin e
Pérmbajtjes”, t€ njohura si CMS (Content Management System). Lehtésia q€ ofron pérdorimi
1 CMS-ve éshté pérdorimi i1 shablloneve (femplate). Shabllonet jané faqe web t€ gatshme, té
ndértuara dhe dizenjuara pér njé CMS specifike. Shabllonet jané t€ ndértuara nga zhvillues
profesionisté dhe jané té shkarkueshme nga interneti. Ato mund jen€ me pages€é ose pa
pagesé. Elementet q€ do t€ duhet t€ ndryshojmé pasi t€ kemi instaluar shabllonin jané: logo,
banner, tekstet dhe linket. Né figurén e méposhtme jané listuar CMS-t€ mé popullore.
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Ndértimi dhe menaxhimi i fageve web duke pérdorur CMS &éshté rruga mé e thjeshté dhe mé
e shpejté.

Meényra e katért Esht€ pérdorimi i platformave online. Né kéto platforma do t’ju duhet té
regjistroheni. Ndértimi i fageve web né kéto platforma €shté me pages€ ose pa pagesé. Disa
nga platformat mé popullore g€ ju mundésojné krijimin e fageve web shpejt dhe thjeshté
jané: Google Sites (https://sites.google.com), www.wix.com etj.

™ Loogle “WWIX

Karaktere speciale

Disa simbole ose karaktere té tilla si &, apo ¢ nuk ndodhen né tastieré. Pér t’i shtuar kéto
simbole né njé dokument HTML mund t€ pérdorim entitet. Njé entitet éshté i pérbéré nga
simboli &, emri i entitetit ose njé numér heksadecimal, pér shembull: #203, dhe né€ fund
piképresje. Disa prej tyre jané né tabelen e méposhtme:

_Karskburt el TAL | Swebell SpdNTIAL |
™ Sewk yvo i1 fk‘, fowve

s R e ATNA : 1 fve

s Cove B va CRICH ! . ot

. CY w hirva TN B- .

Ekzekutimi i njé programi né HTML me ané té Notepad++

Si mund té€ ekzekutojmé nj€ kod qé éshté shkruar né HTML? Cilin program do té pérdorim
pér té ekzekutuar kodin?

Qéllimi:
Né kété praktiké do té tregohet implementimi 1 njé programi té thjeshté né HTML duke
pérdorur editorin Notepad++.

Veprimtari:

= Fillimisht duhet té shkarkojmé editorin Notepad++ népérmjet linkut: https://notepad-
plus-plus.org.

= Hapim editorin Notepad++ dhe shkruajmé kodin né HTML, 1 cili do té
na afishojé: Mir€ se vjen né HTML!.

* E ruajmé kodin qé kemi shkruar né direktoriné Desktop me emrin Pérshéndetje.html.
Tipin e skedarit e zgjedhimHyper Text Markup Language (HTML), si né figurén e
méposhtéme. Dhe mé pas klikojmé butonin Save.
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= Shkojmé né Desktop dhe klikojmé né€ Pérshéndetje.html.

P

Fershendele

= Né& momentin g€ do té klikojmé Pérshéndetje.html, do t&€ na hapet web browser-i, né té
cilin do t€ dallojmé tekstin: Miré se vien né HTML! dhe linkun: Pérshéndetje. html

o O EW et g N Lrny v

Mire se vjen ne HI ML!

Si té vendosim njé dokument Word né HTML
Cfaré dini pér HTML-né?
Gjuha HTML

HTML (shkurtim 1 Hypertext Markup Language) €éshté bashkési kodesh té pérdorura pér
té€ ndértuar faget web. Mundéson ndértimin, ndryshimin dhe mirémbajtjen e fageve né¢ World
Wide Web. WWW ose web &éshté njé bashkési serverash ku publikohen sasi t€ médha
dokumentesh. HTML-ja pérdoret pér t€ krijuar dokumente elektronike g€ mund t€ lexohen
né sisteme t&€ ndryshme duke pérdorur software t€ quajtur browser (shfletues). Shfletuesi
pérkthen kodet HTML né njé pamje né ekran.

Teknikisht, dokumente jan€ kodet aktuale t€ HTML-s€, ndérsa faqja €shté ajo qé duket pasi
pérpunohet nga shfletuesi.

Importimi i skedaréve .docx né¢ HTML
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N¢é ditét e sotme kérkohet shpérndarja e dokumenteve né€ internet. Ndér to &shté dhe
shpérndarja e skedaréve Word. Dérgimi 1 skedaréve Word me posté elektronike €shté njé
metodé. Metoda tjetér €shté me vendosjen e dokumentit Word né HTML, pra né faget e
internetit. Q€ kjo metodé t& funksionojé, duhet qé skedarét Word t€ ngarkohen né serverat
online q¢€ kané adresa IP (Internet Protocol) statike dhe té aksesohen publikisht nga
pérdoruesit. Adresat IP paraqiten me shkronja, q¢ quhen Domain. Mund t€ themi se skedarét
Word do té jené t€ ngarkuar né njé folder t€ njé domaini, si pér shembull: https://
www.shkollaime.al/dokumenti.docx, ku shkollaime.al &shté domaini dhe skedari
dokumenti.docx ndodhet 1 ngarkuar né serverin (Hostin) e atij domaini.

Ka disa opsione pér administruesit e website-ve qé duan té shpérndajné informacione té
caktuara, t€ cilat jané€ t€ stérgjatura pér pérdoruesit e web-it. Njé nga opsionet €shté krijimi i
njé linku qé t€ drejton né vendodhjen e skedarit, né ményré qé pérdoruesit mund té
shkarkojné dosjen.

Pér két€ proces ndigen hapat:
Hapi 1 mg » HT M L

Hapni fagen e kodit té web-it. Kjo &éshté faqja ku do t&
vendoset dokumenti Word. Mund t€ pérdoret c¢farédo editori teksi. Né kété praktiké,
ushtrimi &shé demonstruar né Notepad+-+.

e TR ATR I o . — =

S ELnOmTYRE Hap12

sy - Vendosim fag-un <p></p>
e e R e T e né pjesén e trupit té kodit
s HTML. Né kété shembull,
SLUMAXS we VASD D& JEEaLE S SHST linku do té vendoset Brenda
neml njé paragrafi. Mégjithaté,

mund té zgjidhni ta vendosni dokumentin kudo né fagen e web-it.
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Hapi 3
Kopjoni kodin e méposhtém:

<a href="YourDocument.docx” target="_blank’title="Click here to open a Word
document™>

Click here to open a Word document</a>

Hapi 4
Ngjitni (Paste) kodin né hapin 3 né editorin e tekstit. “YourDocument.docx” &shté vendi
4 - """ﬁ ..-u‘
I i e ey ey e maewm TeA Vs S M

> pesl S (»

S Coarom T b '?

N de R L {

’

e b e

e |

e - =

-
’
- 5
-
»

ku mund ta z€vendésoni me emrin e ¢farédo dokumenti. Por mos harroni t&€ vendosni
prapashtesén “.doc” nése ju pérdorni apo e ruani dokumentin né format Microsoft Office
Word 97-2003. Pér format mé té€ acancuara pérdoret prapashtesa “.docx”

Hapi 5

Klikoni “File” dhe zgjidhni “Save”.

Hapi 6

Shikoni rezultatin. Klikoni “File” dhe mé pas shkoni né “Preview in Browser”. Klikoni

browser-in ku do t€ hapet faqja ose zgjidhni até default.
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Hapi 7

Shfaget dokumenti Word i shkarkuar.

et Ak

Hapi 8

Klikoni mbi dokumentin Word né fund té browser-it. Dokumenti do t& hapet né
kompjuterin e pérdoruesve.

Ushtrim. Implementoni njé skedar Word-1 n€ njé€ faqge interneti dhe mundohuni ta pérshtasni
me pérmasat 550 px x 400 px.

Editimi i tekstit WYSIWYG

Si mundet g€ njé programues t€ shikojé rezultatin pérfundimtar ndérkohé qé dokumenti
€shté duke u punuar?

Editori WYSIWYG é&shté njé tekniké pér editimin e tekstit. WYSIWYG &shté akronimi i
fjaléve “What You See Is What You Get” dhe né shqip do té thoté: “Cfaré shikon, &shté ajo
qé€ do t&€ marrésh”.

Aplikacioni 1 paré€ qé ka pérdorur teknikén WYSIWYG é&shté njé aplikacion pér pé€rpunimin e
tekstit, 1 quajtur Bravo. Ai u mor si shembull nga kompania Microsoft pér krijimin e
programeve Word dhe Excel.

Gjaté viteve t& fundit, teknika WYSIWYG &shté pérdorur pér dizenjimin e fageve web.
Qéllimi 1 kétyre programeve &shté t& punojné né dizenjimin e fageve web edhe pa pasur
njohuri t€ gjuhés HTML. Kéto programe nuk redaktojné direkt kodin burim, por paraqitjen e
pérmbajtjes.

Disavantazhet e pérdorimit té editorit WYSIWYG jané:
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- jashté standardit té kodimit;
- jo t€ strukturuar miré¢;
- rreshta té tepért kodi

Nuk ka njé rregull g€ mund t’ju themi se cilét jan€ editorét mé t€ miré g€ duhet t€ zgjidhni,
sepse zgjedhja varet nga: kérkesat, géllimet, aft€sia dhe pérvoja juaj. Ajo g€ mund t’ju themi
€shté secilét jané editorét mé t&€ dobishém dhe mé popullorét.

Ndér programet mé t€ pérdorshme pér ndértimin e fageve web mund t€ pérmendim: Dream
Weaver, FrontPage, Amaya, Bootstrap Studio, PageBreeze, WYSIWYG Web Builder etj. Né
figurén pérbri €shté njé pamje e Adobe Dream Weaver gjaté ndértimit té njé faqeje web-i

Web Builder éshté njé program WYSIWYG, i cili pérdoret pér t& krijuar faget web. Ky
program gjeneron elemente HTML pér sa kohé qé

klikojmé objektet qé preferojmé dhe i vendosim né s =
mjedisin e punés. Népérmjet Web Builder mund té )
krijohen fage web pa njohuri né HTML. Ky =
program krijon fage interactive me video, auto, = .
imazhe, menu, forma regjistrimi, mund€si t& |~ -
ndryshme navigimi et;. Y

Né shembullin e méposhtém paraqgitet njé formé€ '+~
regjistrimi e krijuar me programin WYSIWYG | -
Web Builder. Népérmjet kétij programi, nga
objektet né€ Toolbox €shté pérzgjedhur Login, pér

té krijuar njé formé regjistrimi. Népérmjet klikimit | _ '
dy heré né formén e regjistrimit hapet dritarja Login, né t€ cilén kemi emértuar: emrin e
butonit, emrin e pérdoruesit, fjalékalimin, si dhe “Ruaj t€ dhénat”. T¢ gjitha funksionet q&
kryen kjo formé regjistrimi kryhen népérmjet programit WYSIWYG Web Builder.
Népérmjet klikimit t€ butonit Preview mund t€ shikojmé se si do t€ paraqitet fagja jon€ né
browser dhe népérmjet klikimit t€ butonit Publish mund ta publikojmé até né€ web.

e [N

. Ol + .
| _——
3 =
AN WL e Lrmwrey e

Disa nga editorét WYSIWYG mé populloré jané:
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Tema 25: Formatet e ndryshme té informacionit né web.

Fatmirésisht, cdo kompjuter na ofron né ditét e sotme disa mjete t€ cilat e lehtésojné shumé
punén toné me t€ dhénat digjitale. Kéto mjete jané t& integruara né sistemin e operimit té
kompjuterit ton€¢ dhe na ofrojné mund€sin€ g€ t€ punojmé me t€ dhénat duke i: modifikuar,
ruajtur, nxjerré ato si output né pajisje t€ ndryshme (USB, CD, DVD) etj. Pér pérdoruesin
normal, kéto programe qé na ofron kompjuteri jan€ t€ mjaftueshme, por, né rastet
profesionale, do t€ duhej t&€ mbéshteteshim né€ programe té treta, q€ jané té pérshtatura pér
profesionistét dhe mund t’i instalojmé.

Llojet e té dhénave digjitale

Mg poshté do t€ merremi me llojet mé t&€ p&rdorshme té té€ dhénave kryesore digjitale ne
web, q€ kryesisht jané:

1. tekst,
2. imazhe;
3. video;
4. audio.
1.Tekst

Nga t€ gjitha llojet e t€ dhénave, kéta tipa t€ dhénash jané ato g€ kané kérkesat mé t€ pakta
kompjuterike, duke filluar me hapésirén e vogél qé zéné€ né hard disk e deri duke mos
angazhuar shumé procesorin.

Formatet e tekstit
* Dokumente tekst

Ky lloj formati mund té pérpunohet
shumé lehé me c¢farédo programi.
Njé€ nga mjetet g€ kompjuteri na ofron
pér kété format éshté programi

Notepad. Dokumentet e kétij formati
mbarojné me . £xt.

* Dokumente Word-i (Microsoft Word)

Ky lloj formati pérpunohet duke pérdorur programin Microsoft Word. Dokumentet e kétij
formati mbarojné me .docx.
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e Dokumente PDF

Ky lloj formati dokumentesh ka pérdorim té gjeré né ditét e sotme. Kompjuteri nuk na ofron
program pér leximin e kétij formati, por mund té shkarkojmé dhe t€ instalojmé programin
Acrobat Reader, qé €shté falas dhe na plotéson shumicén e nevojave qé kemi pér té€ kryer
mbi PDF. Zakonisht, skedarét ruhen né két€ format pér t€ mos i pérpunuar mé tutje.
Dokumente t€ kétij formati mbarojné me .pdf.

TE

{

7 1gke

2. Imazhe

Kéta tipa t&€ dhénash kané kérkesa mé té larta se ato mé sipér. Programet profesionale qé
pérdoren pér pérpunimn e kétyré té dhénave kérkojné fuqi kompjuterike té lart€ dhe pajisje
bashkékohore.

Formatet e imazheve
* JPG

Dallimi kryesor né formatet e imazheve €shté cilésia e imazhit dhe madhésia e tij. JPG ka
gené dhe éshté formati mé i pérdorur n€ internet dhe kudo. Duhet treguar kujdes t€ mos e
pérdorim né imazhe ku detajet jané t&€ réndésishme, si né: imazhet e artit, tipografi, imazhe
me viza t€ qarta etj. Imazhet e kétij formati mbarojné€ me .jpg ose .jpeg.

* PNG

PNG éshté njé format shumé i miré kur duam té pérdorim imazhe me pjesé transparente.
Duke gené transparente, kéto pjes€ marrin ngjyrén e sfondit ku ndodhen, duke na dhéné
fleksibilitet n€ pérdorim dhe mundésiné té€ arrijmé gjéra q€ me formatet e tjera do té ishte e
pamundur. Ky format mund t€ kompresohet, por madhésia e imazhit do t€ jet€ mé e madhe
se né formatet e tjera. Imazhet e kétij formati mbarojn€ me .png.

* GIF

Edhe formati GIF pérdor kompresim pér t€ ulur madhésin€ e imazhit dhe, pér kété arsye, ka
gjetur pérdorim né pjesén e internetit. G/F 1 pérket sé kaluarés dhe nuk pérdoret né€ fushén e
fotografis€ moderne. Njé nga specifikimet qé e dallojné formatin GIF, éshté mundésia e
animacionit ose, mé qarté, e njé fotografie qé 1€viz. Imazhet e kétij formati mbarojné¢ me
.gif.

* BPG

Ky &shté njé format i ri dhe gé€llimi kryesor €shté t€ z&€vendésojé formatin JPG. Specifika
kryesore e kétij formati &shté q&, pér té€ nj&jtén cilési, ofron madhési mé t€ vogél se formati
JPG. Imazhet e kétij formati mbarojné me .bpg.
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T€ dhénat digjitale t€ tipit video jan€ ato q€ kané kérkesat mé t€ larta kompjuterike, kéto
lloje t& dhénash kérkojné procesor dhe RAM t€ fuqishém, po ashtu sugjerohet karté grafike e
dedikuar. Pérsa 1 pérket hard diskut, kéto t€ dhéna z&€né pjesén mé t€ madhe, me rritjen e
cilésisé né HD (High Definiton), njé video njéminutéshe e regjistruar nga njé iPhone shkon
rreth 1GB né madhési.

3. Video

Formatet e videove
s AVI

AVI &shté njé format videoje 1 prezantuar nga Microsoft dhe né shumicén e rasteve éshté
ideal né pajisje Windows. Formati AVI nuk i mbéshtet pajisjet Apple dhe, nése duam té
shohim njé video né€ ato pajisje, do t& duhet t€ pérdorim format tjetér. Pér sa 1 pérket
madhésisé s€ skedarit AV1, ai éshté i pakompresuar dhe zé shumé hapésiré n€ hard disk (1
oré video AVI z& rreth 33 GB hapésir€). Videot e kétij formati mbarojné me .avi.

* MPEG

Ndryshe nga AVI, MPEG mbéshtet ¢do lloj pajisje, qofté Apple, Android, Microsoft etj., dhe
pérdor kompresim duke e ulur né ményré drastike madhésiné e skedarit dhe n€ ményré té
papérfillshme cilésiné e videos. Nése né rastin mé sipér do t€ kishim formatin MPEG,
videoja njéoréshe do té ishte vetém 650 MB. Madhésia mé e vogél na rrit performancén kur
duam té€ modifikojmé videon. Videot e kétij formati mbarojné me .mpg.

* MP4

MP4 Eshté aktualisht formati mé 1 pérdorur né boté, duke pasur si pérdorim primar
internetin. Pér kété arsye gjen pérdorim pothuajse né c¢do pajisje q€ pérdoret nga
konsumatorét sot. MP4 pérdor kompresim, késhtu qé madhésia qé€ pérdor né hard disk €shté
deri diku e voggl. Videot e kétij formati mbarojné me .mp4.

« FLV

FLV &shté konkurrenti mé 1 afért 1 formatit MP4. T¢€ dyja kéto formate e kané pérdorimin
kryesor né internet dhe pérdoren nga kompani té médha, si: Youtube, Hulu dhe shumé té
tjera. FLV ka kufizime pér sa i pérket pérdorimit né pajisjet mobile; Apple nuk e suporton si
format né€ pajisjet e saj.
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Pér t€ luajtur formatet video té€ mésipérme, kompjuteri na ofron programin Windows Media
Player, por njé alternativé tjetér q€ na jep mundésin€ pér t€ luajtur pothuajse ¢dolloj formati
video qé€ ekziston éshté VLC Player.

4. Audio

Audio pérmban formate t€ ndryshme, ku secili prej tyre ka avantazhet e tij. Formatet audio
ndahen né lossless (jo 1 kompresuar) dhe lossy (i kompresuar). Dallimi kryesor ndérmjet tyre
€shté qé formati lossless ruan cilésiné origjinale té regjistrimit, duke na ofruar cilési tepér té
lart€ dhe madhésia e skedarit, gjithashtu, éshté e larté; /ossy bén kompresimin e audios, duke
ulur madhésiné e skedarit, por duke ulur edhe cilésiné.

s WAV

Formati WAV bén pjesé né tipin e pakompresuar (lossless). Ky format pérdoret shumé né
studio muzikore, pér arsye té cilésis€ s€ lart€¢ qé ruan. Sigurisht qé me cilésiné kemi rritje
madhésie.

* MP3

MP3 éshté formati mé i pé€rdorshém né boté pér arsye se pérdor kompresim (lossy), g€ e bén
té favorshém pér internet dhe té suportueshém nga shumica e pajisjeve. MP3 &shté kthyer né
sinonim pér muzikén, falé pérdorimit t& gjeré te tij.

* AAC

AAC éshté si MP3, por pak mé efikas, n€ kuptimin qé¢ mund té kemi skedaré qé zén€ mé pak
hapésiré duke ruajtur cilésiné. 44C u bé e famshme nga Apple Itunes dhe po fiton
popullaritet dita-dités.

Tema 26: Ruajtja e informacionit né mediume té ndryshme (hard disk,
USB, DVD etj.)

Natalina solli né klasé njé kuti magnetike té cilén ia kishte marré kompjuterit té saj qé ishte
prishur. Ajo nuk dinte se ¢faré funksionaliteti kishte kjo paketé magnetike né kompjuter. Besi
i shpjegoi Natalinés se kjo pajisje éshté njé Hard disk. Si mendoni ¢faré pasojash mund t’i
keté sjellé kompjuterit té Natalinés prishja e Hard diskut?

Pajisjet e magazinimit

Pérpara se kompjuteri yné t€ pérpunojé t€ dhénat tona, duhet njé ményré pér t’i future kéto
té dhéna né kompjuter dhe pastaj t&€ marrim rezultatin e dalé nga kéto t& dhéna. Ky rezultat
mund té na shfaget n€ monitor, né€ letér (print), né format audio, né format video etj.
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Sigurisht, qé nga pajisjet mé multifunksionale dhe mé té réndésishme né botén e sotme TIK,
jané pajisjet e magazinimit, q€ pérfshijné nga njé USB (Flash Drive) t& vogél, deri te pajisjet
e pérdorura pér t€ ruajtur sasi t€ médha t€ dhénash. Kur ne hedhim disa kéngé qé kemi né
kompjuter né€ njé¢ USB, kryejmé njé funksion output, duke pérdorur USB-né. Po ashtu, nése
kété USB ia japim njé mikut toné€, pér t’i hedhur kéto kéngé né kompjuterin e tij, ai kryen
nj€ funksion input, pra nga USB-ja joné te kompjuteri i tij.

Pajisjet e magazinimit jané dy formash: té brendshme dhe té jashtme.

T¢ brendshme jané ato pajisje q¢ ndodhen brenda kompjuterit toné dhe shérbejné pér té
ruajtur t€ dhénat tona, ndérsa t€ jashmet, g€ né shumicén e rasteve lidhen me ané t€¢ USB-sé,
1 kemi portabél dhe mund t’i lidhim shumé kollaj nga njé kompjuter n€ njé€ tjetér.

Modulet RAM

RAME-i éshté memoria afatshkurtér e kompjuterit, e cila pérdoret sa heré qé kompjuteri yné
do té ruajé t€ dhéna pérkohésisht dhe t’i térheqé kur ka nevojé. Quhet afatshkurtér pér arsye
se, nése e mbyllim kompjuterin, t& dhénat g€ ndodhen né memorien RAM zhduken.

Hard disku

Hard disku €sht€ memoria afatgjat€ e kompjuterit, g€ do t€ thoté se, nése e fikim
kompjuterin, pérséri i kemi té ruajtura t& dhénat tona. Kjo €shté arsyeja qé hard disku &shté
vendi ku ne ruajmé programet, dokumentet, fotografité dhe ¢do gjé€ tjetér né kompjuterin
tone€.

Pajisjet ruajtése optike, magnetike dhe flash. Karakteristikat e tyre
Disku i ngurté

Nj€ hard drive disk (HDD) &éshté njé pajisje ruajtése q€ pérmban disqe magnetike té cilat
rrotullohen me shpejtési té€ lart€ pér t€ lexuar dhe shkruar informacionet. Hard disku na
mundéson ruajtjen e t&€ dhénave edhe kur kompjuteri €shté 1 fikur, pra éshté njé memorje
sekondare g€ ruan té dhénat né ményré t€ pérhershme. Njé hard disk ndodhet brenda njé
hard drive 1 cili lexon dhe shkruan t€ dhénat. Hard drive gjithashtu transmeton t& dhénat
ndérmjet CPU-s€ dhe disk-ut.

Pajisja mé€ e madhe ruajtése hardware-ike e kompjuterit konsiderohet veté hard disk-u 1 cili
ndodhet brenda kasés s€ kompjuterit.

Pérveg qéllimit pér t€ ruajtur dhe lexuar t€ dhénat, pérmban edhe sistemin operativ dhe
aplikacionet. Disku i1 ngurté zakonisht &shté 1 konfiguruar si njésia e paré né renditjen pér
startim t€ kompjuterit. Shpejtésia e njé disku t€ ngurt€ matet me numrin e rrotullimeve pér
minuté (Revolution per Minute) — RPM. Koha e kérkimit éshté koha e nevojshme nga
momenti kur procesorit 1 paraqgitet kérkesa pér njé skedar deri né momentin kur fillon té
shfaget bajti 1 paré i kétij skedari. Kjo kohé e kérkimit éshté 10 deri 20 milisekonda. HDD
&shté 1 pérbéré nga disqe t€ mbuluara nga njé shtresé materiali magnetik.
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Pajisja e Hard Disk-ut

Njésité matése té hard diskut

Cdo gjé g€ mund t€ ruhet n€ njé€ hard disk matet duke u bazuar n€é madhésing€ e saj. E dimé
qé njé tekst z&€ shumé pak kapacitet, fotografité pak mé shumé se teksti dhe videot duan
hapésiré mé t€ madhe. Hard disku nuk e di dallimin ndérmjet elementeve, ai e di vetém
madhésiné e tyre, t€ cilat maten me megabajt (MB), gigabajt (GB) dhe terabytes (TB).

Ké duhet té zgjedhim?

Nése duam té transferojmé skedaré midis kompjuterave ose nése kemi nevojé pér njé disk
pér té ruajtur vetém disa nga t& dhénat tuaja, do té jeté i mjaftueshém nj€ kapacitet relativisht
i vogél (p.sh. 500 GB).

Pérparésité e Hard Disk-ut

Hard Disk-u €shté pérgjegjés pér ruajtjen e informacionit. Cdo gjé q€ mbajmé né kompjuter
ruhet né njé hard disk. Jo vetém dokumente, foto, muziké dhe video, por edhe programet
tuaja, preferencat tuaja, madje edhe sistemi operativ ruhet n€ hard disk.

Disavantazhet

Nése hard disku démtohet, mund t€ humbasim t€ gjitha t€ dhénat qé
kemi ruajtur né€ t&€. Kjo &shté arsyeja pse shumé pérdorues kané njé
sistem rezervé. N¢ kété ményré€, ata jané té pajisur me njé disk t&
dyté né t€ cilén ata kopjojné té gjitha dosjet e tyre té€ réndésishme.

Llojet e Hard disqeve

Hard disqet ndahen né 2 kategori:

* Disqet e jashtme lidhen me kompjuterat ose sistemet kompjuterike nga jasht€ me ndihmé té
kabllove t& ndryshém.

* Disqget e brendshme HDD (hard disk drive) jan€ instaluar brenda njésisé gendrore dhe kané
lidhje specifike si pér fuqiné ashtu edhe pér transmetimin e informacionit. Njé disk I
brendshém ofron ruajtje t& integruar t& t&€ dhénave dhe shpejtési maksimale. Njé disk I
jashtém garanton fleksibilitet mé t&€ madh dhe ruajtje t€ pérhershme kur kemi nevojé pér té.

Lidhja e hard disk-ut me kompjuterin

Ekzistojné katér metoda kryesore pér lidhjen e hard diskut:
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1. USB. Ky &shté lloji mé 1 zakonshém 1 lidhjes dhe nuk kérkon ndonjé konfigurim. Mjafton
ta vendosim né porté dhe kompjuteri e njeh drive-in dhe mund té lexomé dhe ruajmé
skedarét pothuajse né cast.

2. Firewire. Plug-and-play: shérben si USB, por €shté shumé mé i shpejté, gjé qé shpjegon
pérhapjen e saj masive pér transferimin e skedaréve video.

3. SATA. Kjo éshté lidhja standarde pér disqet e brendshme. Ofron shpejtésiné mé t€ miré té
transferimit t€ skedaréve, pavarésisht formatit.

4. eSATA. Lidhja mé pak e zakonshme dhe shumé e fugishme, e pérdorur shpesh né¢ PC.
Njé lidhje eSATA vepron né€ njé shpejtési aférsisht t& barabarté me até t€ njé drive té
brendshém.

Shpejtésia e hard drive

Pllaka magnetike €shté pjesa mé kryesore dhe kjo pjes€ rrotullohet me shpejtési prej 3200
deri 10000 rrot/min. Sa mé shpejt t€ rrotullohet pllaka aq mé shpejt e gjen hard disku
skedarin qé po kérkojmé ose e shkruan. Njé disk me shpejtési prej 7,200 rpm &shté€ mé i
shpejté sesa njé disk me shpejtési 5,400 rpm. Pér t& rritur sasiné e ruajtjeve té té€ dhénave,
hard disku ka pllaka t€ shuméfishta (multiple platters). Koka lexuese/shkruese &shté e
réndésishme pér shpejtésin€ dhe performancén e hard diskut.

Koka lexuese/shkruese e hard diskut

T€ dhénat ruhen né sipérfaqe t€ pllakés t€ ndara n€ sektoré dhe gjurmé. Gjurmat jané né
formé t€ rrathéve, ndérsa sektorét jané ndarje né€ formé t€ segmenteve, si mé poshté:

Pjesét pérbérése té diskut té ngurté

DVD-ROM, CD-ROM, krahasimet

DVD (Digital Versatile Disc) éshté njé disk 1 afté pér
ruajtjen e sasive t€ médha t€ t&€ dhénave me madhésiné e njé kompakt disku standard. Disqet
DVD u shitén s€ pari né vitin 1997. Ato u pérdoren gjerésisht pér ruajtjen dhe paré filmat
dhe té dhéna té€ tjera. Pér t€ luajtur DVD-né né njé kompjuter duhet t€ kemi njé DVD drive
dhe njé softuer qé luan DVD-né.

CD (Compact Disc) gjithashtu pérdoret pér ruajtjen e programeve, t€ dhénave t€ ndryshme,
muzikés, videos etj. Fizikisht, nj¢ DVD dhe CD duken té njéjta. T€ dy disqet kané té njéjtén
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madhési dhe zakonisht kané njé ané me nj€ etiketé dhe anén tjetér qé lexon lazeri, pérvecse
nése &shté nj€ DVD me dy an€. Megjithaté, teknologjia nga e cila pérbéhet njé DVD lejon qé
disku me t€ njéjt€n madhési t€ mbajé mé shumé té dhéna sesa njé¢ CD. CD-té€ kané
péraférsisht kapacitet prej 600 — 800 MB, ndérsa DVD-té kané kapacitet prej disa GB.

Pajisja luajtése e CD/DVD ROM dhe CD

Pérdorueshméria e tyre

DVD, CD-té jané ende shumé té€ njohura dhe té pérdorura gjerésisht. Sidoqofté, pér shkak té
teknologjive mé t&€ reja si disqet Blu-ray dhe shérbimet e transmetimit si Netflix dhe
shérbimet e tjera Cloud computing, shitjet dhe pérdorimi 1 DVD-ve, CD-ve, ka réné
ndjeshém.

USB Flash Driver

Njé USB Flash Drive &shté njé pajisje ruajtése e t€ dhénave qé pérfshin
kujtesén flash n€ njé ndérfaqe té integruar USB. Zakonisht &shté i
1€vizshém, i rishkrueshém dhe shumé mé I vogél se nj€ disk optik. USB-ja
flash drive i1 paré doli n€ treg né vitin 2000 me njé kapacitet ruajtjeje prej
8 MB. Tashmé ata kané kapacitete q€ variojné nga 8 GB deri né 1 TB, né

varési t€ prodhuesit dhe nivelet e kapaciteteve t€ ardhshme priten té arrijné né 2 TB.
Pérparésité e USB flash driver

« USB flash driver-at jané té€ vogla dhe té lehta dhe pérdorin pak energji. Pajisjet jan€ mjaft
té

forta pér t€ pérballuar goditjet mekanike, gérvishtjet dhe pluhurin, dhe né pérgjithési jané té
papérshkueshme nga uji.

» USB flash driver-at mund t€ mbajné t€ dhénat pér periudha té gjata edhe kur pajisja €shté e
shképutur nga kompjuteri ose kur kompjuteri €sht€ 1 fikur. Kjo e bén USB-né té
pérshtatshme pér transferimin lehtésisht t€ t&€ dhénave nga njé kompjuter né njé tjetér. Ata
pérdoren dhe pér backup (ruajtje t& kopjes s€ t&€ dhénave).

* Ndryshe nga shumica e disqeve té l1évizshme, njé¢ USB flash drive nuk kérkon bateri ose
furnizim té jashtém té energjisé dhe nuk &éshté 1 varur nga platforma.

Mangésité e USB flash driver

* USB-té¢ duke gené se kalojné té dhéna nga nj€é kompjuter né€ njé tjetér kané shanse
ekspozimi ndaj marrin viruseve.
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* Rrjedhja e t€ dhénave &shté njé problem sepse pajisjet jané t& lévizshme dhe t€ véshtira pér
t’u ndjekur. Nése nj€ sistem éshté 1 infektuar, at€heré edhe USB-ja infektohet dhe té dhénat
g€ ka mund t€ humbasin.

Ruajtja e informacioneve né kompjuter dhe protokollet backup

Shpesh, gjaté punés né kompjuter, na ka ndodhur qé informacione t€ ndryshme té kené
humbur, pasi kompjuteri éshté prishur né cast. Cfaré duhet té€ b&jmé pér t’i ruajtur kéto
informacione?

Réndésia e ruajtjes sé informacionit né kompjuter

Sot, kompjuterat luajné€ njé rol t€ réndésishém né jetén toné t€ pérditshme, na lehtésojné:
marrjen e informacioneve, pérpunimin dhe shkémbimin e informacioneve t€ ndryshme, pér
té cilat do t€ na duhej shumé kohé pa kéto pajisje kompjuterike. Zhvillimet e teknologjisé
kané béré t€ mundur qé ¢do informacion t€ réndésishém ta kalojmé te pajisje, si: smartfon
(smartphone), tablet, kompjuter etj.

Kompjuterat nuk jané t&€ pérsosur dhe ky fakt na pérball me njé problem tepér té
rénd€sishém, i cili éshté siguria e kétij informacioni qé¢ mbajné kéto pajisje. Kush na e
siguron ruajtjen dhe moscenimin e kétij informacioni kaq t€ réndésishém pér ne?

Imagjinoni njé kompjuter né€ banké q€ mban t€ gjitha t&€ dhénat financiare té klientéve dhe,
papritur, ky kompjuter té€ prishej. T€ dhénat e klientéve do t€ humbisnin. Kjo do ishte njé
katastrofé pér bankén dhe klientét e saj. Po ashtu mendoni qé¢ n€ kompjuterin tuaj keni
fotografi té t€ gjitha udhétimeve qé keni béré gjaté jetés suaj dhe ¢do gjé do t€ humbte pér
arsye se kompjuteri juaj do té prishej né cast. N& vitin 2014, kompania e njohur “Sony” ra
pre e njé sulmi kibernetik, ku piratét fshiné njé mas€ t€ madhe t€ dhénash nga serverat e
késaj kompanie. Démi llogaritej n€ miliona dollaré, por ky dém 1 shkaktuar u kufizua shumé
nga fakti qé kompani serioze, si “Sony”, kryejné€ praktikat mé t€ mira pér sa i pérket ruajtjes
s€ t€ dhénave (backup) dhe menaxhimit té tyre.

Ne¢ vitin 2011, 8.3 milioné€ qytetaréve britaniké iu kompromentuan t€ dhénat e tyre personale
pér arsye se nj€ laptop 1 Shérbimit t&€ Shéndetit Kombétar ra pre e nj€ vjedhjeje. T¢€ dhénat né
kompjuter na humbasin pér shkaqe t€ ndryshme, si¢ mund té jené: démtimi fizik 1 pajisjes
elektronike; vjedhja e saj; fshirja gabimisht e t€ dhénave; futja e njé€ virusi né€ sistem et;.

Tema 27: Platformat e menaxhimit té pérmajtjeve web CMS

Ndértimi i fageve web duke pérdorur “Sisteme pér Menaxhimin e Pérmbajtjes”, té
njohura si CMS (Content Management System).

Pérmbajtje t€ Menaxhueshme (CMS), ku puna juaj do te jete vet€ém shtimi, modifikimi dhe
pérditésimi 1 teksteve, imazheve apo linkeve.

Lehtésia qé€ ofron pérdorimi i CMS-ve €shté pérdorimi i shablloneve (template). Shabllonet
jané faqe web té€ gatshme, t€ ndértuara dhe dizenjuara pér njé CMS specifike. Shabllonet jané
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té ndértuara nga zhvillues profesionisté dhe jané t€ shkarkueshme nga interneti. Ato mund
jené me pages€ ose pa pagesé. Elementet qé do t€ duhet t& ndryshojmé pasi t€ kemi instaluar
shabllonin jané: logo, banner, tekstet dhe linket. N& figurén e méposhtme jané listuar CMS-
t& mé popullore.

WIS . (1)

Ndértimi dhe menaxhimi i fageve web duke pérdorur CMS €shté rruga mé e thjeshté dhe mé
e shpejté.

CMS - Pérmbatje té Menaxhueshme te tilla si: Joomla, e-Commerce, Wordpress, Web2.0),
Drupal etj. Gjithcka kontrollohet dhe monitorohet nga Paneli i Administratorit.

Instalimi dhe implementimi pér menaxhimin e pérmbajtjeve Web
Si t€ instaloni XAMPP dhe WordPress Lokalisht né Windows PC
Hapi 1: Shkarkoni dhe instaloni XAMPP né kompjuterin tuaj

Hapi i paré né ményrén tuaj pér t€ instaluar WordPress lokalisht &éshté té shkarkoni dhe
instaloni programin XAMPP. Ju mund t€ shkarkoni skedarin e instaluesit Windows nga
Apache Friends. Eshté njé skedar i madh, rreth 110 MB, késhtu g€ mund t€ zgjasé njé
minuté ose n€ varési t€ lidhjes tuaj:
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Pasi té pérfundojé shkarkimi, ekzekutoni skedarin qé keni shkarkuar pér té€ nisur instaluesin
XAMPP. Nése po pérdorni njé€ program antivirus, mund t€ merrni njé paralajmérim si kjo:
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Thjesht klikoni Po pér t€ vazhduar. Né varési t€ konfigurimit tuaj t€ Windows, mund té
merrni njé pyetje t&€ shpejté né lidhje me Kontrollin e Llogarisé sé Pérdoruesit (UAC).
Thjesht vazhdoni edhe até shpejté. Pasi t€ merrni t€ gjitha kérkesat, duhet té€ shihni ekranin
standard t€ instaluesit:
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o-b-aon

Thjesht klikoni Next pér t€ vazhduar.

N¢ ekranin tjetér, mund t€ zgjidhni cilat pérbérés té instaloni. Pér té instaluar XAMPP dhe
WordPress, nuk ju duhen té gjithé pérbérésit. Pérvec pérbérésve t€ kérkuar, gjithgka qé€ ju
nevojitet jané:

. MySQL
. PHPMyAdmin

Pérséri, kjo €shté gjithcka g€ duhet pér té instaluar WordPress né nivel lokal. Fshij ¢do gjé
tjetér dhe kliko Tjetér.

Tani mund té zgjidhni cilin dosje pér t€ instaluar XAMPP in. Uné gjithmoné e 1€ si
parazgjedhur:

- — -—

N¢ ekranin tjetér, do t€ merrni njé€ pyetje té€ shpejté duke kérkuar g€ té instaloni Bitnami pér
XAMPP. Ju nuk keni nevojé pér kété pér té€ instaluar XAMPP dhe WordPress, késhtu qé
thjesht zgjidhni kutizén:
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Pasi t€ klikoni Next, jeni gati pér t€ ekzekutuar instalimin:
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Hapi 2: Filloni modulet dhe provoni serverin tuaj

Pér t€ instaluar si duhet XAMPP dhe WordPress, do té duhet t€ ekzekutoni dy module:
. Apache

. MySQL

Mund t€ filloni t€ dy modulet nga paneli i kontrollit XAMPP:
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Pasi t'i filloni ato, duhet t€ shihni qé statusi 1 tyre kthehet né jeshile:
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Dhe tani duhet t€ jeni né gjendje t€ provoni g€ serveri juaj lokal po punon duke shkuar né
http: // localhost / n€ shfletuesin tuaj t€ internetit t& zgjedhur:

=) XAMPP Saacha « MarnsDE + FRP +

Nése té gjitha shkuan miré, ju tani keni njé server funksionues XAMPP né PC tuaj
Windows! Por tani €shté koha pér t& instaluar XAMPP dhe WordPress. Késhtu qé, kétu
mund ta gjeni njé fage WordPress dhe funksionon n¢ XAMPP.

Hapi 3: Shtoni skedarét e WordPress
S€ pari, duhet t€ shkoni te wordpress.org dhe t€ shkarkoni versionin e fundit t& WordPress.

Pastaj, n€ Windows, lundroni né dosjen ku keni instaluar XAMPP. Pér mua, kjo éshté C: //
xampp. Ajo duhet t€ jet€ dicka e ngjashme pér ju. Pastaj, né at€ dosje, gjeni nén-dosjen
htdocs:

N¢€ htdocs, krijoni nj€ dosje té re pér sitin tuaj t€ testimit. Ky emér 1 dosjes do t€ béhet nén-
emri 1 pérdorur pér t€ hyré n€ fagen tuaj. Pér shembull, nése e béni testin e dosjes, do t&€ hyni
né fagen tuaj duke shkuar né http: // localhost / teste.

Pasi t€ krijoni dosjen, nxirrni skedarin WordPress .zip qé keni shkarkuar nga wordpress.org
né te:
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Hapi 4: Krijimi i databazes ne WordPress

Dubhet t€ krijoni njé bazé t€ dhénash MySQL pér instalimin tuaj n€ WordPress. Pér ta béré
até, klikoni PHPMyAdmin nga paneli juaj i kontrollit XAMPP:
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Pastaj klikoni né bazat e t€ dhénave né krye:

Dhe vendosni njé emér pér bazén e t&€ dhénave tuaja dhe klikoni Krijo. Emri juaj mund té
jeté gjithcka - thjesht mbani mend sepse do t'ju duhet pér hapin tjetér:
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Pér dallim nga instalimi 1 WordPress né njé server live né€ internet, kur instaloni XAMPP
dhe WordPress, nuk do t€ duhet t€ shqetésoheni pér krijimin e njé€ pérdoruesi t€ bazés s€ té
dhénave.

Hapi 5: Instalimi i WordPress né nivel lokal pérmes instaluesit né ekran

Kur vizitoni fagen tuaj t€ provés, duhet té€ shihni instaluesin normal t& WordPress. Mos
harroni, fagja juaj e provés €shté thjesht http: // localhost/ FOLDERNAME:
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Hapi i vetém ku ky proces do té ndryshojé nga njé instalim normal jané detajet e bazés sé té
dhénave. Kur té merrni né detajet e bazés sé té dhénave, shkruani ato si:

Emri i databazés = Emri i bazés sé té dhénave qé keni krijuar né PHPMyAdmin Emri i
pérdoruesit = "rrénjé"

Fjalékalimi = lihet bosh

Pastaj pérfundoni pjesén tjetér t€ procesit té instalimit t&€ WordPress normalisht.

Pasi t€ keni pérfunduar procesin, duhet té shihni instalimin e markés tuaj té€ re WordPress qé
funksionon né ményré t€ pérsosur n€ hostin tuaj lokal:

WordPress.

Kjo platforme na mundeson te krijojme, ndryshojme dhe publikojme artikuj ne menyre te
shpejte dhe thjeshte,

Ndryshimet dhe publikimet e fageve

= @jate ndryshimit te nje fageje, ndryshimi kryhet nepermjet web browserit, duke
perdorur kredencialet per login ne Wordpress.

= Sistemi shfaq nje lajmerim ne momentin kur fagja qe kerkojme te perditesojme
eshte e hapur nga nje perdorues tjeter.

= Ndryshimi 1 permbajtjes se nje fageje do te reflektoje ndryshimet menjehere pas
klikimit Update.

Njohja me rolet dhe miratimi I ndryshimeve.

Procesi 1 rishikimit ne Wordpress mundeson nje Autor ge te informoje Editorin per
perditesimet te cilat duhen rishikuar dhe miratuar.

= Nje Autor mund te ndryshoje permbajtjen por duhet te aprovohet nga Editori.
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= Nje Editor mund te ndryshoje, rishikoje dhe publikoje permbajtjen e nje artikulli ose
faqeje.

Hyrja ne panelin e administrimit.

= Per tu loguar ne fagen e wordpress, perdorni kete link.
=  Vendosni Perdoruesin dhe Fjalkalimin. 1
= Ne anen e majte do te gjeni menune e rubrikave qe ofron ky panel menaxhimi.

Hapsira e panelit te menaxhimit.

Hapsira e panelit te Wordpress ne menune majtas, permban midis te tjerave keto rubrika
krysore:Media, Pages, Posts, Users. Nepermjet tyre ju mund te:

= Media: Shfaq imazhet, dokumentet ose materiale e tjera te faqges.

= Pages: Ndryshon permbajtjen e fageve individuale te cilat jane krijur per kete web
faqe.

= Posts: Krijon, ndryshon ose fshin postimet te cilat shfagen ne kategori te ndryshme te
fages.

= Users: Krijon dhe menaxhon perdoruesit te cilet do bashkveprojne ne menaxhimin e
kesaj faqeje.

Lidhur me faget (Pages)

WordPress na mundeson te ndryshojme faget ekzistuese ose te krijojme faqge te reja.

= Nese jeni Editor ju do te mund te publikoni ndryshimet ge keni kryer.
= Nese jeni Autor, keto ndryshime duhet te miratohen nga nje editor.
Per te ndryshuar permbajtjet e nje faqeje duhet te ndigni keto hapa:

1. Aksesojme rubriken Pages

2. Perzgjedhim faqen nga lista e treguar.

3. Klikojme Edit

4. Duke lokalizuar pjesen ku kerkojme te kryejm ndryshimin klikojme ne elementin si
meposht:

(o4 ﬂ-

5. Pas kryerjes se ndryshimeve klikojme Save Changes dhe ne fund klikojme butonin
Update ne te djathte te fages.
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Perdorimi 1 lingeve

WordPress mund te perdoret per krijim te lingeve te brendshme ose jashtme (internal ose
external).

External Linksjane linge te cilat ju drejtojne jashte fages aktuale.

Internal Links jane linge te cilat lidhen me rubrika ose postimebrenda fages ku ne

jemi.

Krijimi i lingeve

Per te krijuar nje link veproni si ne vazhdim:

1.
2.
3.

b

Shkoni tek faqja ose postimi ku doni te krijoni linkun.

Perzgjidh seksionin tekst te cilen doni ta ktheni ne link.

Klikoni ne menune e editorit butonin e treguar ne imazh. Butonilnsert/edit
linkmundeson krijimin e lingeve e cila do te lidhet me tekstin e perzgjedhur me
siper.

Ne tabelen ge do te hapet kaloni URL (linkun) ne fushen URL field.

Klikoni ikonen ne te djatht per te shfaru opsione shtese lidhur me kete veprim

Per te ruajtur ndryshimet klikoni butonin Add Link.

“myw = By =or bl - .
| (R e i |

Vendosja e nje materiali PDF ne forme linku

b .

Shkoni tek faqja ose postimi ku doni te shtoni kete document link.
Perzgjidh seksionin tekst te cilen doni ta ktheni ne link.

Kopjojeni tekstin.

Klikoni butonin Add Media. Te gjitha dokumentet dhe imazhet jane tek kjo
librari.

Nese dokumenti ge kerkoni te lidhni me link eshte ne kete library:
a. Lokalizojeni

b. Perzgjidheni

a. Kalojeni tekstin e kopjuar ne fushen Title

b. Zgjidhni butonin Insert Into Page.

Nese Akoma nuk e keni ngarkuar dokumentin:

a. Zgjidhni Upload Files.

b. Ngarkoni dokumentin duke e klikuar butonin Select Files.

c. Kalojeni tekstin e kopjuar ne fushen Title

d. Zgjidhni butonin Insert Into Page.

Lidhur me Postimet (Posts)

Postimet eshte moduli 1 cila perfshin rubrikat e meposhteme:

Programi Transparences
Legjislacioni
Raporte
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= Njoftime
Krijimi i nje postimi
1. Shkojme tek rubrika Posts>Add new.
2. Plotesojme te gjitha fushat ge tregohen ne kete fage.
a. Titulli
b. Permbajtja
c. Zgjedhim kategorinene te cilen ky postim do te shfaget.
d. Perzgjedhim nje imazh si featured image.
e. Klikojme Publish
Ndryshimi i nje postimi

Shkojme tek rubrika Posts>All Posts
Kerkojme postimin te cilin duam te ndryshojme.
Klikojme Edit

4. Pas kryerjes se ndryshimeve klikojme Update
Lidhur me Pyetjet e Shpeshta (FAQ)

wN =

1. Per te shtuar nje :Pyetje te Shpeshte” shkojme tek rubrika FAQ >Add new.
2. Plotesojme fushat e meposhteme
a. Titullin (Pyetja)
b. Pershkrimin (Pergjigja)
c. Tek hapsira Groups ne te djatht te fages klikojme “choose from the most used
groups”.

d. Klikojme “Pyetje te bera me shpesh”
e. Klikojme Publish per te perfunduar.

Lidhur me Perdoruesit (Users)

3. Per te rregjistruar nje perdorues te ri duhet te shkojme tek rubrika Users>Add new.
4. Plotesojme te dhenat e kerkuara dhe zgjedhim rolin e perdoruesit

a. Autor
b. Kontribues
c. Editor

5. Klikojme Add new User per ta rregjistruar kete perdorues.
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Lidhur me menaxhimin dhe konfigurimin e temes (fages) se instaluar

Fagja supozohet se eshte ndertuar duke perdorur nje teme te thjeshte si baze nga ku jane
krijuar module sipas kerkesave te klientit.

Pér té menaxhuar ose konfiguruar kété template duhet t€ shkoni tek rubrika Theme Options
nga ku mund te kryeni ndryshimet e mposhteme:

* Logo dhe favicon

= Fontin dhe Ngjyrat e fages

= Ndryshimet ne seksionin Header te fages (ne fillim)
= Ndryshimet ne seksionin Footer te fages (ne fund)

= Social Icons

= Et.

Tema 28: Menaxhimi i mediave sociale.

Cfaré éshté marketingu digjital?

Marketingu €shté menaxhimi i marrédhénieve fitimprurése me klientét. Q&€llimi i1 dyfishté 1
marketingut €shté té€ t€rheqé klienté té rinj, duke u premtuar vleré€ superiore dhe t€ ruajé dhe
shtojé klientét ekzistues, duke u dhéné atyre kénaqési.

Marketingu digjital éshté marketingu i1 produkteve ose 1 shérbimeve qé pérdorin teknologjité
digjitale, kryesisht né€ internet, por gjithashtu pérfshijné telefonat mobilé, reklamat e ekranit
dhe ¢do pajisje tjetér digjitale.

Fillesat e para marketingu digjital 1 pati g€ nga viti 1990 deri 2000, por avancimin mé¢ té
hovshém e pati pas késaj periudhe e deri né ditét e sotme, pasi u arrit avancimi 1 pajisjeve
digjitale né pérgjithési, ku gjithashtu u ndryshua edhe ményra e komunikimit. Né ditét e
sotme konsumatorét kané ndryshuar zakonet edha sa u pérket pajisjeve digjitale, ku né
shumicén e kohés jané online né rrjetet sociale apo duke shfrytézuar motorét e kérkimit pér
té ardhur te informacionet q€ ata déshirojné.

Pérhapja e informacionit zakonisht béhet népér kanale t&€ shumta, té tilla
si: Google, YouTube, Uebsajti, Facebook, Instagram, Linkedin, Twitter, Snapchat, Blogos
fera, Pinterest dhe n€ shumé kanale apo platforma t¢€ tjera.
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Ndryshimin e stilit t& jetés dhe avancimin e teknologjis€ digjitale ka mundésuar qé
promovimi i produkteve apo i shérbimeve té béhet né ményré mé efikase dhe efektive.

Kanalet e marketingut digjital

Marketingu digjital béhet pérmes kanaleve t€ shumta. Objektivi kryesoré &shté té gjenden
kanale qé€ rezultojné me komunikim mé t€ miré t€ markés dhe me rikthim mé t€ miré té
investimeve

1.Marketingu pérmes lehtésuesve

2.Reklamimi pérmes shfaqjes

3.Marketingu pérmes email-it

4.Marketingu kérkues

5.Mediat sociale

6.Rrjetézimi social

Ndarja e marketingut ditéve té sotme

Marketingu né ditét e sotme ndahet né dy grupe:

1.

Marketingu tradicional, ku pérfshiné Radio, TV, mediat e shkruara, tabelat,
fletépalosjet etj., g€ mé tepér i takojné s€ kaluarés. Nga t&€ gjitha bizneset q¢ e kané
aplikuar dihet se marketing tradicional ka kosto t& larté dhe nuk jané t€ matshme synimet
e pércaktuara.

Marketingu tradicional ka disa kufizime t€ cilat jan€ pengesa pér konsumatorin. Pengesé
mund té jeté koha e shfagjes, e publikimit (reklamés), mungesa e komunikimit té
drejtépérdre;jt€ ndérmjet ofruesit té produktit apo shérbimit dhe konsumatorit.

2. Marketingu digjital Esht€¢ njé term q€ pérdoret pér tregtimin e produkteve apo té

shérbimeve té caktuara duke pérdorur teknologjiné digjitale, ku kryesisht kemi
pérdorimin e internetit né€ arritjen e kétyre géllimeve. Pjesémarrja e konsumatorit éshté
shumé evidente né suksesin apo déshtimin e njé promovimi té€ caktuar te marketingu
digjital. Te marketingu digjital mé e lehté identifikohen déshirat, nevojat, pritshmérité,
mundésité e klientéve dhe pastaj kur ne 1 kuptojmé mendjen, zemrén dhe shpirtin e tyre,
pérpigemi t’jua plotésojmé ato nevoja apo déshira.

Segmentimi i tregut te marketingu digjital €shté mé i leht€ dhe mé 1 arritshém. Efektet e

fushatave promovuese te marketingu digjital zgjasin mé shumé pasi promovimi mbetet né

vazhdimési n€ kanalin e caktuar, pér shkak té optimizimit nga faget e kérkimit etj. Rezultatet

e fushatave promovuese te marketingu digjital mund t€ vézhgohen né kohé reale dhe jané t&é
matshme. Menaxhimi, kontrollimi dhe ndryshimi 1 promovimit &shté mé i1 lehté dhe mé

praktik. Ndérveprimi me vizitorét &shté 1 mundur t€ béhet n€ kohé reale dhe késhtu krijohet
besimi i nevojshém dhe i dobishém. E gjithé audienca mund té€ jet¢ e dobishme né
promovimin e njé publikimi digjital, por influencuesit t& cilét mund t€ jené persona publiké
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g€ kané shumé ndjekés né€ llogarité e tyre, g€ kané besim né€ publik, mund té jené avokati mé
1 mir€ i promovimit t€ produktit apo t&é shérbimit.

Ngjashmérité dhe dallimet e rrjeteve sociale
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Google LLC éshté njé kompani amerikane e teknologjisé shumékombéshe e specializuar né
shérbimet dhe produktet e lidhura me Internetin, t&€ cilat pérfshijné teknologjité online té
reklamimit, motorét e kérkimit, cloud-computing, softuerin dhe harduerin. Google u
themelua né€ vitin 1998 nga Larry Page dhe Sergey Brin, ndérsa ata ishin Ph.D. studenté né
Universitetin e Stanfordit, Kaliforni.

YouTube éshté njé fage interneti amerikane pér ndarjen e videove, me seli né San Bruno té
Kalifornisé. Shérbimi u krijua nga tre ish-punonjés t&€ PayPal-Chad Hurley, Steve Chen dhe
Jawed Karim-né€ shkurt 2005. Google bleu fagen n€ néntor 2006 pér 1.65 miliardé dollaré;
YouTube tani vepron si njé nga degét e Google

Uebsajti €shté njé faqe interneti, njé koleksion i1 fageve t€ lidhura me té, duke pérfshiré
pérmbajtjen multimediale, zakonisht t€ identifikuara me njé emér t€ pérbashkét domain dhe
té publikuar né t€ paktén njé server web. Njé faqe interneti mund té jeté e arritshme
népérmjet njé rrjeti publik t&€ protokollit (IP), si¢ €shté interneti, ose njé rrjeti privat lokal
(LAN), duke referuar nj€ lokacion t€ njétrajtshém burimesh (URL) qé identifikon sitin.

Facebook éshté njé medium shoqgéror social online dhe shérbim i rrjeteve sociale t€ bazuar
né Menlo Park t€ Kalifornis€. Faqgja e internetit né Facebook u lansua mé 4 shkurt 2004, nga
Mark Zuckerberg, sé bashku me studentét e Kolegjit t¢ Harvardit dhe shokét e dhomés,
Eduardo Saverin, Andrew McCollum, Dustin Moskovitz dhe Chris Hughes.

Instagram éshté nj€ aplikacion dhe shérbim 1 shpérndarjes s€ fotografive t& l€vizshme,
desktop dhe né bazg té internetit g€ u lejon pérdoruesve t€ ndajné fotot dhe videot publikisht
ose privatisht me ndjekésit e paracaktuar. Ajo u krijua nga Kevin Systrom dhe Mike Krieger,
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dhe filloi né tetor 2010 si njé aplikacion falas celular pér sistemin operativ iOS. Eshté né
pronési t€ Facebook-ut.

LinkedIn &sht€ njé shérbim social dhe i orientuar drejt punésimit, i cili vepron népérmjet
fageve té internetit dhe aplikacioneve mobile. I themeluar mé 28 dhjetor 2002 dhe filloi mé
5 maj 2003, pérdoret kryesisht pér rrjetet profesionale, duke pérfshiré punédhénésit qé
postojné vende pune dhe punékérkuesit duke postuar CV-t&€ e tyre. Q& nga viti 2015,
shumica e t€ ardhurave té kompanisé erdhi nga shitja e informacionit né lidhje me anétarét e
saj pér rekrutuesit dhe profesionistét e shitjes.

Twitter &shté njé lajm né internet dhe shérbim i rrjeteve sociale ku pérdoruesit postojné dhe
bashkéveprojné me mesazhet, t& njohura si “tweets”. Kéto mesazhe fillimisht u kufizuan né
140 karaktere, por mé& 7 néntor 2017, kufiri u dyfishua n€ 280 shkronja pér té gjitha gjuhét
pérveg japonezéve, koreanéve dhe kinezéve. Pérdoruesit e regjistruar mund t€ postojné
tweets, por ata q€ jané té paregjistruar vetém mund t’i lexojné ato. Twitter, Inc. €shté i
bazuar né San Francisko, Kaliforni, Shtetet e Bashkuara dhe ka mé shumé se 25 zyra né
mbar€ botén.

Snapchat Eshté njé aplikacion pér imazhin dhe multimedia i krijuar nga Evan Spiegel,
Bobby Murphy dhe Reggie Brown, ish-studenté t& Universitetit Stanford, dhe t€ zhvilluara
nga Snap Inc., fillimisht Snapchat Inc.

Blogosfera pérbéhet nga té gjitha blogjet dhe ndérlidhjet e tyre. Termi nénkupton qé blogjet
ekzistojné€ s€ bashku si njé komunitet i lidhur (ose si njé koleksion i bashkésive té lidhura)
ose si njé shérbim 1 rrjeteve shoqgérore né t€ cilén autorét e pérditshém mund té publikojné
mendimet e tyre.

Pinterest &shté nj€ ueb dhe aplikacion mobil pér aplikim qé operon né njé€ sistem softuerik té
dizenjuar pér t€ zbuluar informacion né World Wide Web, kryesisht duke pérdorur imazhe
dhe né njé shkallé mé té shkurtér, GIF dhe video. Site u themelua nga Ben Silbermann, Paul
Sciarra dhe Evan Sharp.

Targetimi i kategorisé sé klientéve apo segmentimi i tregut

Te marketingu digjital ekziston mundésia qé té targetohen né ményré specifike tregje, grupe
té caktuara t€ konsumatoréve. Targetimi 1 marketingut digjital ka njé tendencé t€ béhet
kryesisht pérmes rrjeteve sociale e sidomos pérmes Facebook-ut. Targetimi apo klasifikimi
mund t€ béhet né ményré specifike duke pércaktuar kriterin e shtrirjes gjeografike
(vendbanimit t€ konsumatorit), gjinin€, moshén, statusin social-kulturor etj.,si dhe duke
pércaktuar periudhén e caktuar kohore. Targetimi i klientéve duhet t&€ béhet n€ até ményré qé
ne né njéfaré ményre té flasim me gjuhén e tyre dhe ata ta ndjejné vetén té vlerésuar dhe té
béhen avokat t& publikimit apo miku mé i miré. Nése audienca nuk do jeté e kénaqur me
produktin, shérbimin apo idené e plasuar, at€heré ajo mund té jeté armiku juaj mé i madh.

Marketing digjital — Rrjetet Sociale
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Pérdorimi 1 rrjeteve sociale né€ ditét e sotme ka nj€ shtrirje masive si gjeografike, ashtu edhe
pér nga numri 1 pé€rdoruesve. Pérparimi i teknologjisé digjitale e sidomos pérdorimi i
pajisjeve-telefonave t€ mencur ka béré g€ komunikimi té thyejé barrierat gjeografike,
gjuhésore, etnike, fetare, gjinore, klasore etj. Te rrjetet sociale vizitorét bashkéveprojné me
njéri-tjetrin n€ ményré té drejtperdrejt€ apo té€ té€rthorté duke dhéné pélgime, komente,
vlerésime, vérejtje, sugjerime etj.
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Pélgim, Dashuri, Haha, Wow (habi), Sad (I trishtuar), Angry (I zeméruar),

N¢ adresén personale apo né até zyrtare mund t€ publikohen edhe adresa elektronike, foto
apo video dhe té béhet informimi, promovimi i aktivitetit, i produktit apo i1 shérbimit.

Marketingu digjital mund t€ menaxhohet n€ kohé reale né bazé té performanceés.

Te marketingu digjital ekziston mundésia qé edhe nése kemi béré sponzorizimin e njé
produkti, shérbimi apo faqeje zyrtare, ta zvogélojmé shumén, ta rrisim até, ta ndalim
sponzorizimin, t€ ndryshojmé targetimin e konsumatoréve né bazé té€ shtrirjes gjeografike,
moshés apo gjinisé.

Kanalet e marketingut digjital jan€ shumé mé lehté t€ menaxhohen dhe té kontrollohen sepse
té gjitha gjérat i kemi né duart tona. Mund t€ editohet privatésia e promovimit si:

e Publike, ku mund té shohin té gjithé personat qé kané njé llogari né até rrjet social,
o Shokét, ku mund t’i shohin vetém shokét tuaj té atij rrjeti social,

o Shokét gé doni té mos iu shfagen né llogarité e tyre,

o Shokét specifiké — mund ta shohin vetém shokét qé ju pércaktoni,

o Vetém uné- éshté mundésia té shfaget vetém né llogariné tuaj personale.
o Té njohurit, lista juaj e personalizuar,

o Shokeét e ngushté, lista juaj e personalizuar,

o Shokét e institucionit apo fakultetit té njéjté,

e Familja,

e Organizata ku punoni,

o Shokét nga gyteti juaj etj.
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Konsumatori kurdoheré mund té klikojé né fagen zyrtare ku produkti apo shérbimi i caktuar
ka gené i promovuar, té b&jé¢ shkarkimin e fotos, videos apo t€ tekstit dhe t€ njéjtin ta
kérkojé né dyqan, né pikén e shitjes me pakic€ apo agjencionin pérkatés nése kemi t& b&ymé
me ndonjé sherbim.

Eshté e réndésishme pér menaxhimin sa mé té suksesshém t& Facebook-ut t& krijohet

audiencé e synuar duke krijuar njé pérmbajtje
q¢ do tiu pélgej€é atyre me llojet e . - i postimeve:
tekst, foto, video, link. E réndésishme éshté - ':‘ ' gjithashtu
edhe se sa shpesh postojmé dhe krijimin e :x == déshirés pér
angazhim t€ audienceés. : a e
Ekziston mundésia qé t€ informohemi se si - = ka gené
audienca sipas gjinis€, moshés dhe W lokacionit.
T€ marketingu digjital éshté e mundur té ; y ".
informohemi lidhur me rezultatin e e promovimit
té produktit apo t€ shérbimit, saktésisht né g kohé& reale
sipas raporteve apo statistikave g€ ofron, si: o~ .

o e
e Sa vizitoré e kané shikuar publikimin e produktit

apo té shérbimit, ku qéllimi éshté té keté  sa mé shumé trafik-vizitoré.

o Sa vizitoré e kané pélqyer até, ku géllimi do jeté qé ato té pélgime té konvertohen né shitje
té realizuara.

o Sa vizitoré e kané komentuar, duke dhéné vierésimet e tyre, duke béré pyetje, duke
etiketuar shoké nga rrjeti social etj.

e Sa vizitoré e kané shpérndaré publikimin,

e Cila periudhé kohore ka rezultuar si mé e suksesshme dhe e njéjta té shikohet grafikisht.

e Cila éshté struktura gjinore e vizitoréve gé e kané vizituar, pélqyer publikimin dhe si éshté
numerikisht ajo strukturé.

e Cila éshté mosha qé e kané pélgyer apo shikuar promovimin.

o Si éshté shtrirja gjeografike e vizitoréve qé e kané vizituar apo pélqyer publikimin.
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e Sa ka kushtuar promovimi deri né ato memente,
e Ményra e pagesés, Visa*.... elj.

Né ményré grafike mund té shohim rezultatet e ndryshme qé do t€ jené né interes pér
vlerésuar pérformancén e publikimit t&€ produktit apo t& shérbimit.
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Si té krijoni njé faqe té biznesit né Facebook

“ e )

FRCOZCH oy WLlIraE

Njé fage e biznesit né Facebook &éshté njé mundési shumé e miré pér bizneset pér té rritur
markén dhe pér t€ gjeneruar shitje né€ Facebook, dhe me kosto t& liré.

Pér t€ krijuar njé fage té biznesit né€ Facebook, thjesht hyni n€ llogariné tuaj personale té
Facebook-ut, klikoni “Krijo njé faqe” dhe pastaj ndiqni hapat pér té ndértuar profilin tuaj té
biznesit. Pér t€ mésuar se si krijohet njé fage biznesi n€ Facebook &shté e thjeshté, por
sfiduese €sht€ menaxhimi i saj.
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Ndigni kéto 7 hapa pér t& mésuar se si t€ krijoni njé Faqe Biznesi né Facebook:
1. Regjistrohuni pér njé faqe biznesi né Facebook

Faget e biznesit né¢ Facebook krijohen duke pérdorur njé llogari personale t¢ Facebook-ut,
késhtu qé€ fillimisht duhet t&€ kyceni né llogarin€ tuaj. Né anén e djathté té shiritit blu t&
veglave, gjeni dhe klikoni butonin “Krijo”.
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Klikoni “Page” nga Menu-ja

Njé listé do té shfaqget pas klikimit “Krijo”. Zgjidhni opsionin e paré€, “Page”, pér té krijuar
fagen tuaj té biznesit né Facebook.

Zgjidhni njé kategori pér fagen tuaj

Ju mund té€ zgjedhni opsionin midis dy kategorive té fageve- “Biznes ose Marké” dhe
“Komunitet ose Figuré Publike”. Shumica e bizneseve zgjedhin kategorin€ Biznes ose
Markg.
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2. Vendosni informacionin e biznesit Tuaj

Shkruani emrin e fages s€ biznesit tuaj. Kjo duhet t€ jeté e njéjté me emrin aktual té biznesit.
Pastaj, zgjidhni nj€ kategori biznesi q€ pérfagéson mé s€ miri até qé ofron biznesi juaj. Pér
shembull, njé marké e veshjeve mund t€ futet tek kategoria “Veshje”, e cila pastaj do t’ju
ofrojé€ njé listé t€ opsioneve té tjera qé lidhen me biznesin tua;.
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3. Ngarkoni foton tuaj té profilit dhe kopertinés

Zgjidhni njé foto pér t’a ngarkuar si foton e profilit t&€ fages tuaj. Bizneset zakonisht pérdorin
logon e tyre si nj€ foto t€ profilit, por ju mund t€ pérdorni ¢do foto qé pérfagéson biznesin
dhe markén tuaj. Sigurohuni q€ fotografia juaj €sht€ e pastér dhe qé nuk prehet kur
ngarkohet.
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Ngarkoni foton e kopertinés. Foto-ja e kopertinés €shté fotografia e sfondit qé shfaqet né
fagen tuaj té biznesit né Facebook. Fotografia juaj e kopertin€s duhet t€ jeté térheqése dhe té
pérfagésojé biznesin tuaj. Duhet té jeté sé paku 400 pixel e gjeré dhe 150 pixel e gjaté.

Nése keni probleme né gjetjen e njé fotografie t& kopertin€s, mund ta krijosh njé falas duke
pérdorur Canva, pa poseduar ndonjé aftési ose njohuri n€ dizajn grafik.

e |

4. Ftoni miqté qé té pélgejné fagen tuaj

Facebook-u do t’ju kérkojé té ftoni miqté tuaj té tanishém té Facebook-ut nga llogaria juaj
personale pér t€ pélqyer fagen tuaj t€ biznesit. Miqté e Facebook-ut mund té sigurojné njé
bazé t€ miré fillestare té p€lgimeve pér njé faqe t€ re biznesi, késhtu ju késhillojmé q¢ ta
béni kété. Ftoni miqté nga butoni “Invite Friends” nga faqja juaj e biznesit, si¢ ilustrohet mé
poshté.

Nga pérvoja joné personale, ju késhillojmé g€ kur t’i ftoni miqté tuaj, t’a béni népérmjet
opsioni t€ dérgimit té ftesave népérmjet mesazheve né Messenger, pasi q€ nése 1 ftoni vetém
népérmjet njoftimeve, shumica nuk do t’a shohin njoftimin apo nuk do t’a klikojné fare. Kur
1 kontaktoni me mesazh, situata ndryshon.
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5. Pérfshini detajet shtesé té biznesit

Né menuné e majté, gjeni dhe klikoni “About”. Kétu do té futni informacione g€ u tregojné
lexuesve rreth biznesit tuaj, sesi mund t’ju kontaktojné apo t€ blejné produktin tuaj.
Shkruani t€ gjithé informacionin pérkatés, si¢ &€shté faqja juaj e internetit, kohén dhe
informacionet e kontaktit.

Nuk éshté e pazakonté qé€ fagja e njé€ biznesi né Facebook té renditet mé e lart€ né€ kérkimin
organik sesa faqja e internetit, duke pasur parasysh popullaritetin e larté t€ Facebook. Duke
pasur parasysh kété, Eshté e rénd€sishme t€ plotésoni t€ gjithé informacionin, pasi ai mund t&
jeté pika e par€ e referimit pér klientit tuaj potencialé.

6. Shtoni njé buton né fagen tuaj

Pasi té€ keni futur t€ gjithé informacionin tuaj t€ réndésishém né€ fagen e biznesit né
Facebook, ju duhet té shtoni njé buton né faqgen tuaj, i cili do t€ shfaget n€ anén e djathté té
fages suaj nén foton e kopertinés. Kjo funksionon si thirrje pér veprim né fagen e Facebook
(CTA) dhe mund té pérdoret falas. Pérfshirja e njé butoni t€ tillé né biznesin tuaj mund té
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ndihmojé n€ gjenerimin e mé shumé klikimeve dhe shitjeve. Pér ta béré kété, klikoni butonin
blu “+ Shto njé buton” né anén e majté t€ fages suaj nén foton e kopertinés.

Ju mund t€ zgjidhni njé nga butonat e méposhtém: Rezervo, Kontakto, Méso mé shumé, Blej
ose Shkarko. Zgjidhni llojin e butonit qé i pérshtatet mé s€ miri biznesit tuaj. Pér shembull,
njé sallon 1 flokéve ka t&é ngjaré t€ déshirojé té€ pérdoré opsionin Rezervo, ndérsa njé markeé
qé shet produkte do té preferonte opsionin Blej mé té pérshtatshém.

7. Reklamoni fagen e biznesit tuaj né Facebook duke qené aktiv

Krijimi 1 njé Faqge t€ Biznesit né Facebook &shté vetém hapi 1 paré pér t€ reklamuar biznesin
tuaj. Duhet té jeni aktiv né Facebook né ményré qé t&€ promovoni fagen tuaj dhe t€ rritni njé
audiencé. Pér shembull, jo vetém g€ duhet t€ postoni rregullisht né fagen tuaj, por gjithashtu
duhet t€ merrni pjesé aktive né grupe ku mund té komunikoni me audiencén tua;.

Si té rritni biznesin me fagen tuaj né Facebook

Qé njé fage e biznesit t€ shérbejé si nj€ kanal efektiv marketingu pér biznesin tuaj, ‘ju duhet
t’a promovoni até’.
Kétu jané disa ményra sesi mund té filloni t€ promovoni fagen tuaj t€ biznesit né Facebook:
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Lidhni fagen tuaj né Facebook me fagen e internetit

Ju mund ta béni kété njé numér ményrash, duke e vendosur URL-né€ tuaj né€ seksionin
About, si dhe duke shtuar njé buton qé lidhet me fagen tuaj. Ju gjithashtu mund té postoni
pérmbajtje né fagen tuaj né Facebook q¢ lidhet me fagen e internetit.

Reklamoni biznesin tuaj online falas

Kété mund t’a béni duke postuar materiale si video, postime t€ blog-ut dhe fotografi qé
térheqin vémendjen e audiencés t€nde. Nése keni njé dyqan sezonal dhe nuk keni njé faqe
interneti, mund ta pérdorni fagen tuaj né Facebook si prezencén tuaj kryesore né internet.

Lidhuni me klientét tuaj

Kur njerézit e pélgejné fagen tuaj, ju mund t’u tregoni atyre se c¢faré ka
té re né biznesin tuaj, t€ postoni artikuj interesanté dhe t’u pérgjigjeni
komenteve dhe pyetjeve t€ tyre. Né két€ ményré mund t€ ndértoni njé
marrédhénie me ta. Kjo éshté njé mund€si shumé e miré pér bizneset
lokale, t€ cilét mbéshteten né klientét lokalé.

Ndértoni njé brand népérmjet grupeve né Facebook
Grupet né Facebook jané njé mundési shumé e miré€ pér bizneset q€ t€ rrisin ekspozimin e
tyre dhe té ndértojn€ njé brand. Gjeni grupet relevante né Facebook dhe merrni pjes€ né
ményré aktive n€ to. Mbani né mend se ju duhet t€ merrni pjesé né€ grupe pér t’u lidhur me
pérdorues té rinj dhe t’i ndihmoni t€ tjeréve, jo t€ béni reklamim t& produktit apo shérbimit
tuaj.

Si té verifikoni Faqen tuaj té Biznesit

Eshté e thjeshté. Shkoni te “Settings” dhe klikoni “General”. Klikoni “Page Visibility” dhe
pastaj “Edit”. Zgjidhni opsionin “Verifikoni kété Faqe”. Shkruani numrin tuaj té telefonit qé
e pérdorni pér biznesin, vendin tuaj dhe gjuhén. Zgjedhni “M¢ thirr tani” dhe Facebook-u do
t’ju telefonojé me njé kod verifikimi.

“Si t’i térhiqni ndjekésit tuaj?

Sigurohuni g€ po shpérndani vazhdimisht pé€rmbajtje t€ mir€ q€ lidhet me audiencén tuaj,
dhe pérgjigjuni shpejt komenteve dhe mesazheve. Pastaj, planifikoni se kur éshté koha mé e
miré pér t€ postuar dhe inkurajoni ndjekésit tuaj qé t€ komentojné né postimet tuaja, duke 1
béré€ atyre pyetje.

10 ELEMENTE TE DOMOSDOSHEM NE INSTAGRAM & FACEBOOK
1. EMRI I FAQES DHE "USERNAME"

T€ vendosni emrin e sakté €shté shumé e réndésishme! Emri né€ Facebook dhe ‘Username’
né Instagram duhet té jeté t€ ngjashém dhe t€ jené njésoj me emrin e biznesit tuaj. N& kété
ményré konsumatorét potencial do t€ mund t’ju gjejné lehtésisht. Pérpiquni té€ keni emér té
nj€jté ne tv gjitha rrjetet sociale. Facebook dhe Linkedin mund t€ kené t€ njéjtin emér dhe
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Twitter dhe Instagram té njéjtin ‘username’. E mira €shté g€ t€ vendosni emrin e sakté q€ né
fillim. Facebook e ka béré shumé té véshtiré ndryshimin e emrit t€ njé fageje, sidomos nése
emri €shté shumé 1 ndryshém nga emri aktual. Pérsa i pérket ‘Username’-it né Instagram,
praktikisht €shté shumé i lehté pér tu ndryshuar, por pas ndryshimit algoritmi i Instagram do
t’ju pozicionojé né ményré jo t€ favorshme pér fagen, dhe ekspozimi organik, do t&€ bie
shumé.

2. BENI DALLIMIN E NJE FAQEJE BIZNESI DHE NJE PROFILI PERSONAL

Ndoshta do t’ju duket e ¢uditshme, por ka ende kmpani g€ operojné me faqe ané t€ fageve
personale, sidomos né Linkedin! Persa i pérket Linkedin, sigurohuni qé t€ keni njé
‘Company Page’ n€ vend té njé profili profesional. Differenca &shté¢ qé né njé faqe
kompanie, personat mund t’ju b&jné ‘follow’ dhe ju mund krijoni fushata me pagesé pér té

arritur mé shumé audience, si dhe kryesorja pér
‘_ T a— - Linkedin, t&€ postoni vendet vakante t€ kompanisé.
E njéjta gj€ ndodh edhe né Facebook, edhe pse pak
mé rradhé. Ndryshe nga profile personal, faget e
biznesit nuk kané limitin ¢ 5000 miqve, atom und
t€ ndigen nga shumé mé shumé njeréz dhe gjithshtu
SARAL R, kané mundésiné e krijimit t€ promocioneve me

‘ - pagesé dhe aksesit né statistika. Pérséri mund ta
' shohim kété diferencé edhe né Instagram.
Megjithaté ndryshe nga Linkedin ku kompanité perdorin profile profesionale, né Instagram

edhe individét kané filluar ta kthejné profilin e tyre n€ profil biznesi, pér shkak té ofrimit té
statistikave dhe mundésisé sé promovimit me pages€.

aaaa B

3. PERSHKRIMI I FAQES

(Cdo rrjet social na ofron mundésin€ t&€ shkruajmé digka pér veten toné. Kjo hapésiré éshté
shumé e réndé€sishme, jo vetém pér kompanité e reja t€ cilat nuk jané t€ njohura né treg dhe
kané nevojé té€ tregojné até cfaré ofrojn€, por edhe pér kompanité ekzistuese né treg.
Plotésimi I kétoj pérshkrimi, jo vet€ém g€ tregon seriozitetin tuaj, ju jep njé€ mundési pér té
treguar géndrimet tuaja si kompani, por pérmiréson edhe SEOn e fages suaj té internetit,
duke e ndihmuar até té renditet mbi konkurentét. Béjani té ditur njerzéve se kush jeni, ¢faré
ofron biznesi juaj dhe ¢faré audience kérkoni duke shkruar njé bio t€ shkurtér, kreative dhe
t& mirémenduar né instagram ku limiti éshté 150 karaktere. Né Facebook dhe Linkedin keni
mundésiné shkruani edhe mé gjaté dhe keni mundési té shtoni edhe mé shumé informacione
si numri 1 munonjésve, viti 1 themelimit, e t€ tjera si kéto. Duke ofruar mundésiné pér t&
shkruar mé gjaté éshté e réndésishme q¢€ t€ shkruaymé mé gjaté, por gjithmoné duke i dhéné
réndési 100 karaktereve té para, t€ cilat shfagen té plota né profil.

4.PERDORIMI I LINKS

Eshté shumé e réndésishme t& vendosni linkun qé ju con tek fagja juaj e internetit nése e
keni njé t&€ tille. Mbani né méndje se i vetmi asset q¢ €shté plotésisht nén pronésiné e
kompanisé suaj €shté pikérisht fagja e komapnisé né internet. Gjithashtu mund t€ vendosni
edhe link té tjeré né varési t€ asaj ¢faré ju intereson momentalisht prsh. link q€ té dérgon
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dirket tek produkti mé i ri, tek fagja e njé ‘eventi’ etj. Kujdes, né€se nuk keni mé shumé se
10K ndjekés né€ Instagram, nuk e keni mundésiné t€ vendosni link-s né Storyt qé nuk jané té
promovuara, por keni té€ drejtén e njé link-u né profilin tuaj, ku pérgjithésisht éshté fagja
zyrtare e internetit, por mund t€ jené edhe links t€ tjeré té cilét lidhen me postimet tuaja. Kjo
duke géné qé Instagram nuk ta lejon shpérndarjen e links si pastim. Pérsa i pérket Facebook
dhe Linkedin, né t€ dhénat e fages €sht€ shumé e réndésishme qé t& jeté URL zyrtare e
fages s€ kompanisé, pasi ¢do link tjetér mund ta ndajmé€ edhe me ané t€ postimeve sipas
nevojés.

5. FOTO E PROFILIT DHE COVERIT

Fotoja juaj e profilit duhet té jeté e thjeshté por gjithsesi e dallueshme, prandaj késhillohet té
vendoset logoja e biznesit tuaj. Eshté e réndésishme qé logo t& keté njé cilési t& miré.
Pérmasa optimale €shté 360x360 px pér Facebook, 180x180 px pér Instagram dhe 300x300
px pér Linkedin. Ndérkohé fotoja e Cover-it q€ keni né¢ Facebook dhe Linkedin éshté njé
ndér gjérat e para q€ vizitoréve t€ fages suaj 1 bie né, sy késhtu duhet g€ t€ pérshtatet me
markén e kompanisé dhe t€ léré njé pérshtypje t€ paré té miré. Pérmasat optimale pér
Facebook jané€ 820 x 465 px, por duhet t€ keni kujdes sepse né¢ ‘Mobile’ fotoja do t& shfaget
né pérmasat 640x360 px, késhtu qé €sht€ shumé e rénd€sishmé t€ siguroheni q¢ dizanji
Cover-it t€ duket super né€ ¢do paisje, pavarésisht prerjes q¢ ndodh né shfagjen né celular.
Facebook ofron edhe mundésiné e video Cover nga 20-90 sekonda. Pérmsat e Cover-it né
Linkedin jané 1536x768 dhe €shté e njéjté né ¢do paisje. Poshté imazhit t&€ Cover ndodhet
gjithashtu mundésia pér té€ personalizuar nj€ buton. Ky buton ju jep mundésiné klienteve t’ju
telefonojné menjéheré, t’ju dérgojn€ mesazh, té vizitojné njé€ faqe web et;.

6. FOLLOWING DHE PAGE LIKES

Né qofté se kérkoni té€ ndértoni njé komunitet dhe pérmbajtje t&€ mire, éshté miré qé t€ ndiqni
kompani t€ tjera t& industrisé si klienté, furnitoré apo influencues. Késhillohet té keni mé
shumé ndjekés se sa persona q€ ndigni pérsa 1 pérket Instagram. Ndérkohé qé né Facebook
dhe Linkedin nuk ka réndé€si njé raport i tillé. Edhe pse synohet g€ t€ kemi sa mé shumé
ndjekés dhe sa mé shumé pélgime né€ fagen tone t€ kompanis€, asnjéheré nuk do ju
rekomandonim té€ ndignit rrugé t€ shkurtra pér ta arritur két€ gjé. N& rrugé t€ shkurtra si
blerje e followers apo blerje a llogarive qé kané¢ 20K né Instagram, jo vetém qé do ta
populojné fagen tuaj me persona qé nuk jané prospekte t€ kompanisé suaj, por do t’ju
démtojné edhe ekspozimin e fages né momentin qé raporti following/like nuk &shté né
nivelin e duhur. Pér t€ lexuar mé€ shumé rreth efektit tregétar té kétyre treguesve ju ftoymé té
lexoni artikullin Cfaré jané ‘Vanity Metrics’.

7. LOCATION

Vlera mé e madhe e ,location‘ na vjen nga Google pérgjithésisht, megjithaté edhe rrjetet
sociale nuk mbeten pas.Vendosni vendndodhjen e biznesit tuaj né profiling tuaj né
Instagram, Facebook dhe Linkedin. Pérpiquni t€ béni personalisht Check-in né kété
vendndodhje, si edhe nga faqja e biznesit né ményré qé vendodhje né harté té verifikohet
dhe té béhet mé popullore.
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8. POSTIMET

T¢ plotésosh njé profil social me t€ gjitha t€ dhénat e nevojshme &shté njé
domosdoshméri, por edhe t&€ postoni rregullisht &sht¢ njé¢ domosdoshméri
tjetér. Postet q¢ béni duhet t& kené njé rregull t&€ caktuar, si né kohé edhe né
kontekst apo paraqitje. Fotot edhe videot duhet t€ kené€ njé rezolucion t& miré
dhe ngjyra g€ i pérshtaten markés suaj. Duhet t€ keni kujdes se si pérshkruani
¢do postim g€ béni n€ Instagram, Facebook dhe Linkedin pasi secili prej tyre
ka specifikat e veta. Shkrimet nuk duhet t€ jené shumé t& gjaté, por mjafton t&

pércjellin mesazhin. N& poste &shté e réndesishme t€ vendosni hashtags té
lidhur me postimin

dhe t€ pérmendni profile t&€ tjera. Krijoni njé rutiné javore postimesh qé té
kénaqni pritshmérité e ndjekésve tuaj.

9. STORY

Pérsa i pérket Instagramit, Storyt kané audiencén mé t€ madhe, por edhe né Facebook nuk
duhet t€ lihen pasdore. N& story mund t€ vendosni foto ose video, t&€ cilat nuk zgjasin mé
shumé se 15 sekonda, dhe gendrojné aty pér 24 oré.

Instagram 1 ka kushtuar shumé vemendje Stories duke shtuar opsione té shumta si mundésia
e realizimit t& quiz, gif, sondazhe etj. Me t€ cilét mund t’i béni stories mé interesante dhe
interaktive pér ndjekésit tuaj.
Gjithashtu keni mundési qé story-t tuaja té preferuara t’i shfagni né profilin tuaj pér njé kohé
edhe mé té gjaté (kjo vlen vetém pér Instagram). Shfaqja e tyre mundésohet me ané t€ disa
ikonave t€ personalizuara ‘Highlights’ qé shfagen né profilin tuaj. Me ané t€ kétyre ikonave
ju mund ti ndani Storyt né€ disa kategori dhe ¢do kategorie t’i vendosni njé foto, g€ mund té
jeté njé nga story-t tuaja t€ méparshme ose njé foto tjetér q€ e ngarkoni vet.

10.NDERLIDHJA FACEBOOK & INSTAGRAM

Lidheni fagen tuaj t€¢ Facebook me fagen né Instagram, pasi késhtu do e keni mé té lehté pér
ti menaxhuar t€ dyja nga njé vend por edhe pér té€ krijuar fushata promocionale qé shfagen
nj€ kohésisht né té dyja platformat.

Kujdes ndérlidhja ka nevojé té realizohet nga té dy kahet. Ne e dime g€ pér t€ krijuar njé
‘Business Account’ n€ Instagram na duhet patjetér q€ ta lidhim até me njé fage Facebook.
Por nga ana tjetér duhet t€ b&ymé edhe lidhjen nga Facebook né Instagram e cila béhet né
seksionin e Parametrave né Facebook, ku do t€ na duhet t€ vendosim fjalékalimin e
Instagram pér té béré€ lidhjen pérfundimtare.
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FacebookBusiness Manager éshté njé mjet né Facebook qé ndihmon né organizimin dhe
menaxhimin e biznesit tuaj. Ju mund t€ menaxhoni llogarité e reklamave, faget e biznesit té
Facebook dhe njerézit / punonjésit qé punojné€ mbi to, t€ gjitha né€ njé vend! Nése ju jeni njé
biznes me marké / fage t€ shumta, ose nése jeni njé agjenci reklamash me klienté té
shumté... https://business.facebook.com

PUBLICITETI NiE RRJETET SOCIALE

Si fillim duhet t€ njiheni me disa terma g€ sot pérdoren shumé nga sipérmarrésit e
publicitetit Online si¢ jané:

CPC (Kosto pér Klikim),

CPM (Kosto pér 1000 Shikues),

CPL (Kosto pér regjistrim),

CPA/CPI (Kosto pér shitje/Kosto pér instalim)

CR (Pérqindja e Konveritimit)

Creatives ( Banera dhe shprehje rreth produktit)

Landing Page (Fage webi promocionale zakonisht e krijuar vetém nga 1 index)
Funnels (Rruga qé ndjek pérdoruesi deri n€ momentin e regjistrimit)

Kéto jan disa parametra bazé qé pérdoren nga té gjithé personat q€ punojné pér Marketingun
Digital.

Platforma e rrjeteve sociale, pér t€ bé béré publicitet si né Facebook dhe Instagram €shté e
nj€jté., ju duhet t& regjistroheni si biznes né platformén e bussines.facebook dhe nga aty
publiciteti do té shfaget né t€ dyja rrjetet sociale.

Pasi keni plotésuar t€ gjitha t€ dhénat qé€ ju kérkohen atéher€ jeni t€ gatshém pér t& krijuar
“fushaté marketingu” pér t€ béré publicitet, kontentin e biznesit apo produtktit tuaj.

Paneli ¢ do ju shfaget do té€ jeté si mé poshté:
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https://business.facebook.com/

Pasi t€ keni emértuar secilén prej fushave, atéheré do té zgjidhni opsionet e Buying
Type(lloji 1 blerjes) qé €shté e ndérlidhur me Campaign Objective (Objetivi I fushatés sé
marketingut)

=2

Mg poshté do té gjeni shpjegimet pér secilén metodé me specifikat pérkatése:

Brand Awarness - Synimi [ késaj lloj fushate €shté q€ pérdoruesit té fiksojn€ Emrin e
biznesit ténd. Kjo do t€ thoté g€ inteligjenca artificial e Facebook arrin t&€ kuptoj se si sillen
pérdoruesit kur rreklama juaj I shfaget. Né baz€ t€ sjelljes sé€ pérdoruesit kjo fushaté do t&é
béj t&€ mundur g€ t€ rishikohet nga ato njeréz té cilét Al e facebook llogarit q€ kan€ shfaqur
interes. Algoritmi 1 késaj inteligjence artificiale shté e fshehté.

Reach — Kjo lloj fushate ka pér synim qé t€ arrijé sa mé shumé visitor unik por jo n€ formén
e rreklamave népér platforma té€ ndryshme t€ facebook (messanger,shop,app-s etj) por direct
né Kryefagen e perdoruesve.

Traffic- Fushata e krijuar si Traffic té lejon t€ vendosésh Link, qé ti drejtosh pérdoruesit
drejt atij linku, duke krijuar késhtu “Trafik me pérdorues” drejt njé€ linku qé ju preferoni.
(Zakonisht drejé njé Landing Page)

App Installs — App Installs pérdoret pér t€ promovuar instalimin e njé aplikacioni ku
normalisht Al e facebook do t’ja shfaqé atyre personave té€ cilét kan preferencé té€ ngjashme
né lidhje me aplikacionin tuaj.

Video Views — Q¢llimi I késaj fushate €shté té arrij sa mé shumé shikueshméri video duke e
béré t€ shikueshme pér pérdoruesit n€ platforma pérkatése ku njerzit jané€ mé shume t&
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interesuar t€ shikojné video.

Lead Generation — Lead Generation ka si synim gé ju t€ merrni sa mé shumé regjistrime
nga pérdoruesit pér njé eveniment té paracaktuar nga biznesi.

Post Engagment — Synimi I késaj fushate &shté q€ jut € merrni sa mé shumé veprime
(pelgime, komente, share) nga pérdoruesit.

Page Likes — Me ané t¢€ késaj fushate, bizneset kérkojné t€ rrisin numrin e personave té cilét
I ndjekin né rrjete sociale.

Event Responses — Q¢llimi i1 kesaj fushate eshte ge te angazhoje sa me shume perdorues ne
nje eveniment te caktuar, ku kerkohet pjesémarrja e njerzve.

Messages — Synimi pér messages €shté g€ perdoruesit pasi te shohin publicitetin tuaj, t’ju
dérgojné njé€ mesazh drejt accountit nga ku €shté duke u krijuar kjo fushaté.

Conversions — Me ané té késaj fushate, ju mund t€ arrini t€ masni se sa shitje jan béré
népérmjet njé€ baneri té€ caktuar. Natyrisht pér kt€ nevoitet njohuri mbi “pixel tracking” ku ju
mund ta vendosni tek Landing Page i produktit q€ po shisni.

Catalog Sales — Me ane te fushate catalog sales ju mund te krioni nje katalog produktesh,
nga ku perdoruesi mund ti shoh direkte pasi klikon ne banner apo video.

Store Visit — Qellimi 1 kesaj fushate eshte qe te dergoj sa me shume visitor drejt dyqanit tuaj
online, ku dhe perdoruesit mund te blejne.

Le t€ marrim njé shembull pér t€ shpjeguar detajet ¢ métejshme deri né€ pérfundim t&
fushatés s¢ marketingut né Facebook dhe Instagram.

Shembulli g€ do té shihni €shté krijuar me llojin e fushatés e quajtur Traffic por para kesaj té
njihemi me panelin ku ju do t€ mund t€ kontrolloni fushatat e hapura.

Ky éshte paneli me té€ cilin ju mund té kontrolloni dhe té€ shihni fushtat e krijuara.

Ndérsa n€ panelin mé poshté do té shohim detajet g€ kérkohen pér té€ pérfunduar fushatén.
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Vendosja e Buxhetit né bazé té llogaritjeve tuaja si dhe targetimi né grupmosha dhe rrethe.
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Mg pas vendosim detajet mbi fushatén.

—
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Pasi té gjitha detajet jan€ plotésuar korrektésishté atéheré ju mund té béni publish, dhe té
prisni qé fushta juaj t€ aprovohet nga Robotét e facebook né ményré g€ ju té mos thyeni
rregullat e kétyreve rrjeteve sociale. Facebook dhe Instagram gjat kohés g€ jeni duke krijuar
fushatén pér gjithcka g€ ju mund té€ harroni té€ vendosni ju sugjeron dhe ju tregon né té
djathté se ku géndron problemi si n€ shembullin méposhtém:

(T8 R« PO 38 YT

KUJDES!

Cdo Fushat e krijuar e cila thyen rregullat e kétyre rrjeteve sociale penalizohen me mbylljen
e accountit apo dhe me masa t€ tjera ligjore nése do té jeté e nevojshme.
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